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 ديرـــوتق رــــــشك

، ٔ  بالٍصح فكسٙ   ٖط٘ء  ٌبراضاً  في الصغس ، ٔكاٌا ل٘  بالتربٗٛ وَ تعّداٌ٘  لىإ

الله حفظّىا " ٔأب٘الكبر أو٘ ،  في التٕجْٗ 

 ٔأخٕات٘ ، إخٕت٘ ،  لمتكدً ٔحفصٌٔ٘ ،  بالعُٕ ٔأودٌٔ٘ ، بالعطف شممٌٕ٘ وَ إلى

 ٔالمعسفٛ ، العمي  تحصٗن ضبٗن في  بٗدٙ  ٔأخر ، حسفاً عمىني وَ كن إلى

 

 

  



 ديرـــوتق رــــــشك

الطٗدٚ الفاضمٛ الأضتاذٚ الدكتٕزٚ حٍاُ جٍٗد . أضتاذ العلاقات العاوٛ بكمٗٛ  إل٘

 الإعلاً جاوعٛ الكاِسٚ

حتي  ٔالسعاٖٛغكسٙ ٔ إوتٍاٌ٘ لطٗادتّا لما أٔلتني بْ وَ العٍاٖٛ  عظٗيب أتكدً

 اٌتّٗت وَ زضالتي بما قدوتْ ل٘ وَ زشاٌٛ فكسِا ٔوبمغ عمىّا

الله أُ ٍٖفعني ٔإٖاٙ وَ  ضائلًاات الإخلاص ٔالٕفاء بأسم٘ ٔأعظي آٖ ّالطٗادت أتكدً

 الغصٖس  عمىّاالباحجين بٍبع 

 الله أُ ٖبازك لها في عمىّا ٔعىسِا ٔيجصّٖا عٍا خير الجصاء . داعٗاً

 



 

 

 ديرـــوتق رــــــشك

 بكطي العلاقات العاوٛ  زعالطٗدٚ الفاضمٛ الدكتٕزٚ زٖي عاده المد إل٘

 الإعلاً جاوعٛ الكاِسٚ بكمٗٛ

لطٗادتّا بأسم٘ وعاٌ٘ الػكس ٔالعسفاُ بالجىٗن لما قدوتْ لباحح ٖعترف لها  أتكدً

بالفطن الكبير كي أعطتني وَ ٔقتّا ٔجّدِا ٔتٕجّٗاتّا العمىٗٛ الصائبٛ عظٗي الدٔز 

 ٔالأثس في إعداد ِرا العىن المتٕاضع 

ّٖا عٍا خير أُ ٖبازك لها في عمىّا ٔعىسِا ٔيحعمّا شخساً للأوٛ العسبٗٛ ٔيجص للها أضأه

 الجصاء ٖٔصٖدِا عمىاً ٔإيماٌاً 

 

 

 



 

 ديرـــوتق رــــــشك

 لجٍٛ الحكي عم٘ السضالٛ إل٘

 الأضتاذٚ الدكتٕزٚ حٍاُ جٍٗد أضتاذٚ العلاقات العاوٛ  الطٗدٚ

 الإعلاً جاوعٛ الكاِسٚ بكمٗٛ

 الأضتاذٚ الدكتٕزٚ ضمٕٙ العٕادل٘ أضتاذٚ العلاقات العاوٛ  الطٗدٚ

 الإعلاً جاوعٛ الكاِسٚ بكمٗٛ

 عين شمظ جاوعٛ بالدكتٕزٚ ِبٛ غاِين أضتاذٚ الإعلاً بكمٗٛ الآدا ٚالأضتاذ الطٗدٚ

في وٍاقػٛ ِرا  الجىينإل٘ ضٗادتّي بٕافس الػكس ٔالتكدٖس لما كسضٕٓ وَ ٔقتّي  أتٕجْ

 بآزائّي المطتٍيرٚ   ٕجّٗ٘العىن المتٕاضع ٔت

 طن صٕزِٚرا العىن في أف إخساج ضبٗن في





 المستخمص
أىمية  صالات وتكنولوجيا المعمومات تأتي في ظل التطورات التكنولوجية المذىمة التي يشيدىا العالم في مجالات الإت 

كامنةً في بحث دور المواقع الإلكترونية بما تحويو من وسائط إعلامية وتطبيقات تكنولوجية في تسويق  الدراسة
الأحداث الخاصة ، تمك الأحداث التي تعد مورداً بارزاً لتنمية الإقتصاد القومي لمدول وتعزيز فرص الإستثمار فييا 

ثيقة الصمة كمجالات السياحة والضيافة والفندقة نظراً لما يتصل بيذه الصناعة الضخمة من مجالات إقتصادية و 
 .والدعاية والإعلان والطباعة والنشر والنقل والمواصلات وغيرىا 

وبناءاً عمي ما سبق تكمن مشكمة الدراسة في سبل صياغة معايير عممية دقيقة لتسويق تمك الأحداث عبر      
روابط بحثية إلكترونية متعددة ، ومن ثم كان إعتماد الباحث من مواقع تحوي برامج و تمك الشبكة الإنترنت بما تتضمنو 

ث ة يمكن تطبيقيا عمي مواقع الأحداخمسة مباديء حواري التي قدمت عمي نظرية الإتصال الحواري عبر الإنترنت
، تمثمت تمك المباديء في ) سيولة استخدام و تصفح الموقع وبساطة عرضو، جودة مضمون الخاصة الإلكترونية 

قع وصحة معموماتو ، قدرة الموقع عمي الإحتفاظ بزواره عبر تطبيقاتو الخدمية المختمفة التي تمبي رغباتيم، قدرة المو 
الموقع عمي خمق زيارت عودة لزواره من خلال تضمينو بالعروض الترويجية وبالروابط البحثية المتنوعة ، إدارة الموقع 

ت طيبة معيم وذلك عبر صفحات الموقع عمي قنوات التواصل الإجتماعي لنوافذ الحوار والتفاعل مع زواره وبناء علاقا
 واستطلاعو لآراء واتجاىات زواره والتفاعل معيا ( .

 044 -عمي منيج المسح بشقيو الوصفي والتحميمي بيدف وصف وتفسير اتجاىات المبحوثين اعتمد الباحث     
ترفييي،  ، ميرجان ، مؤتمر...الخ( وكذلك النشاط ) من زوار الأحداث الخاصة متباينة النوع ) معرض -مفردة

تعميمي، تثقيفي، تسويقي، ...الخ( تجاه مواقع تسويق ىذه الأحداث عمي الإنترنت ، فضلًا عن القيام بتحميل مضمون 
م وتسويق ىذه الأحداث ، وقد راعي الباحث تنوع نمط متخصصة في تنظيالتابعة لمنظمات  لثلاثة من ىذه المواقع

ية ىذه المواقع التي تمثمت في ) موقع ىيئة المؤتمرات والمعارض المصرية " حكومي" ، موقع ساقية عبد المنعم ممك
" دولي" ، وقد قام الباحث بإجراء كلا دراستيو  Pyramids Fair International Groupالصاوي "خاص" ، موقع 

بريل  الميدانية والتحميمة خلال شيري تمك الفترة من كثافة تنظيمية وتسويقة لأحداث خاصة لما شيدتو  4400مارس وا 
    من قبل المواقع )عينة التحميل( . متنوعة 
أسفرت نتائج الدراسة عن الإرتفاع الممحوظ في مستوي معرفة المبحوثين بمواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية       

الإرتفاع الممحوظ في مستوي الإتجاه  التي جاءت في مقدمة مصادر معموماتيم عن تمك الأحداث ، فضلًا عن
الإيجابي لممبحوثين نحو تمك المواقع ومن ثم وجود علاقة طردية متوسطة بين إتجاىات المبحوثين وكذلك تقييماتيم 

 . لتمك المواقع وبين معدلات تصفحيم ليا 
إلتزاماً بمباديء نظرية  -تحميلعينة ال -عمي الجانب الآخر جاء موقع ساقية عبد المنعم الصاوي مواقع الأحداث      

الإتصال الحواري عبر الإنترنت ، تلاه موقع ىيئة المؤتمرات والمعارض المصرية ، وىي النتيجة المتسقة مع معدلات 
حيث جاء موقع ساقية عبد المنعم الصاوي كأفضل المواقع عينة  -خلال فترة التحميل -الترتيب العالمي ليذه المواقع 

 الشعرة ومعدلات الزيارة تلاه أيضاً موقع ىيئة المؤتمرات والمعارض المصرية .التحميل من حيث 
 ةأحداث خاص -مواقع إلكترونية                               الكممات المفتاحية : 
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 ...الآية القرآنية: ...........................................................................................

 .................................................................................................: شكر وتقدير

 لجنة المناقشة :............................................................................................

 ..................................................مستخلص الرسالة باللغة العربية:.........................

 (ط -فهرس الرسالة: .......................................................................................)أ

 07-1..................................................................م المنهجي للدراسةالتصميالباب الأول : 

 1..............................................................................................أولًا: المقدمة...

 2........................................................................ثانياً: مشكلة الدراسة..................

 2............................................................................دراسة...............ال لثاً: أهميةثا

 3.......................................................................................رابعاً: أهداف الدراسة..

 40-4..........................................................................خامساً :الدراسات السابقة......

 21-5..........................................الأحداث الخاصة.........التي تتناول دراسات الالمحور الأول : 

 33-22 .......................................عبر الإنترنتالتسويق الإلكتروني تناولت المحور الثاني: دراسات 

 40-47.............................المحور الثالث: دراسات تناولت التسويق الإلكتروني للأحداث الخاصة......

 43-48..............................سادساً: التعليق علي الدراسات السابقة....................................

 51-57....................................................................تساؤلات الدراسة:...........سابعاً: 

 53-52...... .........................................................ثامناً: مفاهيم الدراسة..................

 55-54................التي تعتمد عليها الدراسة....................................... العلمية تاسعاً: النظرية

 55.................................................................................: نوع ومنهج الدراسة عاشراً 

 55................................................الدراسة................................مجتمع عشر:  حادي

 58-55.................................................................عينة الدراسة.............عشر:  ثاني

 53... ..................................................................أدوات جمع البيانات.....عشر :ثالث 

 07....................................................البيانات. أدوات جمع إجراءات صدق وثباتعشر : رابع 

 145-01..................................................................الإطار النظري للدراسةالثاني:  الباب

 175-01............................الاحداث الخاصة............................ تنظيم وتسويقالفصل الأول:

 01......................................................................................................مقدمة



 

 ب

 02-01.....................................................................أولًا تعريف ومفهوم الحدث الخاص

 04-03.........................................................................ثانياً :سمات الأحداث الخاصة

 05-04..................................ثالثاً: أنواع الأحداث الخاصة.........................................

 87-05................................................................رابعاً : أهداف الأحداث الخاصة.......

 81-87..................................................................:عوائق تنظيم الأحداث الخاصةخامساً 

 33 -81.............................................الخاصة...................مراحل تنظيم الأحداث سادساً: 

 174-33.............................................: رعاية الحدث الخاص.......................... سابعاً 

 170-174.....................................................تسويق الأحداث الخاصة........أساليب ثامناً : 

 134-178.........................التسويق الإلكتروني للحدث الخاص.......................... الفصل الثاني

 178تمهيد.....................................................................................................

 173..................................................................................................مقدمة: 

 111-117...............................................أولًا: مفهوم التسويق الإلكتروني......................

 112-111....................................................كتروني................ثانيا :مراحل التسويق الإل

 118-112................................مزايا التسويق الإلكتروني للحدث الخاص......................:ثالثا

 123-118........................................تحديات التسويق الإلكتروني للأحداث الخاصة........ :رابعاً 

 134-124..............................خامساً: تكنيكات وآليات التسويق الإلكتروني للحدث الخاص............

 145-135..................................مواقع تسويق الأحداث الخاصة علي الويب :تصميم  الفصل الثالث

 135.......تمهيد..............................................................................................

 135.......مقدمة.............................................................................................

 135..................................................الإلكتروني..........................تعريف الموقع :أولاً 

 147-130......................................................................ثانيا: أنماط المواقع الإلكترونية

 143-147...........................................ثالثاً : دوافع تصميم موقع إلكتروني للأحداث الخاصة.....

 145-143........................رابعاً: العناصر الأساسية في تصميم الموقع الإلكتروني للحدث الخاص.......

 283-140.............................................:النتائج العامة للدراسة.....................الثالثالباب 

 243-140...............................................الفصل الأول:نتائج الدراسة الميدانية..................

 283-244............................الفصل الثاني:نتائج الدراسة التحليلة.....................................

 231-284..................................................................وتوصياتها  نتائج الدراسة ناقشةم
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 283-284...................................مناقشة نتائج الرسالة: ...........................................

 231-237.........................................................................................التوصيات

 372-232..............................................................................مراجع الدراسة........

 ...................................................ملاحق الدراسة....................................

 باللغة الإنجليزية: .......................................................................ملخص الرسالة 

 غلاف الرسالة باللغة الإنجليزية: .........................................................................
 

 لقائمة الجداو

 :جداول الدراسة الميدانيةقائمة أولًا : 

مستوي معرفة المبحوثين بالمواقع الإلكترونية المتخصصة في تسويق الأحداث الخاصة وفقأ لجنس (1)جدول 
 148......................................................................................المبحوثين

 143................تسويق الاحداث الخاصة(مستوي معرفة المبحوثين بالمواقع الإلكترونية المتخصصة في 2) جدول

معدل تصفح المبحوثين للمواقع الإلكترونية المتخصصة في تسويق الاحداث الخاصة وفقاً لجنس (3جدول )
 157....................................................................................المبحوثين

لمعنوية الفروق بين جنس المبحوثين وفقاً لمعدل تصفحهم لمواقع الأحداث الخاصة علي "  "T-Test(إختبار 4جدول )
 151.......................................................................................الإنترنت

 151..........عليمي للمبحوثين(معدل تصفح المبحوثين لمواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية وفقاً للمستوي الت5)جدول 

في معدلات تصفحهم  لمعنوية الفروق بين المستويات التعليمية للمبحوثين One Way Anova(إختبار 5جدول )
 152.............................................................لمواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية

 153. .....للفروق بين المجموعات التعليمية من متصفحي مواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية LSD(إختبار 0جدول)

 154............................................(المستوي العام لمعدلات زيارة المبحوثين للأحداث الخاصة8جدول )

 154........................للأحداث الخاصة المختلفة(الفئات الزمنية التفصيلية لمعدلات زيارة المبحوثين 3جدول )

 155...........................................(العلاقة بين جنس المبحوثين ومعدلات زيارتهم للمعارض17جدول )

 155..........................................(العلاقة بين جنس المبحوثين ومعدلات زيارتهم للمؤتمرات11جدول )

 155.........................................(العلاقة بين جنس المبحوثين ومعدلات زيارتهم للمهرجانات12جدول )

 150.............................................العلاقة بين جنس المبحوثين ومعدلات زيارتهم للندوات (13جدول )

 150.....................................ومعدلات زيارتهم للأعياد الوطنيةالعلاقة بين جنس المبحوثين  (14جدول )

 158......................................(العلاقة بين جنس المبحوثين ومعدلات زيارتهم للأيام المفتوحة15جدول )
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 الخاصة زيارتهم للأحداث تلمعنوية الفروق بين جنس المبحوثين وفقاً لمعدلاT test))رإختبا (15)جدول
 158.......................................................................................المختلفة

 153...............................لمعارضلالعلاقة بين المستوي التعليمي للمبحوثين  ومعدلات زيارتهم  (10جدول )

 157...............................المستوي التعليمي للمبحوثين ومعدلات زيارتهم للمؤتمراتالعلاقة بين  (18جدول )

 157..............................العلاقة بين المستوي التعليمي للمبحوثين ومعدلات زيارتهم للمهرجانات (13جدول )

 151..................................رتهم للندواتالعلاقة بين المستوي التعليمي للمبحوثين ومعدلات زيا (27جدول )

 152..........................العلاقة بين المستوي التعليمي للمبحوثين ومعدلات زيارتهم للأعياد الوطنية (21جدول )

 152..........................العلاقة بين المستوي التعليمي للمبحوثين ومعدلات زيارتهم للأيام المفتوحة (22جدول )

لمعنوية الفروق بين المستويات التعليمية للمبحوثينفي معدلات زيارة   One WAY ANOVAإختبار  (23جدول )
 153......................................................................الأحداث الخاصة المختلفة

لمعنوية الفروق بين المجموعات التعليمية للمبحوثين وحضورهم للأحداث  LSDإختبار  (24)جدول
 154........................................................................................الخاصة

تأثير تصفح المبحوثين لمواقع الأحداث الخاصة علي المشاركة في هذه الأحداث وفقاً لجنس  (25)جدول
 155......................................................................................المبحوثين

تأثير تصفح المبحوثين لمواقع الأحداث الخاصة علي المشاركة في هذه الأحداث وفقاً للمستوي التعليمي  (25جدول )
 150.....................................................................................للمبحوثين

معامل ارتباط بيرسون لقياس العلاقة بين معدلات تصفح المبحوثين لمواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية   (20جدول )
 158.................................................وبين زيارتهم  للأحداث الخاصة  المسوقة عبرها

قع الالكترونية المتخصصة في تسويق الأحداث الخاصةوفقا لجنس اأسلوب تعرف المبحوثين على المو  (28جدول) 
 153......................................................................................المبحوثين

يق الأحداث الخاصة وفقا للمستوي قع الإلكترونية المتخصصة في تسو اأسلوب تعرف المبحوثين على المو  (23جدول) 
 101.............................................................................التعليمي للمبحوثين

العلاقة بين مستوى معرفة الجمهور بمواقع الأحداث الخاصة وبين أنواع الأحداث المفضلة  (37)جدول 
 103..........................................................................................لديهم

 104.........................................أهداف المبحوثين من زيارة الأحداث الخاصة وفقاً للجنس (31) جدول 

 105...............................وفقاً للمستوي التعليميأهداف المبحوثين من زيارة الأحداث الخاصة  (32) جدول 

مواقع الاحداث الخاصة الإلكترونية وبين أهدافهم من زيارة هذه بالمبحوثين مستوى معرفة العلاقة بين  (33جدول )
 105.......................................................................................الأحداث

ترتيب الوسائل الإتصالية التي يحصل المبحوثون من خلالها علي معلومات عن الأحداث  (34)جدول 
 100........................................................................................الخاصة
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تشجع المبحوثين علي تكرار ترتيب خصائص مواقع تسويق الأحداث الخاصة علي الإنترنت التي  (35)جدول 
 187.........................................................................................زيارتها

 182..............................أسباب عدم استخدام المبحوثين للمواقع الإلكترونية للأحداث الخاصة (35)جدول 

 185..............................الإنترنت لمواقع تسويق الأحداث الخاصة على المبحوثينأهداف زيارة  (30)جدول 

 185....................................(الإتجاه العام للمبحوثين نحو مواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية38جدول )

 183...................الخاصة علي الإنترنت الفئات التفصيلية لإتجاهات المبحوثين نحو مواقع الأحداث (33)جدول 

لمعنوية الفروق بين جنس المبحوثين وفقاً لإتجاهاتهم نحو مواقع الأحداثالخاصة علي  T-Testإختبار  (47جدول )
 183.................................................................................الإنترنت

لمعنوية الفروق بين المستويات التعليمية للمبحوثين في إتجاهاتهم نحو مواقع  One Way Anovaإختبار  (41جدول )
 137......................................الأحداث الخاصة علي الإنترنت.....................

 137..................الإنترنت............مستوى التقييم العام للمبحوثين لمواقع الأحداث الخاصة على  (42جدول )

 131....................الفئات التفصيلية لتقييم المبحوثين لمواقع تسويق الأحداث الخاصة علي الإنترنت (43جدول )

" لمعنوية الفروق بين جنس المبحوثين وفقاً لتقييمهم لمواقع الأحداث الخاصة علي  "T-Testإختبار  (44) جدول
 132......................................................................................الإنترنت

لمعنوية الفروق بين المستويات التعليمية للمبحوثينفي تقييمهم لمواقع الأحداث  One Way Anova(إختبار 45جدول )
 133.................................................................الخاصة علي الإنترنت

معامل بيرسون للعلاقة الإرتباطية بين إتجاهات المبحوثين وتقييمهم لمواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية  (45جدول)
 134.....................................................................وبين معدلات تصفحهم لها

 135.........المفضلة للمبحوثين للتسجيل والإشتراك في الأحداث الخاصة وفقاً لجنس المبحوثين الأساليب (40)جدول

 135........المفضلة للمبحوثين للتسجيل والإشتراك في الأحداث الخاصة وفقاً للمستوي التعليمي الأساليب (48)جدول

 130...........................لجنس المبحوثينمدي تفضيل المبحوثين لوجود مواد مصورة بالموقع وفقاً  (43)جدول 

وفقاً للمستوي التعليمي  مدي تفضيل المبحوثين لوجود مواد مصورة بمواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية (57)جدول 
 138.....................................................................................لمبحوثينل

(أسباب عدم تفضيل المبحوثين لوجود مواد مصورة بمواقع تسويق الاحداث الخاصة علي الإنترنت وفقاً 51جدول )
 138........................................................................................للجنس

وفقاً للمستوي التعليمي  الأحداثالخاصة الإلكترونية(أسباب عدم تفضيل المبحوثين لوجود مواد مصورة بمواقع 52جدول)
 133......................................................................................للمبحوثين

وبين معدل تصفح الجمهور لهذه  العلاقة بين  تضمين مواد مصورة بمواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية (53جدول)
 277.........................................................................................المواقع
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وفقاً  نوعية المادة المصورة التي يفضل المبحوثون أن تتضمنها مواقع  الأحداث الخاصة علي الإنترنت (54جدول )
 272...............................................................................لجنس المبحوثين

نوعية المادة المصورة التي يفضل المبحوثون أن تتضمنها مواقع تسويق الأحداث الخاصة علي الإنترنت  (55جدول )
 273...............................................................وفقاً للمستوي التعليمي للمبحوثين

بين نوعية المواد المصورة بمواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية وبين معدل تصفح الجمهور لهذه العلاقة  (55جدول)
 274.........................................................................................المواقع

الخاصة علي الانترنت وفقاً لجنس  العروض الترويجية التي يفضلها المبحوثون بمواقع تسويق الأحداث (50جدول )
 275......................................................................................المبحوثين

العروض الترويجية التي يفضلها المبحوثون بمواقع تسويق الأحداث الخاصة علي الإنترنت وفقاً للمستوي  (58جدول )
 275............................................................................التعليمي للمبحوثين

العلاقة بين تضمين كوبونات الخصم والتخفيضات بمواقع الأحداث الخاصة الإلكترونيةوبين معدلات  (53جدول )
 270....................................................................تصفح الجمهور لهذه المواقع

العلاقة بين تضمين العروض المجانية بمواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية وبين معدلات تصفح الجمهور  (57جدول )
 278....................................................................................لهذه المواقع

تذكارية بمواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية وبين معدلات تصفح الجمهور لهذه العلاقة بين تضمين هدايا  (51جدول )
 278.........................................................................................المواقع

ومسابقاتوبين معدلات تصفح العلاقة بين إحتواء مواقع الأحداث الخاصة  الإلكترونية علي سحوبات  (52) جدول
 273..........................................................................المبحوثين لهذه المواقع

( بيانات الإتصال التي يفضل المبحوثون أن تحتوي عليها مواقع  الأحداث الخاصة الإلكترونيةوفقاً لجنس 53جدول) 
 217.....................................................................................المبحوثين

بيانات الإتصال التي يفضل المبحوثون تضمينها بمواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية وفقاً للمستوي  (54جدول)
 211............................................................................التعليمي للمبحوثين

الفترة الزمنية المفضلة للرد علي تساؤلات ومقترحات المبحوثين عبر مواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية  (55جدول )
 212....................................................................................وفقاً للجنس

د علي تساؤلات ومقترحات الجمهور عبر مواقع تسويق الأحداث وفقاً للمستوي الفترة الزمنية المناسبة للر  (55جدول )
 213.......................................................................................التعليمي

وفقاً لجنس اللغة التي يفضلها المبحوثون للإطلاع علي موضوعات ومضامين مواقع الأحداث الخاصة  (50)جدول  
 215......................................................................................المبحوثين

اللغة التي يفضلها المبحوثون للإطلاع علي ومضامين مواقع الأحداث الخاصة وفقاً للمستوي التعليمي  (58) جدول
 210......................................................................................للمبحوثين

 218.................العلاقة بين لغة مواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية ومعدلات تصفح المبحوثين لها (53جدول )
 218...........درجات تفضيل المبحوثين  لأدوات التفاعل بمواقع تسويق الأحداث الخاصةعلي الإنترنت (07جدول )
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لمبحوثين وتفضيلهم لعنصر "إتاحة الفرصة للجمهور للتصويت والتعليق علي القضايا االعلاقة بين جنس  (01جدول )
والموضوعات ذات الصلة أو غير ذات الصلة بموضوع الموقع" عبر مواقع تسويق الأحداث الخاصة 

 227..................................................................................علي الإنترنت
لمبحوثين وتفضيلهم لعنصر "إتاحة الفرصة للجمهور لطلب المعلومات وطرح تساؤلات االعلاقة بين جنس  (02جدول )

 221...................................مع الإجابة عليها " عبر مواقع الأحداث الخاصة علي الإنترنت

لمبحوثين وتفضيلهم لعنصر "استطلاع رأي الجمهور في  قضايا محددة" عبر مواقع اجنس  العلاقة بين (03جدول )
 221.................................................................الأحداث الخاصة علي الإنترنت

المسابقات" عبر مواقع  لمبحوثين وتفضيلهم لعنصر " دعوة الجمهور للاشتراك في االعلاقة بين جنس  (04جدول )
 222.................................................................الأحداث الخاصة علي الإنترنت

لمبحوثين وتفضيلهم لعنصر"مراسلة إدارة ومحرري الموقع والتواصل معهم عبر بيانات االعلاقة بين جنس  (05) جدول
 222..................................الخاصة علي الإنترنتالإتصال الخاصة " عبر مواقع الأحداث 

 عن أقساملمبحوثين وتفضيلهم لعنصر "إتاحة الفرصة للزوار لتدوين آرائهم  مقترحاتهماالعلاقة بين جنس  (05) جدول
 223........................................................................................الموقع 

مي للمبحوثين وتفضيلهم لعنصر " إتاحة الفرصة للجمهور للتصويت والتعليق يالعلاقة بين المستوي التعل (00جدول )
علي القضايا والموضوعات ذات الصلة أو غير ذات الصلة بموضوع الموقع " عبر مواقع تسويق 

 224.................................................................الأحداث الخاصة علي الإنترنت

ات العلاقة بين المستوي التعلمي للمبحوثين وتفضيلهم لعنصر  "إتاحة الفرصة للجمهور لطلب المعلوم (08جدول )
                           225....................... الإلكترونية الأحداث الخاصة ح تساؤلات والإجابة عليها" عبر مواقعوطر 

مي للمبحوثين وتفضيلهم لعنصر "استطلاع رأي الجمهور في  قضايا يالعلاقة بين المستوي التعل (03جدول )
 225.............................................................محددة"عبر مواقع الأحداث الخاصة

حوثين وتفضيلهم لعنصر"دعوة الجمهور للإشتراك في المسابقات" عبر مي للمبيالعلاقة بين المستوي التعل (87جدول)
 22.....................................................مواقع تسويق الأحداث الخاصة علي الإنترنت

والتواصل معهم مي للمبحوثين وتفضيلهم لعنصر " مراسلة إدارة ومحرري الموقع يالعلاقة بين المستوي التعل (81جدول )
 220................عبر بيانات الإتصال الخاصة" عبر مواقع تسويق الأحداث الخاصة علي الإنترنت

مي للمبحوثين وتفضيلهم لعنصر "إتاحة الفرصة للزوار لتدوين آرائهم  وتقديم يالعلاقة بين المستوي التعل (82جدول )
 220.....تالإنترنالأحداث الخاصة علي  المختلفة"عبر مواقعومضامينه مقترحاتهم عن أقسام الموقع 

 للتصويت للجمهور الفرصة العلاقة بين تضمين مواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية لعنصر "إتاحة (83جدول )
بموضوع الحدث"  وبين معدلات تصفح  الصلة ذات وغير الصلة ذات والموضوعات عليالقضايا والتعليق

 228...........................................................................المواقعالجمهور لهذه 

قضايامحددة "  الجمهورفي رأي العلاقة بين تضمين مواقع الأحداث الخاصة الإلكترونية لعنصر " إستطلاع (84جدول )
 223....................................................وبين معدلات تصفح الجمهور لهذه المواقع


