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 المستخمص

م التسـويقي لـبعض محاصـيل اتطـوير النظـ : أسماء عبد الفتاح عمى عمـى أبـوقمر
قســم الاقتصــاد  –رســالة ماجســتير ميــر منشــورة  – الخضــر والفاكيــة المصــرية

   2015 –جامعة عين شمس  –كمية الزراعة  –الزراعي 
 

لمقتصػد نظرا لأف محاصيؿ الخضر والفاكهػة تحتػؿ مكانػة ةامػة  ػ  ا              
القػػوم  لمصػػر باعتبارةػػا مػػف المحاصػػيؿ الزراعيػػة ذات الأةميػػة ال،ذائيػػة ل نسػػاف ، 
وأيضػػا لأنهػػا تسػػاةـ مسػػاةمة كبيػػرة  ػػ  النػػاتر الزراعػػ  المصػػر  ،  يجػػب النهػػوض 

، حيػػػث بم،ػػػت القيمػػػة النقديػػػة  نتػػػاج محاصػػػيؿ  حاصػػػ تبالنظػػػاـ التسػػػويق  لهػػػذ  ال
،  تػػوال عمػػ  المميػػار جنيػػ   54292،  85232 حػػوال  5195 عػػاـ الخضػػر والفاكهػػة

% عمػ  الترتيػب مػف قيمػة ا نتػاج النبػات   92% ،  5124            تمثؿ حػوال 
        مميػػػػػػار جنيػػػػػػ  ، وتعبػػػػػػر عػػػػػػف 971265لػػػػػػنفس العػػػػػػاـ والػػػػػػذ  بم،ػػػػػػت قيمتػػػػػػ  حػػػػػػوال  

والػذ   5195% عم  الترتيب مف قيمػة ا نتػاج الزراعػ  لعػاـ  %1218 ،  95253
اسػػػتهد ت الدراسػػػة التعػػػرؼ عمػػػ  أوجػػػ  مميػػػار جنيػػػ   576245حػػػوال   بم،ػػػت قيمتػػػ 

الحاص ت لمتوصؿ إلػ   القصور والمشاكؿ المؤثرة سمبا عم  الكفاءة التسويقية لهذ 
بعػػض التوصػػيات التػػ  يمكػػف تبنيهػػا لتحسػػيف النظػػاـ التسػػويق  لحاصػػ ت الخضػػر 

  والفاكهة    مصر .
 

تبيف المشكمة والهػدؼ  إلي مقدمةبا ضا ة  أبواب أربعةتضمنت الدراسة            
 .والطريقة البحثية ومصادر البيانات 

 : الإطار النظرى والإستعراض المرجعى  الباب الأول
واشػػتمؿ   طػػار النظػػرد لمدراسػػةا الأوؿ الفصػػؿ تنػػاوؿ ، صػػميف تضػػمف ةػػذا البػػاب 

سػػػويؽ بصػػػفة المفػػػاةيـ والمصػػػطمحات والأسػػػس ذات الع قػػػة بالت عمػػػ  ةػػػذا الفصػػػؿ
 الفصػػػؿ الثػػػان ، بينمػػػا تنػػػاوؿ  عامػػػة وتسػػػويؽ الحاصػػػ ت الزراعيػػػة بصػػػفة خاصػػػة

 بموضوع الدراسة .الاستعراض المرجعي لمدراسات والبحوث السابقة المتعمقة 
والفاكيـــة        : الأىميـــة الإقتصـــادية لـــبعض محاصـــيل الخضـــر  البـــاب الىـــانى
  المصرية .

لكػػػػؿ مػػػػػف الوضػػػػن ا نتػػػػاج   لفصػػػػؿ الأوؿاتتضػػػػمف ةػػػػذا البػػػػاب  صػػػػميف ، تنػػػػاوؿ 
 – 9111)    خػػػػ ؿ الفتػػػػرة  ػػػػ  مصػػػػر  الطمػػػػاطـ ، البطػػػػاطس ، البرتقػػػػاؿ والعنػػػػب

 ؿ الفتػػرة خػػ  تحاصػػتمػػؾ الالتوزيػػن الج،را ػػ  لتنػػاوؿ  الثػػان  الفصػػؿأمػػا  . (5195
(5116 – 5195 )  



 : التسويق الداخمى لبعض محاصيل الخضر والفاكية . الباب الىالث
الوضن التسويق  لحاص ت الخضر  الفصؿ الأوؿتناوؿ  ةذا الباب  صميف تتضمف

كميػػػات تنػػػاوؿ التقمبػػػات الموسػػػمية ل لثػػػان الفصػػػؿ اأمػػػا  والفاكهػػػة موضػػػوع الدراسػػػة .
 .ع الدراسة بسوؽ العبور و وأسعار حاص ت الخضر والفاكهة موض

نـة الدراسـة الوضع التسويقى الراىن لمحاصيل الخضـر والفاكيـة بعي:  الباب الرابع
. 
والممخــص بــالم تين العربيــة  كمــا تضــمنت الدراســة النتــاصي والتوصــيات والملاحــق 

 والإنجميزية والمراجع.
 

ضػػروة تطبيػػؽ الػػنمط التسػػويق  الحػػديث لحاصػػ ت الخضػػر  وتوصػػمت الدراسػػة إلػػ 
والفاكهة والذ  يتميز بقمة عدد الوسطاء    المسمؾ التسويق  لمسمعة مما ينػتر عنػ  

  دؿ لممنتر وسعر مناسب لممستهمؾ . سعر عا
 

 .الكممات المفتاحيو:
 التقمبات الموسمية                                            -المسمؾ التسويقي       -      النظاـ التسويق  -
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 ؽ ــؽ ٔتمعٚــشك
 

 
لع تى ثسًع الله تؼبنٗ ، ْٔػِ انعؼاقخ أشكؽ الله ػؿ ٔخم أٌ ٔفمُٗ فٗ إتًبو 

 –كهٛخ انؿؼاػخ  –ٔفعهّ إػعاظ ْػا الإَدبؾ فٗ ؼزبة لكى الإلتصبظ انؿؼاػٗ 

 خبيؼخ ػٍٛ شًف .

 

 

 انًشؽفٍٛ :ايتُبَٗ ٔشكؽٖ نلأقبتػح الأفبظم ألعو ػظٛى 
 

 أ.ظ يسًع كبيم ؼٚسبٌ
خبيؼخ ػٍٛ  –خ انؿؼاػخ كهٛ –الإلتصبظ انؿؼاػٗ انًتفؽؽ  أقتبغ

  شًف

 أ.ظ فبغًخ ػجبـ فًٓٗ 
خبيؼخ ػٍٛ  –كهٛخ انؿؼاػخ  –أقتبغ الإلتصبظ انؿؼاػٗ انًتفؽؽ 

 شًف

 أ.ظ صلاذ يسًٕظ يمهع 
خبيؼخ ػٍٛ  –كهٛخ انؿؼاػخ  –أقتبغ الإلتصبظ انؿؼاػٗ انًتفؽؽ 

 شًف

 
 

 الأقتبغ اندعكتٕؼ / يًدعٔذ يدعثٕنٗ َصدؽ ذ٠ش إٌٝذرمذَ اٌثاؼصح تاٌشىش ٚاٌرمٚ
 2ظاِؼح ػ١ٓ شّظ  –و١ٍح اٌضساػح  –أعرار الإلرصاد اٌضساػٝ اٌّرفشؽ 

و١ٍتتح  –أعتترار الإلرصتتاد اٌضساػتتٝ  الأقددتبغ انددعكتٕؼ / ؼخددت يسًددع زفُددٗٔ 

ظاِؼتتح لٕتتاج اٌغتت٠ٛظ ٌّٛا مرّٙتتا ػٍتتٝ ِٕالشتتح  –اٌؼٍتتَٛ اٌضساػ١تتح اٌث١ ١تتح 

 اٌطاٌثح 2

 

ٌّغاػذذٗ  انعكتٕؼ / يسًع ػثًبٌ ػجعانفتبذٚذرمذَ اٌثاؼصح تاٌشىش إٌٝ 

  ٝ اٌؽصٛي ػٍٝ تؼط اٌث١أاخ اٌخاصح تّٛظٛع اٌذساعح 2 اٌطاٌثح 

 

ٚأخ١شا أذّٕٝ أْ أوْٛ لذ ٚ مد  ٝ إخشاض ٘زا اٌثؽس  ٝ صٛسج ِشش ح 

 ٌٝ ٚلأعاذزذٝ اٌّشش ١ٓ 2
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