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  فهرس الجداول والأشكال 
  .(1الشكل رقم ) -
 .دونالد برودبنت نموذج -

 .كاهنماننموذج  -

 .سلوكوفنموذج  -

 . (2الشكل رقم ) -

( توزيع عينة الدراسة التحليلية من  يين  1رقم ) جدول -
 الزم  المخصص للإعلانات .

( نسنننو توزينننع السنننلع والخننندمات التننن  2جننندول رقنننم ) -
 . تقدمها الإعلانات التليفزيونية

( توزيع عينة الدراسة التحليلية من  يين  3جدول رقم ) -
 .الجمهور المستهدف يسو العمر

( توزيننع عينننة الدراسننة التحليليننة و قننا    4جنندول رقننم ) -
 .للقوالو الفنية المستخدمة    الإعلانات التليفزيونية

( توزيننع عينننة الدراسننة التحليليننة و قننا    5جنندول رقننم ) -
 .لإعلانات التليفزيونيةلاتجاه المضمون المستخدم    ا

( توزيننع عينننة الدراسننة التحليليننة و قننا    6جنندول رقننم ) -
 . للأ راد الذي  يقدمون الإعلانات التليفزيونية

( توزيننع عينننة الدراسننة التحليليننة و قننا    7جنندول رقننم ) -
 . للصوت الذى يقدم الإعلان التليفزيون 

( توزيننع عينننة الدراسننة التحليليننة و قننا    8جنندول رقننم ) -
 . غة المستخدمة    الإعلانات التليفزيونيةلل
( توزيننع عينننة الدراسننة التحليليننة و قننا    9جنندول رقننم ) -

للاسنننننتمالات الاقناعينننننة المسنننننتخدمة  ننننن  الإعلاننننننات 
 . التليفزيونية

99 

101 

114 

114 

119 

252 

 
256 

 

265 

 

268 

 

276 

 

281 

 
288 

 

291 

 
296 

 

 

301 



( توزينع عيننة الدراسنة التحليلينة و قنا    10جدول رقنم ) -
للمنننننننلخرات الخاتنننننننة المسنننننننتخدمة  ننننننن  الإعلاننننننننات 

 . التليفزيونية
( توزينع عيننة الدراسنة التحليلينة و قنا    11ل رقنم )جدو -

للمننننننلخرات الموسننننننيقف المسننننننتخدمة  نننننن  الإعلانننننننات 
 . التليفزيونية

( توزينع عيننة الدراسنة التحليلينة و قنا    12جدول رقنم ) -
 لمكان تصوير الإعلانات التليفزيونية 

( توزيننع عينننة الدراسننة الميدانيننة منن  13جنندول رقننم ) -
 ون يي  مشاهدتهم للتليفزي

( توزيننع عينننة الدراسننة الميدانيننة منن  14جنندول رقننم ) -
 يي  عدد أيام مشاهدة التليفزيون 

( توزيننع عينننة الدراسننة الميدانيننة منن  15جنندول رقننم ) -
 يي  عدد ساعات مشاهدة التليفزيون يوميا  

( توزيننع عينننة الدراسننة الميدانيننة منن  16جنندول رقننم ) -
 ون يي  أكثر الفترات الت  يشاهدون  يها التليفزي

( توزيننع عينننة الدراسننة الميدانيننة منن  17جنندول رقننم ) -
 يي  أكثر القنوات التليفزيونية الت  يشاهدونها

( توزيننع عينننة الدراسننة الميدانيننة منن  18جنندول رقننم ) -
 يي  البرامج والمواد الت  تحرص عل  مشاهدتها

عينننة الدراسننة الميدانيننة منن  ( توزيننع 19جنندول رقننم ) -
 يي  معدل مشاهدة الإعلانات التليفزيونية

( توزيننع عينننة الدراسننة الميدانيننة منن  20جنندول رقننم ) -
 يي  أسباب مشاهدة الإعلانات التليفزيونية

( توزيننع عينننة الدراسننة الميدانيننة منن  21جنندول رقننم ) -
 يي  أسباب عدم إعجابهم بالإعلانات التليفزيونية

 

 

304 

 

 
306 

 

312 

 

313 

 

315 

 

317 

 

318 

 

322 

 

324 

 
327 

 

329 

 

331 



توزيننع عينننة الدراسننة الميدانيننة منن   (22جنندول رقننم ) -
 يي  أسباب إعجابهم بالإعلانات التليفزيونية

( توزيننع عينننة الدراسننة الميدانيننة منن  23جنندول رقننم ) -
 يي  تفضيلهم للشخصيات الت  تقدم الإعلان 

( العلاقة بي  القوالو الفنية المسنتخدمة 24جدول رقم ) -
الو الفنينة    الإعلانات التليفزيونية عينة الدراسة والقو 

 الت  يفضلها المراهق وتجذب انتباهه
( العلاقة بي  اتجاه مضنمون الإعلاننات 25جدول رقم ) -

التليفزيونينننة عيننننة الدراسنننة واتجننناه مضنننمون الإعنننلان 
 المفضل عند المراهقي 

( العلاقنننة بننني  اللغنننة المسنننتخدمة  ننن  26جننندول رقنننم ) -
 الإعلانننات التليفزيونيننة عينننة الدراسننة واللغننة المفضننلة

 عند المراهقي 
( العلاقننننة بنننني  المننننلخرات الموسننننيقية 27جنننندول رقننننم ) -

المستخدمة  ن  الإعلاننات التليفزيونينة )عيننة الدراسنة( 
 والملخرات الموسيقية الت  تجذب انتباه المراهق.

( العلاقة بي  موقنع التصنوير المسنتخدم 28جدول رقم ) -
 نننن  الإعلانننننات التليفزيونيننننة )عينننننة الدراسننننة( وموقننننع 

 وير المفضل عند المراهقي التص
بنننني  المننننلخرات الصننننوتية العلاقننننة  (29جنننندول رقننننم ) -

المسنننننتخدمة  ننننن  الإعلاننننننات التليفزيونينننننة والبصنننننرية 
 والملخرات الصوتية والبصرية المفضلة عند المراهق.

( العلاقنة بني  تنوت مقندم الإعنلان  ن  30جدول رقم ) -
الإعلانننات التليفزيونيننة )عينننة الدراسننة( وتننوت مقنندم 

 لإعلان الذى يجذب انتباه المراهقا

 

 

333 

 

338 

 

 
343 

 

 

345 

 

 

349 

 

 

350 

 

 

353 

 

 

354 

 

 

 

356 



 

 

( العلاقنننننة بننننني  أننننننوا  الإعلاننننننات 31جننننندول رقنننننم ) -
التليفزيونينننننننة )عيننننننننة الدراسنننننننة( وأننننننننوا  الإعلاننننننننات 

 التليفزيونية الت  تجذب انتباه الجمهور 

( العلاقنننة بننني  الاسنننتمالات الإقناعينننة 32جننندول رقنننم ) -
 المستخدمة  ن  الإعلاننات التليفزيونينة )عيننة الدراسنة(

 والاستمالات الإقناعية الت  يفضلها المراهق 

 

 

 

358 



 -15- 

 الفصل الأول 

 الإطار المنهجى للدراسة
 

 المقدمة :
إن الإعلالالانن ط لالالاان إطدلالالااطم الالالاتمع الالالاتس اية ،ةحلالالاا  الإطدلالالااط       لالالا  
مارسلا  للام م ،ةلا     ةلاا امعلاظ ملا  صلاه و عالاهو  رةلاا ملاناوه و لا  ملا   سلالاا م 
امالالالاا     الالالات ولالالااع م لالالانر الإعلالالانن ولالالام ايحالالالاه اي لالالات   اطح اسلالالاا  يحلالالات  ملالالا  

 (1)طا  ضه ريا  لاغنم عن  وم اية ،ة . ايحنامم   أ   إيم وحل  ط ا
 الإعلالالالالالانن ولالالالالالام م ،ةحنلالالالالالاا اي اضلالالالالالاه  لحلالالالالالا    را  م ةلالالالالالاا  ولالالالالالام ط لالالالالالااطنا 
الاا،اا ى   إذ مقهب ب   ايةن،     ايةلانعع    ايةدلا، لن     لةلاا أطلا   لا  ى 
 ص علا  إرالاا م   باراريلا  م ةلا    م لاهم يل ة لانر ملاتى ملانوه ايدلالح     ل ع لالا  

  هلالالاإا إيلالالام واطلالالا   ص ع،لالالا  اي،حل ة لالالا    اي،لالالام اي الالالان  عل  لالالاا  الالالاه ن الالالاها  ا 
م لالاتو إيلالام محهيلالاه اي ة لالانر   اواملالا  إيلالام ايدلالال  ايةن، لالا   ل ع لالا  اسلالا،حةاي ا   
 الإضاو  إيم  ص ع،  اي،إل هي        م حلام ايدلال  عايقلا  بلاإااهج اي ة لانر   
 مظ لالالاه إيلالالام عقللالالا  ايلالالاناعم للةلالالاا أ لالالا    اولالالا  م لالالارح ا مللالالا  ايدلالالال     أا لالالاها  

  اي،لالالالالام م لالالالالا   ايةدلالالالالا، ل  علةلالالالالاا   اي قلالالالالاا ظ علالالالالا  ايةن لالالالالا    ص ع،لالالالالا  الإعنم لالالالالا
 الأو زج  اي،م محةم وم اتم،لا     م  لال يلا  ايدلار م يةناا لا، ا  اي،حلاهو عللام 

 وناطر ا  اع،رارها اي ارس الأ   علم مال   اي ة نر .
اةلالالالاا أن ب لإلالالالا  الإعلالالالانن ب لإلالالالا  لر لالالالاهج  اسلالالالاح  اين لالالالاا    ي لالالالاا عنا لالالالاهها 

ثه و  لالالاا  م،لالاهثه ب لالالاا   ولالالاايةحلننن   للالالاالا  ايةخ،لعلالا  اي،لالالام م،عاعلالالام مح لالاا   و،لالالا  
                                                 

، ص 1999منى الحديدى ، الإعلان،، البعةلاا الىللاى ، الرلا : ا د اللاداص ال الا يا الةعن   لاا ،  (1)

42. 
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الإعنن   سا م الإعنن وزع م  هإو اير لإلا  اينرلاهى   اي،لام م،لاهثه  ملا ثه ولام 
م ةنعلالالا  ملالالا  ايقلالالانى  ايةلالالا ثها  ايةخ،لعلالالا  اي،لالالام م لالالاةم   الاا،الالالاا   ايد اسلالالا  
 اية ،ة  ل م   هإا إيم واط  أط لاا ب لإلا   ا ةلا  اي،ر  لاه  ذيلا   دلار  صلاه و 

 إله من ا   عنامم مخ،لع  ط
 ص نر أساي     سا م إعنط   وت تج. -1
  ون  ايحت ت م  ايةناودا  اي،م معهض  ،ة   اي،ر  ه . -2

يلاإي  أ لالارلإ الإعلالانن  رالالانرج م،زا لاتج أ اج مة لالاز يلةنلالا،ه لأطلالا    ع ا لالا  
مةلالاا  (1)ا ةلالا  مح نلالا   يلقلالام ايىلالانع عللالام ايةزاملالاا ايةالالاا ر  يلالا  أ  عزيلالا   ح لالاتا  

لدلالالال  ملالالا  الإعلالالانن  لالالا  ى إيلالالام ر ا  اير لالالا      للالالات عللالالام أن اي،عاعلالالام ايقلالالانى ي
والإعنن وزع م  مقتمع ايةن،ه  عهض   ي    ر م ع   وم أن مالارلإ ايةنلا،ه 
ولالالالام ذهلالالالا  ايةدلالالالا، ل  يةلالالالاتج طنيللالالالا    ملالالالا  الالالالان  الاه،ةلالالالااس  حهضلالالالا   علالالالاهض 
ااا الالالا  ايةة لالالازج  الالالا ل  ايةة لالالاز   ولالالا ذا ملالالاع علالالاهض ايدلالالالح   الإعلالالانن عن لالالاا 

   اها  ا .  هيق  و تج و إا  زيت م  ا ،ةالا
إن عةل   الاماا  الإعنطم م  ايحةل ا  ايةحقتج    اع،رار أط لاا ملا،ع 
م  ان  اس،ختاس ايحت ت م  اينسلاا م  اسلاح  الاط، لاار    م،الام  ايحت لات ملا  
اي ةلالالالالالالااه ه مخ،لعلالالالالالالا  اي قاولالالالالالالاا   الأذ ا   ايحلالالالالالالاا ا   ايةدلالالالالالالا،نيا  الاا،الالالالالالالاا م  

أهلالاتاو م، هللالا     ولالام   الاو،ةاع لالا    أى أن الإعلالانن  ،حاملالام  اسلالا،ةهار ملالا 
  لةلالاا أن اين لالاان الإعنطلالام أ لالارلإ أملالاها  لابلالات منلالا  ولالام (2)صلالام صلالاه و م،ر لالاهج 

عاه ايةناود  اي ت تج       مح،ره الأ اج ايعحاي  وم مل  ايةناود     يلاإي  

                                                 
 .117، ص  2004، الر : ا ، ع لم الكتب ، ععد الحكم اح د الخزامى ، فن الإعن،  (1)
ص  ، 1990الر : ا ، داص الوزا، لةبع علاا ىالنرلا  ،  س مى ش يف ، الإعن، التة فزيو ى ، (2)

24. 
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لابلالالالالالالات ملالالالالالالا  اا، لالالالالالالاار اينسلالالالالالالا ل  الإعنط لالالالالالالا  ايةناسلالالالالالالار   اي،لالالالالالالام م قلالالالالالالاظ الأهلالالالالالالاتاو 
 .(1)ايةهسنم 

ط لالا  م لانرا  ملةنسلالاا  ملا    لالا  ايةىلالاةنن  الات الالا ت  ايةةارسلاا  الإعن
 اي لالالا م  الاسلالالا،ختاما    لةلالالاا محلالالات   اينسلالالاا م  مننعلالالا     أ لالالارلإ الإعلالالانن 
الالالالاهي ا  بلالالالاتروا  م،عا ملالالالا  ولالالالام أغللالالالا  اينسلالالالاا م الامالالالالااي      أ لالالالار   م نلالالالا  
الإعلالانن ذا  سلالاةا   منملالالإ م،ة لالازج    أ لالار    لالاناع  الإعلالانن أ اج انيلالا  

 ه م اها  ايحت ت م  اية سدلاا  الإعنط لا   وحاي   م ثهج وم اي،دنيظ    ات ص
 اي،م اب،نه  أساي   اب،ناري  وم الإعنن.

 ية ننلالاا ايقلالان  أن عقلالات اي،دلالاح ن ا  الالات الالا ت  م لالانرا  إعنط لالاا  مل نصلالاا    
هإا اي، نر ايإى أاإ مد ه ولام ا لا   أساسلا     ل،ق لاان أ  اطلاا   ي،ناعيلاان ملاهج 

 (2)أاهى 
او  وم ايةةارسا  الإعنط   إبلاتاعا  ذي  اي، نر ايدهي   اية، الأول: 

  ماة ةا   م هيها   باهاوا   مقن   علم ايةد،ني   اية لم  ايت يم .
م لانر ايتراسلاا  الإعنط لا  اي،لام مح لا  هلاإا اي،ر  لاه  اي، لانر  الثانى :

 وم  قم ايحةم الإعنطم  مةارسام .
 ملالالا  هلالالاإا اي، لالالانر ايلالالاإى  ن لالالاظ الإعلالالانن اي،ل عزيلالالانطم   م لالالا  عل نلالالاا 

،ها ت علم أن الإعنن اي  لات يلا   وقلا  ايلاإى م قلاظ أعللام ايةر حلاا     ينلا  اي
 ايإى    ه إع اب ايناس  ايحامل   وم  ناع  الإعنن.

 ارلالام أن م لالانن الإعلالانن اي،ل عزيلالانطم محهيعلالاا  يلدلالال  إلا أطلالا  أمىلالاا   لعلالا  
اينظه  ينر  إيم أن هناك سلح  مح ن    ذا  ا م محلا    مىلاةنن  م ،لانى 

                                                 
 .195ص  بدى،   ش  ، مح ود عس ف ، أصول الإعن، ، (1)
شةع ، ش س ، الاتج : ت الة ل  ا الحديثلاا فلاى بحلاولإ الإعلان، ، مجةلاا العحلاولإ الإعنم لاا ،  (2)

 .3( ، ص 20، الةدد )2003أكتوب  



 -18- 

،ه  مراع وم م ان مح     ي ا مزاما ات لا  ل،ع  إي  ا  ،م أ يلإلا  مح      من
  ولالالالاالإعنن  الإضلالالالااو  إيلالالالام أطلالالالا  الالالالانج (1)ايلالالالاإ   سلالالالارظ ي لالالالاع الالالالاها ها  اسلالالالا،ختام ا

اا،الالالاا م   او،ةاع لالالا  لا مدلالالا، ان ب لالالاا ولالالالا ن يلالالا    ر  ولالالام اي،لالالاهث ه عللالالام سلالالالالنك 
 ايةد، لن   يةا م ني  الإعنن م  محلنما  .

الاط،رلالالااو  ب راك ايةدلالالا، ل  يلدلالالالح   منة لالالا   إن   ر الإعلالالانن ولالالام اللالالاظ
ام لالالااو إم لالالاابم ط نهلالالاا وىلالالان  علالالا  إثلالالاارج ايهغرلالالا   اي اولالالا  يلدلالالالح    مح،رلالالاه   را  

 يلالاإي  ولالا ن اللالاظ الاط،رلالااو هلالان  (2)أساسلالا ا  ي حلالام ايةدلالا، ل   ،خلالاإ الالاهار اي لالاهاع . 
أ ت الأهتاو الأساسلا   يععلانن .  بذا لاطلا  الإعنطلاا  ملا  أالانى ايلاتعاما  

اينظلالااس الإعنطلالام   ولالا ن ولالاإب الاط،رلالااو يععلالانن هلالان ايخ لالانج ايه  دلالا   ولالام بنلالااع
 ي، ق ظ الأهتاو اينعد   الأاهى يععنن .

  س ل  م   سا م اي،هث ه ولام ايدلالنكاةا   ،ع علع اينع   الإعنن لن 
  لالا   نظلالاه عللالاع ايلالانع  إيلالام الإعلالانن  اع،رلالاارو مناعلالاا  إ راا لالاا  عاملالاا  لا  ، للالا  

ةلالاا م حلالام ايعلالاه  مدلالا،    و ةلالاا  حلالات  وقلالاا  يةلالاا بتااللالا  ملالا  اسلالا، ا   مراالالاهج    بط
ملالاهث ها  ط،  لالا  ي لالاإا ايةنالالا       لالا  منلالانن الاسلالا، ا   و  لالاا طلالانع ملالا  اي،عىلالا م 
يةنضنع الإعنن   والإ راك عةل   ولام غاملا  الأهة لا   ايندلار  يهولام اي،دلانيظ 

   واي او  اي،م يع مترك ي   ي ا أى مهث ه علم سلنك اي هاع.
،    أن مدلالا،نع  للالام ملالاا من لالاهو أ  ا  ط لالاه الإعنطلالاا  ولالاايعه  لا مدلالا

ملالالا  محلنملالالاا   ملالالا  ملالالازيه إعنطلالالام    ينلالالا  الأا لالالاه ثراملالالاا  ولالالام ذهنلالالا  هلالالان ايلالالاإى 
م إب اط،راه   ي رهو علم محهو  لم ال ع  ايدلح  أ  ايختم    بم  يقنح  

 .(1) ي    علم اي هاع ايعنرى ي ا 

                                                 
 . 23ص ، 2000الاسكندصيا ، مؤسسا شع ب الج مةا ، اح د ال ا ى ، الإعن، ،  (1)
 .82ص ،  2003الاسكندصيا ، الداص الج مة ا ، أبو قحف ، :ندسا الإعن، ، ععد السنم  (2)
، ص  2000التسويق الفة ل ىتحدي ت الر ، ، الرلا : ا ، مكتعلاا علا ن شلا س ، طةةت أسةد ،  (1)

263. 
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م ل ع لالالا  مهوةلالالا  و  لالاتى اية لالالا ن  ايه  دلالالا  ولالالام اب،نلالالاار الإعلالالانن   هلالالا
ايةحلنما   الأارار  اي قا ظ ع  ايدلح  منضنع الإعلانن   ملا  يرلا  ايةحللا  

  يلاإي  عللام ايةر،نلاه  ايةرلاتع يحةل لا  الإعلانن أن م لانن (2)إيم يرلا  ايةدلا، ل  
اهيرا   قتر الإم ان ملا  ايةدلا، ل   لأن ذيلا  مة نلا  ملا  اي،حلاهو عللام اي هيقلا  

   ملالالاا م ههلالالا     ية نلالالا  أمىلالالاا  ملالالا  اي،لالالام معنلالالاه ب لالالاا  ملالالاا هلالالان م رلالالا   ايندلالالار  يلالالا
 اي،حهو علم م ني   ام اهام  ط ن اي هاع .

" أطلالالا  الالالان  ايدلالالاننا  ايقل للالالا  ايةاضلالالا   م لالالانر  "جيييدو يونيييد  يلالالاهى 
مقن ا  الإعنن وا رلإ مه  لاا  بترولا  لر لاهج  أا لاه م،حلا   يلاهى أن هلاإا اي، لانر 

هأ  عللام وم مقن ا  الإعنن للاان اسلا، ا   ي،للا  اي،ر لاها   اي، لانرا  اي،لام طلا
 وة نر ايةد، لن  .

 الإضاو  إيم أن الإعنن  اع  عام     الإعلانن اي،ل عزيلانطم  الاع  
اا لالالا    يلالالاع محلالالات م لالالاه  علالالاهض  ملالالاه يه لأونلالالاار  من، لالالاا   الالالاتما  أ  بلالالا  
رسلالالاا م ذا  أهلالالاتاو م اريلالالا   أ  أطلالالا  الالالا م ملالالا  أالالالا ا  الامالالالاا  اي ةلالالااه هى 

دلا  اا،الاا م  لاا،دلااب م ق قا  ي تو ي  طا   م ارى أ  مقن لا  مدلا،ختم ا م س
عةنع  الا ،عاظ ب ع   أ   ،م عنا  اا،اا م  م ت  ج ب   من،ه  مد، ل  
  لةلالاا يلالاع محلالات م لالاه   سلالا ل  يزيلالاا ج   لالاع الاسلالا، نك  م ق لالاظ أهلالاتاو اا،الالاا م  
 ا، لالالا    وه  لالالااق ايدلالالان  اي ت  لالالا  اي،لالالام من زهلالالاا م سدلالالاا  اا،الالالاا م  مخ،الالالا  

 اسلا،هام   ا  منالا   الانرج  م ر  أن الإعنن أ رلإ  نتر  وم إطار ا لا 
أساسلالالالا   عللالالالام إم لالالالاا  انايلالالالا  مهسلالالالام طةنذولالالالاا  مح  لالالالا ا  الالالالاامن   طظاملالالالاا  أانا لالالالاا  
م،نامن   ا ةا  متر س   حنام  م قظ وم اين املا  أهلاتاو  مالاايلإ  ح لاتج ايةلاتى 

 (1)لأ  اب ايدل   ايةن، ا   ايختما . 

                                                 
،  تخبلالا ا الح لالانت الإعن  لالاا ىاتخلالا   قلالا اصات الإعلالان، ، البعةلالاا الث   لالاا سلالا    حسلالا ن ،  (2)

 .148، ص 1993ب ، ع لم الكتالر : ا، 
 .30منى الحديدى ، م جع س بق ، ص  (1)
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     م لانر  م  مزا ت اينسا م الإعنط    مناود ا ولام ولاإب اط،رلااو ايعلاه 
الإعلالانن اي،ل عزيلالانطم ايلالاإى مدلالا،ختس  اسلالا،م ايرالالاه  ايدلالاة     الإضلالااو  إيلالام 
وإب اط،راو اية اهت لل   م  ان  الأينان  اي هل   اي،،ا   اي،لام  ،الا  ب لاا 
الإعلالانن اي،ل عزيلالانطم   وىلالان  علالا  علالاتس  اولالا  م لالااهت الإعلالانن إيلالام ايقلالاهاعج   

ط،رلالااو يععلالانن اي،ل عزيلالانطم منلالا  ط لالات أن ايةدلالا، ل  ايةالالاهى أا لالاه اسلالا،حتا ا  ين
 (2)إيم الإعنن ايا عم. 

 ملالالاا يلالالاإي  ملالالا  أهة لالالا  علة لالالا  م،ة لالالام ولالالام الاسلالالا،ختاس ايهالالالا ت ايةخ لالالا  
يععلانن اي،ل عزيلانطم  الاع  اا لالا  ولام ضلانع مزا لات أهة ،لالا   ملاهث هو  ملا  أهة لالا  
علة   مد،ع ت من ا ايةخ  نن  ايةرتعنن  يععنن اي،ل عزينطم    ع اي تاثلا  

  ي لالالالاإا اي،خالالالالار  اي، لالالالانرا  اية،ن قلالالالا  اي،لالالالام  ،حلالالالاهض ي لالالالاا الإعلالالالانن ايندلالالالار 
 (3)اي،ل عزينطم . 

 ي لالالالالاإا الالالالالا ت  ايدلالالالالاننا  الأا لالالالالاهج  الالالالالاع  اا لالالالالا   ايلالالالالا  ملالالالالا  اي،لالالالالاتوظ 
الإعنطلالالام يلالالا  ااا الالالا   مقن املالالا   سلالالاح  اط، لالالاار وةلالالااه هى مةلالالاا وحللالالا   سلالالا ل  

     مة لالام الإعنطلالاا(4)وإا لالا  يلةحلنلالا   لةلالاا هلالان  سلالا ل  ملالا ثهج ولالام اية لالااهت   
( وق  %2( ب نةا مة م إعنطا  الإذاع  )%98ط ن ) 2007اي،ل عزينط   عاس 

ملالا  إوةلالاايم إ لالاها ا  الإعنطلالاا   ام لالاا  الإذاعلالا   اي،ل عزيلالانن  ذيلالا  ملالا  الالان  
لنسلالالا ل   -    لالالا   ،دلالالاع اي،ل عزيلالالانن (1)( سلالالااع  إعنط لالالا  617اسلالالا،رن  ط لالالان )

 سلالالا ل   ة ةنعلالالا  ملالالا  ايدلالالاةا  ايخا لالالا    وحللالالا  منلالالا   -امالالالاا  وةاه هيلالالا  
إعنط   ذا  مهث ه ااص م ظم  اه،ةاس وة   ايعلإا  اي ةاه هي     مد، نذ 

                                                 
 .82ص ، 2000الر : ا ، مكتعا النهضا ال ا يا ، صفوت الة لم ، الإعن، الاحفى ،  (2)
س مى ععلاد الةزيلاز ، الةواملال ال لاؤع ا عةلاى فة ل لاا الإعلان، التة فزيلاو ى فلاى مالا  ، ال جةلاا  (3)

 .11، ص  (10ةدد )، ال 2001ال ا يا لعحولإ الإعنم ، م صس 
 .7منى الحديدى ، م جع س بق ، ص  (4)
 .182، ص  2007الكت ب السنوى لاتح د الإ اعا ىالتة فزيو، ،  (1)
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  (2)علم طدر  لر هج م  الإطعا  الإعنطم مقارط   اينسا م الإعنط لا  الأالاهى 
اةلالالالاا م لالالالا ه  راسلالالالاا  اي،دلالالالانيظ  ب لالالالاها ا  اية  لالالالاا  اي،ل عزينط لالالالا  اي،لالالالام  نو  لالالالاا 

م الإارا  اية،زا ت علم اي،ل عزينن ايةحلننن وم  ةنم ع الإعنط   يل،ل عزينن إي
انسلالا ل  إعنط لالالا    عللالام ايلالالاهغع ملالا  أن الإعلالالانن اي،ل عزيلالانطم محلالالات أا لالاه محق لالالاتا  
 أا لالاه منلعلالا  ملالا  الإعلالانن الإذاعلالام   لأن الإعلالانن اي،ل عزيلالانطم مدلالا،ختس ط االالاا  

  إلا أن هلالالالاإا ايز لالالالااس الإعنطلالالالام ايلالالالاإى أ لالالالارلإ أ لالالالات (3)أ سلالالالا  ملالالالا  اي،نننينو لالالالاا 
ايةالالاهى لا  لالا ثه وقلالا  عللالام وحاي لالا  الإعلالانن اي،ل عزيلالانطم    سلالاةا  اي،ل عزيلالانن 

 بطةلالاا عللالام الإعنطلالاا  اية،حلقلالا   ايدلالال    لالا م الالااص    اي،لالام م لالاا   ايخلالاه   
ملالا  هلالاإو ايرا لالا  الإعنط لالا    مةلالاا  لالاتو  ايةحلنلالا   إيلالام إعلالاا ج اينظلالاه ولالام وحاي لالا  

 الإعنن اي،ل عزينطم وم منا ،ا  مح ن  .
عنطلاا  للاان عقرلا  ولام  ولان  الامالاا  اةا أن هإا اينع اي ا م م  الإ

ايقلالالانى ايةلالالا ثه  مةلالالاا وحلالالام ايةحللالالا  معنلالالاه ولالالام ولالالاهص أالالالانى  أا لالالاه وحاي لالالا  ينلالالام 
مالالارلإ الإعلالانن م،ة لالازا  علالا  غ لالاهو    ينلالام مالالارلإ ايةحللالا  الالاا را  عللالام ايةناودلالا  
ضلالاة  هلالاإا ايحلالاايع لابلالات  أن  ر،نلالاه أسلالالنرا  وت لالاتا  ولالام إعنطلالا  ملالا    لالا  اي لالا م 

  ايةىةنن.
ي، لالانرا  اي،لالام طلالاهأ  عللالام الإعلالانن اي،ل عزيلالانطم ولالام  هنلالااك م ةنعلالا  ا

 ايدننا  ايدا ق  طإله من ا  
م لالا  أن منلالانن ايةلالاتج ايزمن لالا  يععلالانن اي،ل عزيلالانطم االالا هج    اا لالا   -1

 عنتما  ،ع عهض إعنطا  ل  هج  م،،ا ح  .

                                                 
الرلالا : ا د مكتعلالاا النهضلالاا ، صلالافوت الةلالا لم ، ع ة لالاا الاتالالا ل الإعن لالاى ، البعةلالاا الىللالاى ،  (2)

 .67ص، 1999

 )3( Stuart W. Hyde, “Television and Radio announcing” , Boston: 

Houghton Miffling Company, 1979, P 327. 
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م لالا  أن منلالانن ايهسلالااي  الإعنط لالا  اي،ل عزينط لالا  مخ،الالاهج  ملالانوزو وعلالام  -2
  لا  ط لات أن اي لار ا  اي،ل عزينط لا  مهللاز عللام أن اينلاما  اية، لاتج الأمهي

 ( ثاط   .15مننن ايةتج ايزمن   يلهساي  )

 (1)الاه،ةاس  الاب،نار  الإبتاع وم عهض الإعنطا  اي،ل عزينط   . -3
 ولالالالالالام طعلالالالالالا  اينالالالالالالا  لا مة ننلالالالالالاا أن ط، اهلالالالالالام أ  طرعلالالالالالام أن الإعنطلالالالالالاا  

  اي،ل عزيلالانطماي،ل عزينط لالا  أ لالار   م لالا م مدلالاا   لر لالاهج عللالام اهي لالا  الإرسلالاا  
  راي،ايم أ ر   أا ه اترج علم م   م ام اها   ا ع اية اهت.

 عللالام هلالاإا ولالا ن ا لالااس ايعحاي لالا  الإعنط لالا   م ت لالات ايحناملالام اية لالات ج ي لالاا 
 ايةلالالالالا ثهج و  لالالالالاا مح،رلالالالالاه ملالالالالا  أهلالالالالاع ايقىلالالالالااما اي،لالالالالام مدلالالالالا،هعم اط،رلالالالالااو الأالالالالالاا مة    

ايةدلالا، ل   ر لالام   لةلالاا عا  الاه،ةلالااس  لالااي،ه يه    (2) ايةةارسلالا   عللالام  لالات سلالاناع 
ما محزع  يه   ايدلان    ولاه ى ذيلا  إيلام الاه،ةلااس  لاالإعنن    رو ايةلا ثه ولام 

 (3)م ق ظ أهتاو  اينعد  . 
وقلالالات أثر،لالالا  ايتراسلالالاا  ايةخ،لعلالالالا  أن ايهسلالالااي  الإعنط لالالا  ملالالا  الالالالان  أى 
 س ل  ي ا أهتاو طعدلا   أساسلا   مدلا، تو م ق ق لاا    اي،لام ملا  اني لاا مة ننلاا 

علالالالالانن ولالالالالام إ لالالالالاتاق اي،ر  لالالالالاها  ايدلالالالالالنل   اية لنرلالالالالا  ملالالالالا  م ق لالالالالاظ ايعحاي لالالالالا  يع
طةنذولالاا  ي،لالاهث ه الإعلالانن عللالام ايةدلالا، ل  عللالام  ميياجىر "ايةدلالا، لن    ي لالاهم "

 (1) اين ن اي،ايم  
 م   أن  ،حهض ايةد، ل  إيم رساي  إعنط   م ت ج. -1

                                                 

 )1( Johns, Philip John, How advertising works, London, Sage 

Publications,1995, P 16. 
م جلاع س مى ععد الةزيز ، "الةوامل ال ؤع ا عةى فة ل ا الإعن، التة فزيلاو ى فلاى مالا  " ،  (2)

 .1، ص س بق 

 )3(Johns, Philip John, OP.CIT, P. 16. 
عا م ف ج ، أسلاس الإعلان، ، م كلاز ال ح ىسلاا لةنرلا  ىالخلادم ت الالاحف ا ىال ةةوملا ت ،  (1)

 .57،ص 2004


