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يَ ِِ وَوووووَ اع لِ  وووووو   وَ ِ وووووو     وَلَ تَقوُووووولَِ
أنَ يَ وَووووو اَ  ِ يووووووُ   لِلَي   ذَِوِووووواَ  وَووووو    

َْ وَ ووُووَ    وَ ذَكُوووَّ َّييَووواَ لِذَ  َ وِووول
َِ َََّ ووو  ِ َ وَووَََّ    وووِ يَ َِ َ وَوووَ أنَ يَ

ََ هَذَ  َّشََ      ( 32 -32 :)الكهف    مِ

 َوم  لله  َِّحمَ  َِّحلم



 شكر وتقدير ،،
 ة وهادي الإنسانية وعلى آله وصحبهالحمِد لله رب العالمين والصلاة والسلام على معلم البشري

 .ومن تبعهم بإحسان إلى يوم الدين
التى  تججىز الكمتىا   ستواان الللينت  /ستتاةة التدوتورةالأإلى   زيلأتوجه بالشكر الجبدايةً 
تىىىىن توجيهاتهىىىىا لىىى   ىىىى  إ ىىىىار درا ىىىىت   ملهىىىىا  يبىىىىل أن اتجمىىى تشىىىىاعر تيىىىدير  و بىىىى  عىىىن و ىىىى 

 ضىىور  أول ت اضىىرا  ا ىىم اهعىىمم  هىى  رتىىز لكثيىىر ت ىى  لمتاج ىىتير والىىدكتورال تجمتىى  ت هىىا ا
أ ىى ل  ،والتفىىا ل وال تىىاس  ضىمً عىىن ا تتاتهىا بالبىىا ثينوالت ىا دل لمج ىا  و ىىجة ال ىدر وال ىى  

 ىىى  تيىىىزان   ىىى اتها يىىىار   يججىىىل كىىىل تىىىا تجمتتىىىه ت هىىىا عمىىى  الت ىىىتو  الش  ىىى  والجتمىىى الله أن 
 .الجالتين

الأ ىى  الكبىىر  لىى  و ىى   متت  حمتتاة/ التتدوتورة كتىىا أتيىىدم ب ىىال  شىىكر  وتيىىدير  إلىى  
بها     يات  وليس عم    اق إشرا ها الت اعد عم  الر الة   ّ أيضًا تن ال جم الت  أ جم الله عم

لىى  وتم ظاتهىىا  دتها   تججىىز أيضًىىا عىىن و ىى  تشىىاعر  إزا  تثابرتهىىا وت ىىاالكمتىىا  كىىل يىى  ، 
 مهىىا ت ىى  كىىل ا  تىىرام  ها ت هىىاإ ىىراه  ىى د الدرا ىىة وكىىل تشىىاعر ال ىى  التىى  لت ىىت  ىى  إعىىداد و

 والتيدير.
عمىىى   مصتتت اى الالتتت  /ستتتتاة التتتدوتورلألكتىىىا أتيىىىدم بجزيىىىل الشىىىكر والتيىىىدير وا تت ىىىان  

شغل الجديد تىن  أن أ ظ  بت ااشة التفكر ال يا   ال  هو شر  ل  ،  تفضمه بيبول الت ااشة 
اجتهاد الت ا   و ال الجديد تن الجوائز الت  إن كا   ت م عم  شئ  ه  تدل عم  تد  عمته و 

ر الدرا ىة كتىا أشىكرد تم ظاته الدايية الت   تتجمم ت ها البا ثىة  ى  إ ىاش  ه الكريم    إبدا  
ير  ه ىهاته تيىدت ىه ابىول شىكر  و  ثين وله ت ى  جزيىل ا  تىرام وأرجىولبا تع ا جة  درد عم  

 رغم أعبائه الكثيرل .    الت ااشة وال ضور
عم  تفضىمها بيبىول الت ااشىة  سلوى سليمان /للدوتورةكتا أتيدم ب ال  شكر  وتيدير  

 ى  كىل مهىا ت ، الييتىةبواتهىا وتم ظاتهىا   ّ ولىم تب ىل عمى لمتجىاون تىع البىا ثينر تثال ،  ه   ي
 الت ا دل وابول الت ااشة .عم  الدعم و  الشكر وا  ترام والتيدير

و ىىم تىىع  فىىظ  ىىرل ا ىىم اهعىىمم أتىىن أتىىدو   بىىالجون كتىىا أ ىى  بالشىىكر كىىل إلىى  تىىن 
 بىىىة  ىىىيد ، إيتىىىان  ىىىيد ،  ىىىتر  شىىىيرين الجرااىىى  ، ت ىىىة عبىىىد ال تيىىىد ، الأليىىىا  ي دي ىىىا ال  ىىىا  ،

 . بر  ، تريم عادل ، را يا  جيد ،   ان الميث  ،  دا ت ير،  ور ان  بي  ،  بة شفيق
ع ىىام  ىىره وأتت ىى  لىىه دوام ال ىى ة  ال  الشىىكر وعظىىيم التيىىدير لمىىدكتوركتىىا أتيىىدم ب ىى

 وت ىىاعدت   ىى   ىى اله ع ىى و والجا يىىة وتججىىز كمتىىات  عىىن و ىى  تىىد  اتت ىىا   لش  ىىه الكىىريم 
 .الدرا ةجري       اق أثير تن التيابم  التتجتية الت  الك



و ىىىى  تثىىىىل  ىىىى د الم ظىىىىا  تتواىىىى  الكمتىىىىا  وتججىىىىز عىىىىن و ىىىى  الكثيىىىىر تىىىىن الىىىى كريا  
إلىى  .. ا  التىى  تىىر  بىى  ىى  أ ىىج  الم ظىى ن ت ىىا دلوالتشىىاعر التىى   ت  ت ىى  إيا ىىا أ ىىرت  تىى

والب ىتة ال ىاداة  ى   يىات  ،  الج ىا ، إل   ىي  ال ى  و ال   شر  ل  أن أ تل ا ته  والدي
لك ت   يا أب  كل تشاعر ا  ترام والتيدير عمى  الثيىة وشىغ  اليىرا ل وال ى  الى   ت  ت ى  إيىاد 
ت    غر  ، أدام الله عميك  جتة ال  ة ووجىودك  ى   يىات  وواو ىك بجىا ب  دوتىًا    ى  ال ى د 

 ال ييي  ل  .
إلتتى متتن بواودهتتا ول  عىىز وجىىل  ... التىى  بهىىا أكبىىر وعميهىىا اعتتىىد بجىىد التىى والتتدت  إلىى 

إلتتتى متتتن  ... إلىىى  تىىىن ت ىىىهر بجىىىا ب  دون تجىىى  أو كمىىىل .. أوتستتتب  تتتوة ومحبتتتة ا حتتتدود لهتتتا
أ ى ل الله أن يبىارك لى   يهىا ويججىل كىل تىا ،  عمرها حبا وتصميما ودفعا لغدٍ أاملأع تن  من 

 ت تمته ع      تيزان    اتها يار  الجالتين .
 ، ت تىىد  و   ولىىم يب مىىوا عميىىا بىىواتهم وب ىى الهم الىىدائم وت ىىاعدتإلىى  أ ىىوت  الىى ين  ىىا د
و ر ىها عمى  البيىا  بواتهىا وا تتاتهىا   ّ  ل عمىإ را  الت  لم تبوغاز  ، و ال  شكر  لأ ت  

الت  لم ت جبها أت  و ى   ىتاع عبىد بجا ب  دوتاً رغم أعبائها، و  أ ت يع أن أ    شكر أ ت  
 الجميم .

 تىىىد وكىىىاد  ت تىىىد  ىىجادت  الدائتىىىة  هىىىم أ تىىىد عىىز  ولىىىوجين ت أتىىا بهجىىىة  يىىىات  و ىىىر
 ىىم الضىى كة الدائتىىة وتشىىاعر ال ىى  ال ىىاداة التىى  تمزت ىى  دوتىًىا ، أدعىىو الله أن  ،و تىىزل ت تىىد

 يكو وا  رية  ال ة لوالديهم وتثال لمف ر والشر  الدائم لهم .
تىن تشىاعر اليمىق  ى   الته دس أ تد عبد ال تيىد عمى  تىا ت تمىه تجى  ال بي  كتا أشكر زوج 

بهىا ، أ ى ل الله   ّ إ ها  الدرا ة وت ا دته الدائتة لى  وتشىاعر ال ى  وا  تىوا  التى  لىم يب ىل عمى
وأ يراً أدعىو الله أن ي ىاتت تي ىير   ى  ، ويججمك دوتاً  جم ال  د وال ديق أن يبارك     يات ا 

 يتيبمه ت   .  ا الجتل التتواضع و 
  ورل البيرل ،  "682الآية "ا ربََّ اَ َ  تُ اَِ ْ  اَ إِن  َِّ ي اَ أَوْ أَْ  َْ  َ  ب م الله الر تن الر يم " 
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السياسي لحزب المصريين الأحرار قبل النتخابات البرلمانية 

5315 

153 

عينة الدراسة طبقاً لتجاه داخل المادة في حملات التسويق  توزيع (18)  جدول
ات البرلمانية السياسي لحزب المصريين الأحرار قبل النتخاب

5315 

151 

عينة الدراسة طبقاً لمجميور المستيدف في حملات التسويق  توزيع (19)  جدول
السياسي لحزب المصريين الأحرار قبل النتخابات البرلمانية 

5315 

155 

عينة الدراسة طبقاً لمشخصيات المستخدمة في حملات  توزيع (53) جدول
حرار قبل النتخابات التسويق السياسي لحزب المصريين الأ

 5315البرلمانية 

154 

عينة الدراسة طبقاً لوصف الحدث في حملات التسويق  توزيع (51)  جدول
السياسي لحزب المصريين الأحرار قبل النتخابات البرلمانية 

5315 

156 

عينة الدراسة طبقاً للأساليب القناعية المستخدمة في  توزيع (55) جدول
اسي لحزب المصريين الأحرار قبل حملات التسويق السي
 5315النتخابات البرلمانية 

158 

عينة الدراسة طبقاً للاستمالت العلامية في حملات  توزيع ( 53) جدول
التسويق السياسي لحزب المصريين الأحرار قبل النتخابات 

 5315البرلمانية 

159 

ة في حملات طبقاً لمتكيتكات المستخدم ةعينة الدراس توزيع (54)  جدول
التسويق السياسي لحزب المصريين الأحرار قبل النتخابات 

 5315البرلمانية 

163 

عينة الدراسة طبقاً لمبيانات الأساسية لستخدام حزب النور  توزيع (55) جدول
 للإعلام التقميدي والحديث

161 

عينة الدراسة طبقاً لأنواع القضايا في حملات التسويق  توزيع (56)  جدول
 5315لسياسي لحزب النور قبل النتخابات البرلمانية ا

165 

عينة الدراسة طبقاً للأشكال والقوالب العلامية في حملات  توزيع ( 57)  جدول
 5315التسويق السياسي لحزب النور قبل النتخابات البرلمانية 

163 
 
 



 ‌د
 

ت التسويق عينة الدراسة طبقاً للاتجاه داخل المادة في حملا توزيع ( 58)  جدول
 5315السياسي لحزب النور قبل النتخابات البرلمانية 

164 

عينة الدراسة طبقاً لمجميور المستيدف  في حملات  توزيع (59)  جدول
 5315التسويق السياسي لحزب النور قبل النتخابات البرلمانية 

165 

عينة الدراسة طبقاً لمشخصيات المستخدمة في حملات  توزيع (33) جدول
 5315 مانيةتسويق السياسي لحزب النور قبل النتخابات البرلال

166 

عينة الدراسة طبقاً لوصف الحدث في حملات التسويق  توزيع ( 31) جدول
 5315السياسي لحزب النور قبل النتخابات البرلمانية 

167 

عينة الدراسة طبقاً للأساليب القناعية في حملات التسويق  توزيع (35)  جدول
 5315اسي لحزب النور قبل النتخابات البرلمانية السي

168 

عينة الدراسة طبقاً للاستمالت العلامية في حملات  توزيع (33)  جدول
 5315النور قبل النتخابات البرلمانية  زبالتسويق السياسي لح

169 

الدراسة طبقاً  لمتكيتكات التي استخدميا حزب النور  ينةع توزيع (34)  جدول
 5315لات التسويق السياسي لو قبل النتخابات البرلمانية في حم

173 

عينة الدراسة طبقاً لمبيانات الأساسية لستخدام حزب  توزيع (35)  جدول
 الصلاح والتنمية للإعلام التقميدي والحديث

171 

عينعععة الدراسعععة طبقعععاً لأنعععواع القضعععايا فعععي حمعععلات التسعععويق  توزيعععع ( 36) جدول
صعععععلاح والتنميعععععة قبعععععل النتخابعععععات البرلمانيعععععة السياسعععععي لحعععععزب ال

5315 

173 

عينة الدراسة طبقاً للأشكال المستخدمة في حملات التسويق  توزيع (37)  جدول
السياسي لحزب الصلاح والتنمية قبل النتخابات البرلمانية 

5315 

174 

يق عينة الدراسة طبقاً لتجاه داخل المادة في حملات التسو  توزيع (38) جدول
السياسي لحزب الصلاح والتنمية قبل النتخابات البرلمانية 

5315 

175 

في حملات التسويق  ستيدفعينة الدراسة طبقاً لمجميور الم توزيع (  39)  جدول
السياسي لحزب الإصلاح والتنمية قبل النتخابات البرلمانية 

5315 

176 

ستخدمة في حملات عينة الدراسة طبقاً لمشخصيات الم توزيع ( 43)  جدول
التسويق السياسي لحزب الصلاح والتنمية قبل النتخابات 

 5315البرلمانية 
 

176 
 
 
 
 



 ‌ذ
 

عينة الدراسة طبقاً لوصف الحدث في حملات التسويق  توزيع (41) جدول
السياسي لحزب الصلاح والتنمية قبل النتخابات البرلمانية 

5315 

178 

قاً للأساليب القناعية في حملات التسويق عينة الدراسة طب توزيع ( 45) جدول
السياسي لحزب الصلاح والتنمية قبل النتخابات البرلمانية 

5315 

183 

عينة الدراسة طبقاً للإستمالت العلامية في حملات  توزيع (43)  جدول
التسويق السياسي لحزب الصلاح والتنمية قبل النتخابات 

 5315البرلمانية 

181 

عينة الدراسة طبقاً لمتكتيكات المستخدمة في حملات  توزيع (44) جدول
التسويق السياسي لحزب الصلاح والتنمية قبل النتخابات 

 5315البرلمانية 

185 

عينة الدراسة طبقاً لمبيانات الأساسية لستخدام حزب  توزيع (45) جدول
 المؤتمر للإعلام التقميدي والحديث

183 

اسة طبقاً لأنواع القضايا في حملات التسويق عينة الدر  توزيع (46)جدول
 5315السياسي لحزب المؤتمر قبل النتخابات البرلمانية 

186 

عينة الدراسة طبقاً للأشكال المستخدمة في حملات التسويق  توزيع (47) جدول
 5315السياسي لحزب المؤتمر قبل النتخابات البرلمانية 

186 

طبقاً للاتجاه داخل المادة في حملات التسويق عينة الدراسة  توزيع (48) جدول
 5315السياسي لحزب المؤتمر قبل النتخابات البرلمانية 

187 

عينة الدراسة طبقاً لمجميور المستيدف في حملات التسويق  توزيع (49)  جدول
 5315السياسي لحزب المؤتمر قبل النتخابات البرلمانية 

188 

طبقاً لمشخصيات المستخدمة في حملات عينة الدراسة  توزيع (53) جدول
 5315البرلمانية  لنتخاباتالتسويق السياسي لحزب المؤتمر قبل ا

189 

 ( 55)  جدول
 

عينة الدراسة طبقاً للأساليب القناعية في حملات التسويق  توزيع
 5315السياسي لحزب المؤتمر قبل النتخابات البرلمانية 

193 

اسة طبقاً للاستمالت العلامية في حملات عينة الدر  توزيع (53)  جدول
 5315التسويق السياسي لحزب المؤتمر قبل النتخابات البرلمانية 

191 

عينة الدراسة طبقاً لمتكيتكات المستخدمة في حملات  توزيع (54) جدول
 5315التسويق السياسي لحزب المؤتمر قبل النتخابات البرلمانية 

195 

 ( 55) جدول
 

الدراسة طبقاً لمبيانات الأساسية لستخدام الحزب  عينة توزيع
 المصري الديمقراطي الجتماعي الإعلام التقميدي والحديث

194 

 195عينة الدراسة طبقاً لأنواع القضايا في حملات التسويق  توزيع (56) جدول


