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 شكر وتقدير
نجاز ىذا البحث، الذي يسر لي أمري وأعانني عمى إ الحمد لله، مباركاً فيو الحمد لله حمداً كثيراً 

المساعد بقسم الأستاذ )تنان للأستاذ الدكتور/ صفوت العالم ني مدينة بخالص الشكر وعظيم الامفإ
ستاذي أالرسالة، وىو  هوالمشرف عمى ىذ (العلاقات العامة والإعلان بكمية الإعلام جامعة القاىرة

 .الاحترامفائق التقدير و و ، فمو مني جزيل الشكر وتعممت منو الكثير ويعمى يد الذي تتممذت  

الأستاذ المساعد بقسم العلاقات العامة والإعلان )الله  داليا محمد عبد مدكتورة/لتقدم بالشكر كما أ
بوقتيا  الرسالة، والتي لم تبخل عمي   هوالمشرف المشارك عمى ىذ (بكمية الإعلام جامعة القاىرة

 .الجزاء الص الشكر وجزاىا الله عني خير  م أعبائيا الكثيرة، فميا مني خوعمميا رغ

كما يسعد ويشرف الباحثة التوجو بخالص الشكر والتقدير للأستاذة الدكتورة/ إعتماد خمف 
 هلموافقتيا عمى الاشتراك في مناقشة ىذ (الأستاذ بمعيد دراسات الطفولة جامعة عين شمس)

 ، فميا مني عميق الشكر والعرفان.الرسالة، والاستفادة من عمميا وتوجيياتيا

ستاذ المساعد بقسم الأ)عظيم الامتنان لمدكتورة/ عمياء سامي كما تتقدم الباحثة بخالص الشكر و 
 هلموافقتيا عمى المشاركة في مناقشة ىذ (لان بكمية الإعلام جامعة القاىرةالعلاقات العامة والإع

تعممت منيا الكثير، فميا مني  قدساتذتي التي درست لي أثناء دراستي بالكمية و ألة، فيي من الرسا
 جزيل الشكر والتقدير.

التقدير إلى تقدم بوافر الشكر و إلى إتمام ىذا العمل إلا أن أ -لىتعا–ولا يسعني وقد وفقني الله 
الرسالة، وأخص بالذكر الأستاذ الدكتور/  هأثناء إعداد ىذد لي يد العون والمساعدة كل من م

، والأستاذ الدكتور/ محمود (معيد دراسات الطفولة جامعة عين شمسبالأستاذ )محمد معوض 
، والأستاذة الدكتورة/ إنشراح الشال (عميد معيد الجزيرة العالي للإعلام وعموم الاتصال)مزيد 

عة، واس ةرحميا الله رحم (معة القاىرةالأستاذ بقسم الإذاعة والتميفزيون كمية الإعلام جا)
، (تميفزيون بمعيد إعلام الشروقالمدرس بقسم الإذاعة وال)العزيز  والدكتورة/ نسرين محمد عبد

معيد الدراسات بالمدرس المساعد بقسم الإحصاء الحيوي والسكاني )ستاذة/ إيمان عبد الكريم والأ
أساتذتي وزملائي بالعمل عمى ما  جميعالشكر ل، كما أتوجو ب(والبحوث الإحصائية جامعة القاىرة

 الرسالة. هقدموه لي من إرشادات ونصائح خلال إعداد ىذ
 لله رب العالمين خر دعوانا أن الحمدوآ

 "الباحثة"                                                          



 هــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــداءإ
 

 -حفظها الله-تاج رأسي و  إلى أمي

 زال وما ،تحمل مشاق مسيرتيالذي  (كريم)إلى زوجي الحبيب 

  (محمد وأحمد) إلى أخواي الأعزاء

 رفيقة الدرب والحياة (مي)إلى صديقتي العزيزة 

أشكركم عمى كل ما قدمتموه لي من دعم معنوي وأعتذر لكم عن 

 بعض الوقت لإتمام هذا العمل عنكمانشغالي 

 وعرفان ... وتقدير شكر ...
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 الخيالية اتنتائج اختبارات الفروض الخاصة بالشخصيالخامس: المبحث 

( المرخصة للإعلانات التميفزيونية لوجبات )الهابي Smurfsلفيمم )السنافر 
 McDonald's( للأطفال الخاصة بمطاعم ماكدونالدزHappy Mealميل 

561- 591 
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 ‌591ممخص بالفروض التي سبق صحتيا خلال المبحث
 357 -595 المبحث السادس: نتائج جماعات النقاش المركزة
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‌و اتجاىاتيم نحوىا، و نحو ىذه الإعلانات التميفزيونية التميفزيونية
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إدراك الأطفال بالشخصيات الخيالية محل الدراسة )التعرف عمى : ثانياً 
الذي تظير بو في الإعلانات التميفزيونية، صورتيا، التعرف عمى اسميا 

التعرف عمى المنتج التي تعمن عنو، تذكر الإعلانات التميفزيونية ليذه 
 الشخصيات الخيالية(

‌
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و الشخصيات الخيالية )إم أند إمز ( الذي تعمن عنM&M"Sإمز 
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ترتيب الصفات التي يراىا الأطفال في الشخصية الخيالية )فيدو ديدو  (53)
Fido Dido) 

153 

 154 (Cheetosمشخصية الخيالية )شيتوس ل الأطفال تكرارات مشاىدة (54)
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( خلال الإعلانات Cheetosتعمن عنو الشخصية الخيالية )شيتوس 
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