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  شكر وتقدير
ا ينبغѧي لجѧلال وجهѧه    فيѧه آمѧ  مبارآًا أتقدم بالشكر إلى االله عز وجل فله الحمد حمدًا آثيرًا طيبًا          

  . وعظيم سلطانه

، وأن الله العظѧѧيم أن يبѧѧارك لѧѧي عمرهمѧѧا وأسѧѧأل ا والعرفѧѧان إلѧѧى أبѧѧي وأمѧѧيوجѧѧه بالѧѧشكرثѧѧم أت  
  . يجعل عملي هذا في ميزان حسناتهما

 أسѧѧتاذ محمѧѧد عѧѧوني عبѧѧد الѧѧرءوف/ رالأسѧѧتاذ الѧѧدآتوالعѧѧالم الجليѧѧل  إلѧѧى بالѧѧشكر والتقѧѧدير وأتقѧѧدم 
  .  رغم أعبائه الجساممن نصح وتوجيه ومتابعةوللبحث   ما قدمه لية علىويات بقسم اللغة العربياللغ

أسѧѧتاذ  إيمѧѧان الѧѧسعيد جѧѧلال / الѧѧدآتورة لأسѧѧتاذةتѧѧُوفي اأن جزة عѧѧن وتقѧѧف آلمѧѧات الѧѧشكر عѧѧا  
    ѧا،  اللغويات بقسم اللغة حقه     ѧت علѧد أفاضѧيَّفق    ѧن علمهѧا م      ѧن وقتهѧر ومѧين  ا الغزيѧذ أن      الثمѧست   منѧتلم

ومراجعتѧѧه   بخطѧѧوة جهѧѧدًا فѧѧي متابعѧѧة البحѧѧث خطѧѧوة   ألُات الأولѧѧى فѧѧي آليѧѧة الألѧѧسن، ولѧѧم تѧѧ    خطѧѧو
أسأل االله العظيم أن يجزيها عني      بها دائمًا مع البحث والباحثين، ف     هذا دأ و،  وتصويبه وتنقيحه وإثرائه  

  . الجزاء عًا خيرحثين جمياوعن الب

علѧى  وأسѧرته  أخي مѧصطفى جمѧال   و  وأسرتها العزيزة مريم جمال  يآما أتقدم بالشكر إلى أخت    
  .مساعداتمن  لي ما قدموه

 ي لمѧساعدته لѧي ولغيѧر     " المطѧراوي "وأشكر أمناء مكتبة آلية الألسن، وأخص بالذآر الأسѧتاذ          
علѧى  أشكر أمناء مكتبѧة المجلѧس الأ      آما  . من الباحثين في الحصول إلى ما نحتاجه من آتب ومراجع         

ول علѧى عينѧة الدراسѧة        فѧي الحѧص     الѧذي سѧاعدني   " محمد رشѧدي  "وأخص بالذآر الأستاذ    للصحافة  
  . من جريدتي الأهرام والأخبار

عد بقѧسم اللغѧة الإنجليزيѧة       المѧسا أستاذ اللغويات   "  الواحي أحمد صديق "الأستاذ الدآتور كر  وأش
  .لمصطلحات الخاصة بموضوع الرسالةعلى مساعدته لي في ترجمة آثير من ا

  : عضوي لجنة المناقشةآما أتقدم بالشكر لأستاذيِّ

جمѧع   علѧم اللغѧة بكليѧة دار العلѧوم  وعѧضو م             أسѧتاذ  محمد حسن عبѧد العزيѧز     / الأستاذ الدآتور  
ورئѧيس قѧسم اللغѧة       اللغويѧات    أسѧتاذ  العبدسليمان  محمد  / تور  الأستاذ الدآ ، و  بالقاهرة اللغة العربية 

  .  ومناقشتهعلى تفضليهما بقراءة البحثالعربية بكلية الألسن 

  .عني خير الجزاءالجميع                  وأسأل االله العظيم أن يجزي
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  هيدــــتمال
  )١(لانـــالإعمدخل إلى : أولاً

زيѧѧون، وفѧѧي طريقنѧѧا مѧѧن  شاشѧѧات التليف عبѧѧراإذ نѧѧشاهدهتحѧѧيط بنѧѧا الإعلانѧѧات مѧѧن آѧѧل جانѧѧب؛  
 جعѧل  وهѧذا مѧا  ؛ نѧسمعه ، وفيمѧا  مѧن صѧحف ومجѧلات   فيمѧا نقѧرأ     نجدها  ت، و  والملصقا لافتاتلخلال ا 

 .)٢("وآسيجين والنيتروجين والإشѧهار إن الهواء الذي نستنشقه مكون من الأ     : "يقول  " روبير آير "
 من عناصر الحيѧاة ، آمѧا        فقد أصبح عنصرًا  القيمة التي اآتسبها الإعلان     إلى  " روبير"وتشير عبارة   

  .واء على سطح الأرضهالانتشار أنه  منتشر 

الإعلان و ،ة بصفة عام  أقسامهو ،تأثيرهو ،أهميتهبيان  و ،الإعلان تعرف في   المدخل يشرع   ذال
عنѧѧد الغѧѧربيين ثѧѧم التعѧѧرف علѧѧى طѧѧرق دراسѧѧته  ه، ، وأهѧѧم عناصѧѧر بѧѧصفة خاصѧѧةلتجѧѧاري االѧѧصحفي
  . والعرب

  تعريف الإعلان  -١-١
مدفوعѧѧة غيѧѧر الشخѧѧصية  آافѧѧة الأشѧѧكال  "الإعѧѧلان بأنѧѧه " ق الإمريكيѧѧةيجمعيѧѧة التѧѧسو " تعѧѧرف

  . )٣("ممول معروف من خلال خدماتــلضائع واـالأفكار والبديم  تقاتم من خلالهي  ،الأجر

 نيقѧولا  ف هذا التعريف  S.A.Chunawalla,K.C.Sethia   آل من شنوالا وستي    ويحلل  
    :إن

 الاً أو مثѧ   زًاعلامѧة أو رمѧ     قѧد تكѧون   لѧصور المختلفѧة التѧي       تعني ا  :شكالالأآافة   
 أو نѧشرة    تليفزيونأو   إذاعة و، أ أومجلة في صحيفة     أو رسالة إعلانية   اتوضحيً

ق أو رسѧالة   فѧي جوانѧب الطريѧ   نѧشر  يُ اتيبѧً  أو آ   يوزع من خلال البريد    الانًعأو إ 
  ... إعلانية أو ملصق  وحةفي ل

التي تتم عادة من ي  البيع الشخص أشكالتمنع أى شكل من: غير شخصية 
 . شخص لشخص

  

 

                                                 
إبراهيم السامرائي أن هذا الاستعمال خѧاص بأهѧل         .، ويرى د  "الإشهار" " الإعلان"يطلق الكُتّاب المغاربة على       )(١
لا تفѧي بѧالمراد مѧن    " الإشѧهار "مغرب،أما مصطلح الإعلان فقѧد  أآتѧسب قѧوة المѧصطلح الفنѧي؛ ومѧن ثѧم فѧإن آلمѧة                 ال
إبراهيم السامرائي، لغة الإعلام،  مجلة مجمع اللغة العربية، الجزء الرابع والتسعين، ونُشر أيضًا فѧي                .د" . الإعلان"

  .٦٣٦، ص٢٠٠٦، القاهرة،  اللغة العربيةجمع وتقديم ثروت عبد السميع، مجمعاللهجات العربية، 
            ، الخطاب الإشهاري بين التقرير والإيحاء،  المصطفىعمراني )٢(
 htm.amrani٣٤_٠٣n/fikrwanakd/net.aljabriabed.www://http                  

(٣)S.A.Chunawalla,K.C.Sethia, Foundation of advertising,. Himalaya Puplishing,٥ 
٢٠٠٢.p.٤.                                                                       
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 وظف لايصال ات تُ من المعروف أن الإعلان:لخدمات والأفكاروائع والبضا 

  . )١( معلومات عن المنتج و الخدمة

 علامة أو مثال      مختلفة فهو  صورفي   ظهورالإعلان يشير إلى    لتعريف الإعلان  وتحليل الكاتب   
  . تقديم معلومات عن الشىء المعلن عنهويكون الهدف منه  من خلال وسائل الإعلام المختلفة،ظهري

إلا أن " دائѧѧرة المعѧѧارف الإمريكيѧѧة "تعريѧѧف هѧѧو نفѧѧسه "الأمريكيѧѧةجمعيѧѧة التѧѧسويق "وتعريѧѧف 
  . )٢("اأنه قد يكون منظمة أو فردً"ذآرت حيث  يقوم بالتمويل الذي  الشخص  عرّفتالأخيرة

عمليѧѧѧة نѧѧѧشرالمعلومات لغѧѧѧرض   "بأنѧѧѧه  لإعѧѧѧلانف دائѧѧѧرة المعѧѧѧارف البريطانيѧѧѧة ا  عѧѧѧرّوتُ
  .التجاري الهدفوهو؛ أهداف الإعلان  أحد  التعريف يرآز على  وهذا)٣"(تجاري

سѧالة عبѧر وسѧيط    رنقѧل  "و  للإعѧلان وهѧ  ا آخѧر تعريفRoy Paul Nelson   ѧًآمѧا ذآѧر أسѧون   
وتقبѧѧѧل   لѧѧѧشراء المنѧѧѧتج أو الخدمѧѧѧة، أو إدراك  علѧѧѧى الجمهѧѧѧور   قѧѧѧصد التѧѧѧأثير   مѧѧѧع،مѧѧѧدفوع الأجѧѧѧر 

   . .))٤("..الفكر

جمهѧѧور ( إلѧѧى مѧѧستقبل)المعلѧѧن(رسѧѧالة مѧѧن مرسѧѧل يحمѧѧلالإعѧѧلان أن ويѧѧشير هѧѧذا التعريѧѧف إلѧѧى 
  .يه والتأثير فالمستقبل إقناع ، ويكون الهدف من الرسالة هو)المستهلكين

ة  ـــــــاب العرب عدد من التعريفات التي تتفق في آثيѧر مѧن جوانبهѧا مѧع التعريفѧات الѧسابق                   وللكتّ
 وسѧѧيلة للتعريѧѧف بѧѧسلعة أو خدمѧѧة بغѧѧرض البيѧѧع أو  "  للإعѧѧلان بأنѧѧهسѧѧىرطѧѧاهر م/ دتعريѧѧف  منهѧѧاو

سѧابقيه إلا   التعريѧف مѧع     هѧذا   اتفѧاق   ومع  .)٥(" بغرض آسب القبول والـتأييد    ى أو لفكرة أو لرأ    ،الشراء
  .فكار والدعاية إليهاإلى ترويج الأأنه يمد الإعلان 

  :الإعلان هىالمقومات تشكل  من العناصر أو أمام مجموعة- إذًا-نحن 

 إلѧى   ا، يѧسعى إلѧى تبليغهѧ      )ء المعلѧن عنѧه    يمعلومات عن الش   ( أنه يحمل رسالة   
 .)المستهلك( جمهور بعينه

وإذاعѧة   صѧحافة (لإعѧلام المختلفѧة   ل وسѧائل ا   أن هذه الرسالة يѧتم نقلهѧا مѧن خѧلا           
 ....)قمر صناعيتليفزيون وإنترنت و

 هجمهѧѧѧѧѧورى  أمѧѧѧѧѧوالاً حتѧѧѧѧѧى تѧѧѧѧѧصل الرسѧѧѧѧѧالة إلѧѧѧѧѧ   )المعلѧѧѧѧѧن(فѧѧѧѧѧق المرسѧѧѧѧѧل نيُ 
 .)المستهلك(المستهدف

الѧѧشىء المعلѧѧن عنѧѧه، والتحفيѧѧز علѧѧى    الهѧѧدف مѧѧن نقѧѧل الرسѧѧالة هѧѧو الإقنѧѧاع بأهميѧѧة      
  .الشراء

  
  
  
  

                                                 
(١) S.A.Chunawalla,K.C.Sethia, Foundation of advertising, p.٤                                                                      
(٢)   The Encyclopedia Americana ,   Grolier Incorporated, Danbury, ١٨٢٩, vol.١,p.١٩٥                                  
(٣) Encyclopedia Britannica Ltd, London, vol. ١, p.١٩٥.                                              
(٤) Roy Paul Nelson: The Design of Advertising, Wm. C .Brown Company, p.٣. 

  .٣،ص١٩٩٣، القاهرة، دار النهضة العربية، فن الإعلان وتخطيط الحملات الإعلانيةى، سرطاهر م. د)  ٥(
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  نشأة الإعلان وتطوره -٢-١
يلفتѧون النظѧر إلѧى منتجѧاتهم        حيث آѧان التجѧار      "ة الإنسانية الإعلان منذ وقت مبكر       عرفت الحيا 

 اختѧراع الطباعѧة أخѧذ الإعѧلان يتطѧور      ، وبعѧد ) ١("بالنقوش على الجدران؛ وذلك قبل عصر الطباعة
    . وصل إلى صورته الحاليةشيئًا فشئيًا حتى

متعѧدد الأبعѧاد،    "Chunawalla ,K.C.Sethia    مѧن  آѧل صѧار آمѧا يقѧول   اليѧوم  والإعѧلان  
نѧѧه يمثѧѧل مѧѧوردًا أآمѧѧا  ، وأداة تѧѧسويقية قويѧѧة، ومكѧѧون اقتѧѧصادي،فهѧѧو نѧѧوع مѧѧن الاتѧѧصال الجمѧѧاهيري

  . )٢"(ا فنيً وشكلاً،دارة الأعماللإ ووسيلة ،ئل الإعلامارئيسًا لوس

  دور الإعلان  -٣-١
  :ن خلالهذا م، ويحدث ه بالشيء المعلن عنإقناع الجمهورهو الرئيس الإعلان دور 

 .التعريف بالمنتج أو الخدمة .١
 . غيرهتفضيله على الرغبة في المنتج وتكوين .٢
 )٣(" والفعل تجاه المنتج،تحريك الفكر .٣
  

ع بѧه وتتكѧون لديѧه       ، وبيѧان مميزاتѧه فيقتنѧ      بالѧشيء المعلѧن عنѧه     المتلقي   تعريففدور الإعلان هو    
رجѧال الإعѧلان     يطلѧق عليهѧا      اتخطوبولا تتحقق هذه العناصر إلا إذ مر القارئ         . الرغبة في الشراء  

  :الضرورات الخمس، وهى
 رؤية الإعلان  .١
 .قراءته .٢
 .فهمه .٣
 .تصديقه .٤
  .)٤(الإقبال على السلعة مع الاقتناع بها .٥

لغويѧة  اللغوية وغير   الالعناصر  على توظيف   ك أن محرري الإعلان ومصمميه يحرصون       ولاش
  .فاتحقيق هذه الأهدل

  أهمية الإعلان - ٤-١

مقنع وإخبѧاري ومѧصمم ليѧؤثر فѧي الѧسلوك الѧشرائي       " عن الإعلان أنه  Jane Imber يقول   
   .)٥("طريقة  تفكير الجمهورو

ضѧعفنا   هѧى    لإعѧلان اوأسѧلحة    ،الإعلانѧات تفѧسر أحلامنѧا     إن  " :فيقѧول  White  .E.B  وايت أما
    الأسلحةه وهذ،رغبةالمرض والالخوف والطموح والفخر و في الذي يظهر

                                                 
(١) Encyclopedia Britannica, vol. ١. p.١٩٥.                                             

(٢)S.A.Chunawalla,K.C.Sethia, Foundation of advertising, p.١. 
(٣)The Encyclopaedia Americana, vol. I.p.١٩٦. 

  .١٧٢ت، ص .،  القاهرة، د مكتبة الأنجلو،الصحافة الإعلان الإعلامي  فيب، الحسيني الدي ) ٤(
(٥) Jane Imber: Dictionary of Advertising,  Barrons, p.١١.                                                                     
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  الإعѧلان   علѧى اسѧتثمار    تѧدل     White  .E.B   وايѧت  ومقولѧة  . )١("فالѧسي ى حادة  آ   قتب يجب أن 
   .دائمًاخر وطموح ورغبة، ومحاولة تنبيهها عر الإنسانية من فللمشا

  نѧه مѧرآة للمجتمѧع تѧنعكس فيهѧا القѧيم       أ" S.A.Chunawalla, K.C.Sethia مѧن  ويرى آѧل 
   .)٢("ع مالثقافية الخاصة بهذا المجت

عكѧѧس ذلѧѧك، مѧѧدروس بدقѧѧة هѧѧو علѧѧى بѧѧل نѧѧه لѧѧيس عѧѧشوائيًا  ولا مزاجيѧѧًا، إ "فردريѧѧك آمѧѧا يقѧѧول 
ط آبيѧѧرة ومنѧѧسجم علѧѧى الѧѧصعيدين  الѧѧذاتي والموضѧѧوعي مѧѧع الأطѧѧر الثقافيѧѧة والاجتماعيѧѧة التѧѧي تحѧѧي  

جميѧع   اسѧتغلال  يѧتم ومنهѧا الإعѧلان مرآبѧة ترآيبѧًا معمقѧًا،      فية التي ينطلѧق  ات الثق ؛ فالمعطيا بجمهوره
داقية الѧصورة التѧي يروجهѧا الإعѧلان       ـصمعلѧن فѧي عمليѧة إقنѧاع المѧستهلك بمѧ           ل ال  الثقافية من قب   نىالب

   . )٣("والتصريحات التي يدلي بها

  :القولومن خلال هذه الأراء يمكن 

فѧراد  لأقنع، ويؤثر فѧي الѧسلوك الѧشرائي ل     مأنه إخباري، و  أهم ما يميز الإعلان      
 .والجمعات

 .لى إثارتهاالرغبات الإنسانية، ويعمل عالإعلان يستثمر  
       ѧة المجتمѧلان ثقافѧه    عيعكس الإعѧة رقيѧا            ودرجѧع مѧات مجتمѧلال إعلانѧن خѧ؛ فم

  ѧى    ويمكن الوقѧضاري       ف علѧي الحѧة الرقѧا          درجѧن عنهѧياء المعلѧلال الأشѧن خѧم
، آمѧѧѧا يمكѧѧѧن  ....)راتاالѧѧѧسيارات، الهѧѧѧاتف المحمѧѧѧول، الملابѧѧѧس، الإآسѧѧѧسو   (

 .ى القيم الإخلاقية السائدة في هذا المجتمعف علالتعر
 المتمثلѧة فѧي   أهميتѧه لѧه  لإعلان فѧا  ،نظر إلѧى الإعѧلان نظѧرة موضѧوعية     ال بيج 

الفѧѧردي  ولѧѧه تѧѧأثيره  منتجѧѧات وخѧѧدمات نحتاجهѧѧا  مѧѧن بمѧѧا يحѧѧيط بنѧѧا   التعريѧѧف 
  . والجمعي

  :أقسام الإعلان -٥-١
  :  ة معاييروفقًا لأربع  الإعلانقسميمكن أن يُ  

  :أـ معيارالجمهور المستهدف
 وأصѧѧѧѧѧحاب الأعمѧѧѧѧѧالخѧѧѧѧѧاص برجѧѧѧѧѧال   أو إعѧѧѧѧѧلان، النهѧѧѧѧѧائيكلستهمѧѧѧѧѧالإعѧѧѧѧѧلان              
  .....تالصناعا

  : المنطقة الجغرافيةب ـ معيار 
  . إقليمي، محليعالمي،                       

  : معيار الوسيلة المستخدمة ج ـ
   .الجرائد والمجلات: أولا المطبوع 
  .فزيونليوالتديو االر: لكترونيثانيًا الإ 
  ....ات وغيرهاقلصالم:  الخارجيثالثًا 

                                                 
 ( ١) Don Langrehr,  Advertising as a Linguistic Charade,                                         

http://www.readingonline.org/articles/art_index.asp?HREF=langrehr/index.html                                           
(٢) S.A.Chunawalla, K.C.Sethia: Foundation of advertising  , P.٣١.    

 فردريك معتوق، الأساس الإعلاني، للمجتمع الاستهلاآي، مجلة الفكر العربي المعاصر، مرآز الإنماء   )   (٣
  .٨٤، ص١٩٨٥، ٣٥، العددالعربي
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  : الهدف  معيار-د
     .)١(.وقد يكون للإعلان هدف تجاري أو غير تجاري

وأوسѧѧع  أقѧѧدم عѧѧلان الѧѧصحفي والإ. الهѧѧدف التجѧѧاري  ذي سѧѧة معنيѧѧة بѧѧالإعلان الѧѧصحفي  االدرو
 ѧѧصطلح فѧѧلان مѧѧة الإعѧѧن الإو .)٢(ي قائمѧѧون   مѧѧا يكѧѧصحفية مѧѧات الѧѧرض علانѧѧاريذا غѧѧب  و،تجѧѧأغل

. آمѧا يقѧول د   )٣(خѧلال شѧرآات تهѧدف إلѧى تحقيѧق الѧربح       نѧات تجاريѧة مѧن       علاالإعلانات مѧن حولنѧا إ     
    . سيترآز الحديث على الإعلان الصحفي ذي الغرض التجاريوفيما يلي . سامي عبد العزيز

   الإعلان الصحفي مميزات - ٦-١
، ميѧزات  وذلك لمѧا يتمتѧع بѧه مѧن           ؛   خاصة يزة ويحظى بأهمية  مكانة متم الإعلان الصحفي   يحتل  

 إلى الفئة التѧي     وهو موجه ،  علان القراء بمضمون الإ   ممكتوب وملموس وهذا قد يثير اهتما     ها أنه   أهم
تكѧرار واسѧتمرارعرض   ومѧن مميزاتѧه أيѧضًا       ،  تجيد القراءة ممѧا  يѧسهل إقنѧاعهم بѧالحجج والبѧراهين            

  . )٤(عادة يومية الجريدة، حيث إن قراءة الفكرة الإعلانية

التليفزيونيѧѧة أو الإذاعيѧѧة؛  الإعلانѧѧات صحفي عѧѧن تلقѧѧي   الѧѧآمѧѧا  تختلѧѧف طريقѧѧة تلقѧѧي الإعѧѧلان   
متلقѧѧي ، ولكѧѧن شطة سѧѧلبيةأنѧѧآلهѧѧا الإذاعѧѧي الإعѧѧلان  والاسѧѧتماع إلѧѧى يفزيѧѧونيالتل الإعѧѧلان فمѧѧشاهدة

وقѧصر المѧدة التѧي      فѧي طѧول     آمѧا أنѧه يѧتحكم        ينتقѧي الجريѧدة ثѧم يفتحهѧا  ثѧم يقرأهѧا               يلإعلان الصحف ا
  . )٥(علانيةا في النظر إلى المادة الإهيقضي

  لانات الصحفيةأنواع الإع -٧-١
  : تتعدد أنواع الإعلان الصحفي فنجد  

  )بوبة، الأدلة، المجتمع، الوفياتالم(  الأبواب الثابتة-١

 يѧѧرتبط  هѧѧا آѧѧل من ، وومѧѧن خصائѧѧصها أنهѧѧا إعلانѧѧات مجمعѧѧة     ...فѧѧي الجريѧѧدة يوميѧѧًا    تنѧѧشر    
   .)٦(.. بموضوع واحد يلتف حوله المعلنون

صفة التجاريѧة مثѧل ممارسѧات       لѧ ا توتضم الإعلانات ذا     المبوبة علاناتالإ النوع امل هذ تشي
 ...مزايدات، آما تضم إعلانات طلب الوظائف وطلѧب المѧوظفين         وسيارات،  وقارات،  وععطاءات،و

   .)١( يلتقي فيها البائع والمشتري دون وسيطا رائجًاعد سوقًهى تُ

                                                 
 ( ١) Courtland l Bovee. and  John v.  Thill: Advertising Excellence,  Mc GrawJ - Hill , 

inc, New York, p.٥.  
(٢  )  S.A.Chunawalla, K.C.Sethia, : Foundation of Advertising, p.٢٥٧.  

 القاهرة، ،سامي عبد العزيز، صفوت محمد العالم، مقدمة في الإعلان، مرآز التعليم المفتوح. د   (٣)
  .٢٩ص،٢٠٠

صѧѧفوت العѧѧالم، . ، د١٩٢-١٩١، ص ١٩٦٩ ١كتبѧѧة الأنجلѧѧو، القѧѧاهرة، طبات، الإعѧѧلان، مخليѧѧل صѧѧا. راجѧѧع د ) ٤ (
إخѧراج الإعѧلان     رائѧد العطѧار،   .  و د  ،٥١،ص١٩٩٩، القѧاهرة،    عملية الاتصال الإعلاني، مكتبة النهضة المѧصرية      

  .١٢٥:١٢٧، ص٢٠٠٢ ، القاهرة، العربي للنشر والتوزيعالصحفي، 
(٥)Courtland l. Bovee and  John v.  Thill: Advertising Excellence p٢٧٣ :٣٧٢.  

  .١٦٩: ١٦٨، ص١٩٨٨ظرية والتطبيق، دار المعارف، القاهرة،  طلعت الزهيري، الإعلان بين الن ) ٦ (
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  )٢("تنشر فيه أسماء افلام الѧسينما وبѧرامج الترفيѧه   السهرات الذي  دليل    ومنها": وإعلانات الأدلة 
 إعلانѧѧات الوفѧѧاةو .)٣(والتهѧѧانيخطوبѧѧة والѧѧزواج والمواليѧѧد تنѧѧشر فيهѧѧا أخبѧѧار ال: عإعلانѧѧات المجتمѧѧو
   .)٤(شر فيها العزاء والمشاطرة والرثاء وهذا من التقاليد الراسخة في المجتمع المصريين

  إعلانات المساحةـ ٢

والمفروض فيها أن تقع عليهѧا   التي تنشر على جانبي الصفحة في الجريدة،   هى تلك الإعلانات  
  .)٥(ويكون التباعد بين السلع المتنافسة أمرًا مطلوبًا... المواد التحريرية، وهو يقرأ...قارئ عين ال

 تنتشر علѧى هيئѧة  تѧصميمات محѧددة الѧشكل،           : إعلانات المساحات "محمود عساف   . آما يقول د  
ينѧشره المعلنѧون لأغѧراض تجاريѧة      هѧا، ويѧشمل هѧذا النѧوع مѧن الإعلانѧات مѧا        تميزأو داخل إطارات 

مѧѧة مѧع فئѧѧات  الغѧرض إقامѧѧة وتѧدعيم  العلاقѧات الع   تتعلѧق بالѧسلع أو الخѧѧدمات التѧي يتعѧاملون فيهѧѧا أو     
   .)٦("شاطهم في خدمة الدولة وجماهير الشعبنالمعلنين  بأمرها  فيما يتعلق بسياستهم أو نواحي 

 تجمع فهى تصميمات ،  علانات المساحة بعض السمات الخاصة بإ   ل  صّفَ محمود تُ  .مقولة د 
وى الكلمѧѧات وآتابتهѧѧا علѧѧى مѧѧستوأيѧѧضًا علѧѧى مѧѧستوى اللѧѧون والѧѧصورة ة دفنيѧѧة متعѧѧدعناصѧѧر 

    . ويغلب عليها الهدف التجارية فنية، قبطري

  الإعلانات التحريرية -٣

 يѧصعب   ق أبوابها المختلفة بحيѧث    أو في سيا  من السطور بين أخبار     هى تلك التي تحتل عددًا         
  .)٧( بين المادة التحريريةعلى القارئ التمييز بينها و

  الإعلانات المجمعة -٤

  : عدد من الأشكال هيلها

 افيهѧѧويѧѧسمح ... وع واحѧѧد فѧѧي صѧѧفحة واحѧѧدة  حѧѧول موضѧѧون فيهѧѧاع المعلنѧѧيجتمѧѧ:الملاحѧѧق -١١
  .  صغيرةجريدةالملاحق تعد  و،باستخدام الألوان

 تطبѧѧع منفѧѧصلة عѧѧن الجريѧѧدة وتبѧѧاع منفѧѧصلة أيѧѧضًا ولهѧѧا سѧѧعر خѧѧاص     :الأعѧѧداد الخاصѧѧة -٢
   .منفصل عن الجريدة

   آل السلع ا عدد من المعلنين حول فكرة معينة تشترك فيهفتلوفيها ي :الحملات الخاصة -٣

  

                                                                                                                                               
  .١٧٣ -١٧٢، صالمرجع السابق ) ١ (

  .١٧٤طلعت الزهيري، الإعلان بين النظرية والتطبيق، ص  (٢)
  ١٧٥، المرجع السابق )  ٣(
  .١٧٥ صالمرجع السابق،)  ٤(
  .١٧٦ المرجع السابق، ص)  ٥(
  .٣١٩ت، ص.، د القاهرةمحمود عساف، أصول الإعلان، مكتبة عين شمس،.د)  ٦(
  .١٧٧: ١٧٦طلعت الزهيري، الإعلان بين النظرية والتطبيق، )   ٧(
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نѧشر  فѧي أنهѧا لا تُ  وتختلѧف عѧن النѧوعين الѧسابقين      . لتي تنتج هѧذه الѧسلع     المعلن عنها أو المنشآت     
معًا في يوم واحد، وإنما تنشر فرادى على أيام أو فترات مختلفѧة وإن آѧان يجمعهѧا فѧي النهايѧة إطѧار                 

   .)١(واحد

إعلانѧات المѧساحة،   درس ؛ لѧذا فهѧى تѧ   الهѧدف التجѧاري  ختص بالإعلان الѧصحفي ذي      ت والدراسة
  .بة، وإعلانات الملاحقوالإعلانات المبو

   الصحفيالإعلانة ينب -٨-١
 :مصطفىالعمراني  .  د  يقول   ،خرى غير لغوية  من علامات لغوية وأ   الصحفي  لان  الإعيتألف  

النѧѧѧسق اللѧѧѧساني، والنѧѧѧسق الأيقѧѧѧوني : ويتكѧѧѧون الخطѧѧѧاب الإشѧѧѧهاري مѧѧѧن نѧѧѧسقين دلاليѧѧѧين أساسѧѧѧيين "
يتأسѧس الخطѧاب الإشѧهاري علѧى جملѧة مѧن العناصѧر              " بѧشير إبريѧر أيѧضًا       . ويقول د  .)٢("البصري

   .)٣"(ه نسيجاً لغوياً وغير لغويالمترابطة ببعضها باعتبار

 وغيѧر  ى مجموعتين أساسيتن من العناصراللغوية عليينطو على السلمي أن الإعلان . ويرى د  
الجانبيѧѧة والѧѧشعارات والرسѧѧالة الإعلانيѧѧة والعنѧѧاوين الرئيѧѧسة  اللغويѧѧة؛ تظهѧѧر العلامѧѧات اللغويѧѧة فѧѧي  

حѧѧروف و والفراغѧѧات البيѧѧضاء وم الѧѧصور والرسѧѧفѧѧي لغويѧѧةالعناصѧѧر غيѧѧر التتجلѧѧى و. لإرشѧѧاداتاو
  .)٤(الرموزوالعلامات التجارية والطباعة 

حيѧث يقѧول   ، ذات الѧصياغة الخاصѧة  علѧى عѧدد مѧن العلامѧات اللغويѧة        الصحفي   ينهض الإعلان 
  .)٥("الكلماتى يعتمد الإعلان الصحفي بقوة عل" Roderick White  رودريك وايتاعنه

وراء  آѧѧل إعѧѧلان ":الحѧѧسيني الѧѧديب. ته يقѧѧول دوهنѧѧاك مѧѧن يѧѧربط نجѧѧاح الإعѧѧلان بنجѧѧاح صѧѧياغ 
  .)٦("جحةناجح صيغة إعلانية نا

 :إذ يقѧول فѧي الإعѧلان    معقѧد الجانѧب  أن هѧذه العلامѧات هѧى ال       سѧمير محمѧد حѧسين      . د . آما يѧرى  
   . )٧(" بالكلمات وهى العنصر الأآثر تعقيدًا من الصور واٌلأرقامايرتبط عمل محرر الإعلان أساسً"

ا أنهѧѧا تѧѧربط بѧѧين   آمѧѧ،قѧѧراءة محѧѧددةه القѧѧارئ نحѧѧو توجѧѧّأن العلامѧѧات اللغويѧѧة وهنѧѧاك مѧѧن يѧѧرى 
النسق اللساني فѧتكمن أهميتѧه بالنѧسبة للنѧسق الأيقѧوني، مѧن حيѧث آونѧه             أما   " :العلامات غير اللغوية  

يوجه القارئ نحو قراءة محددة، ويѧربط بѧين مختلѧف مقѧاطع النѧسق الأيقѧوني، لا سѧيما عنѧدما يتعلѧق                 
  .)٨("ة ثابتةالأمر بصور

  

                                                 
  .١٩١: ١٨٥طلعت الزهيري، الإعلان بين النظرية والتطبيق ص  )(١
  . بين التقرير والايحاء، الخطاب الإشهاريالمصطفىعمراني  )٢(

منشور على ) نظرة سيميائية تداولية(بلاغة الصورة وفاعلية التأثير في الخطاب الإشهاري بشير إبرير، .د (٣)
                          physique://http.٧٥.id?php.viewtopic/relizane_yph_forum/fr=٣٣٧٢: الموقع الإلكتروني     

  .١٥٢، ص١٩٧٨ القاهرة، علي السلمي، الإعلان، مكتبة غريب،.د )٤(
(٥ )  Roderick White: Advertising,  McGrawJ - Hill Publishing, Edition fours, P.٩٩  

  .١٧٢الحسيني الديب، الإعلان الإعلامي في الصحافة ، ص )٦(
  .٤٨٤، ص١٩٨٤، ٣ط، عالم الكتب، الإعلان،  سمير محمد حسين. د)٧(
  .، الخطاب الإشهاري بين التقرير والايحاءالمصطفىعمراني ) ٨(
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 وتظهر هذه العلامات اللغوية في أجѧزاء الѧنص          .رتهوخطوأهمية هذا الجانب    هذه الآراء تعكس    
  :الإعلاني

   العنوانـ ١

. يقѧѧول دفѧѧي الإعѧѧلان أهѧѧم العناصѧѧر اللغويѧѧة ، وهѧѧو  )١( الإعلانѧѧي هѧѧو رأس الموضѧѧوعالعنѧѧوان
لعناصѧر الأخѧرى آالѧصور والرسѧوم        لعنوان هو العنѧصر الѧرئيس بالنѧسبة لبقيѧة  ا           ا" :ي الديب الحسين

  . )٣("الإعلانالعنوان نصف "  ت عبارةا شاعم  آ.)٢("الإعلانيوالنص 

مѧѧن الѧѧذين % ٩٠حѧѧوالي أن ، و)٤(ن العنѧѧوان هѧѧو أول العناصѧѧر قѧѧراءة وتنبѧѧع هѧѧذه الأهميѧѧة مѧѧن أ 
عѧѧلان أو تحѧѧت الѧѧصورة، أو قبѧѧل الرسѧѧالة     أعلѧѧى الإ"وموقعѧѧه  .)٥(يѧѧرون الإعѧѧلان يقѧѧرأون العنѧѧوان  

  .)٦("التفصيلية  في معظم الحالات

أنѧѧه  ؛مѧѧن حيѧѧث الѧѧصياغة اللغويѧѧة ومѧѧن حيѧѧث التأثيرالمرتقѧѧب  لعنѧѧوان الجيѧѧد وخѧѧصائص ا
ية التي تكون قادرة على إحداث  تأثيرات نفѧس  المعبرة  والتعبيرات من الكلماتعدديتكون من   

جعلѧѧه يحلѧق فѧѧي خيѧال يتѧѧصل   و  حواسѧه، هالقѧارئ وتنبيѧѧ مباغتѧة شѧѧعور  تتمثѧل فѧѧي  لѧدى القѧѧراء  
 هآلماتوآما يتسم العنوان بالإيجاز،      .)٧(ه في النهاية إلى قراءة الإعلان     دفعوبموضوع الإعلان،   

 شѧѧѧائعة إلѧѧѧى جانѧѧѧب آونهѧѧѧا محملѧѧѧة بقѧѧѧوة آبيѧѧѧرةوآلمѧѧѧات العنѧѧѧوان  ،)٨(عѧѧѧشرةبѧѧѧسيطة لا تزيѧѧѧد علѧѧѧى 
  .)٩(الاستعمال

 وهѧذه الألѧوان البديعيѧة    ومقابلة،من سجع وجناس وطباق لبلاغية آما تتوافر فيه بعض السمات ا     
 علѧѧѧى التعلѧѧѧق تها راءتѧѧѧه، بالإضѧѧѧافة إلѧѧѧى قѧѧѧدر وغيرهѧѧѧا تѧѧѧضفي علѧѧѧى العنѧѧѧوان جمѧѧѧالاً لفظيѧѧѧًا عنѧѧѧد ق   

  .)١٠(بالذاآرة

 اسѧѧم الѧѧسلعة ، وقѧѧد يѧѧأتي فѧѧي شѧѧكل تقريѧѧر  العنѧѧوان هѧѧو فقѧѧد يكѧѧون؛  )١١ (أشѧѧكال متعѧѧددة وللعنѧѧوان    
، ويѧأتي فѧي شѧكل       قد يكون على هيئة سѧؤال     و يتخذ أسلوب الاقتراح بصيغة الأمر،       حقيقة معينة، وقد  

  .)١٢(يأتي في شكل مثيرقد آما أنه مبهم، 
 

                                                 
  .٢٠٥محمود عساف، أصول الإعلان، ص.د )١(
  .١٧٠الحسيني الديب، الإعلان الإعلامي في الصحافة، ص )٢(
  .٨٩، صإخراج الإعلان الصحفيرائد العطار،  . د)٣(

(٤) J.Thomas,  Kleppners Advertising, Edition ١٢, p.٤٣. 
  .١٧٠الحسيني الديب، الإعلان الإعلامي في الصحافة، ص )٥(
  .٢٠٥محمود عساف، أصول الإعلان، ص.د )٦(
  .٤٩٢ن، الإعلان، صيسمير محمد حس. دو ،١٨٢المرجع السابق، ص ) ٧(

  .٤٨٠، صالإعلان،  سمير محمد حسين.د  (٨)
    (٩ ) Roderick White, Advertising, p.٩٩. 

  .١٨٩لإعلان، صأصول امحمود عساف، . د)١٠(
وهѧذا التѧصنيف يقѧسم العنѧاوين إلѧى       ،لتصنيف على أساس الأسلوب المѧستخدم  هناك عدة تصنيفات للعنوان منها ا     )  (١١

العنѧѧاوين المباشѧѧرة، (ستخدمة الطريقѧѧة المѧѧيعتمѧѧد علѧѧى آمѧѧا أن هنѧѧاك ثѧѧصنيفًا . العنѧѧاوين الѧѧسلبيةوالعنѧѧاوين الإيجابيѧѧة، 
 ومѧا يѧُذآر عѧن أشѧكال         .وتѧصنيف ثالѧث علѧى أسѧاس وظيفѧة الإعѧلان           . )والعناوين غير المباشѧرة، العنѧاوين المختلطѧة       

سѧمير  .دمزيد راجع لول .  أخرى  منها الغرض الخبريالعنوان به الكثير من عناصر هذا التصنيف مع زيادة عناصر    
  .٤٨٥ن، الإعلان، صيمحمد حس

   ٤٣٩.J.Thomas, Kleppners, Advertising, p :، وآذلك١٨٥محمود عساف أصول الإعلان، ص.د )١٢(
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يُعѧرض  الأساليب اللغويѧة التѧي     تعد  حيث ت اللغوية  ثراء العنوان  من الناحية      وهذه الأشكال تشير إلى      
  ....خبرية وإنشائية بين من خلالها العنوان 

   الفرعيالعنوان -٢ 

مѧن  فѧيمكن   ه أهميتѧه فѧي الإعѧلان؛        لѧ وعنѧدما تكѧون الرسѧالة طويلѧة،         الفرعية  عناوين  ظهر ال ت
عناصѧر البѧارزة    للعѧرض   آما أنѧه يѧشرح ويفѧسر وي       ،  فهم  الوعد المقدم في العنوان الرئيس      خلاله أن يُ  

، ءقѧرا مѧن ال عѧددًا  يثير حب الاستطلاع، ويمكѧن أن يغѧري   ، وقد التي تحتوي عليها الرسالة الإعلانية 
  .)١(نص الإعلاني إلى الالانتقاليفيد في و

  )٢(نص الإعلان -٣

 مهمѧة الرسѧالة الإعلانيѧة       إلѧى مشيرًا     خليل صابات . يقول عنه د  ، و  )٣(هو يلي العنوان الرئيس   
  :  فيأهمية نص الإعلانوتتمثل ، )٤(" يقول والذي يبيع في نفس الوقتيإنه الجزء الذ"

 .لإعلانإثارة الاهتمام بموضوع ا •
لتعبيѧر عѧن الأفكѧار والѧدعاوى الإعلانيѧة          ا فرصѧة تيح للمعلن   تحيث   معلومات عن المنتج  م  يوتقد •

  .وضوحًا وتفسيرًاالتي يريد  توصيلها إلى القارئ الشاهد بطريقة أآثر 
  .نوانالع قدمه لوعد الذيا تحقق يةشرح آيفي •
  .)٥( الحاجات الإنسانية لدى المستهلكتنبيه •

  علاني عرض النص الإقطر

سѧالة الإعلانيѧة؛ فهنѧاك طريقѧة تقѧوم علѧى أسѧاس أسѧاليب المعالجѧة             طѧرق لعѧرض الر    هناك عدة   
  :التحريرية، وتقسم هذه الأساليب إلى نوعين هما

يقوم علѧى الѧدليل والبرهѧان ويحѧدد المزايѧا التѧي تنفѧرد بهѧا الѧسلعة وتتفѧوق بهѧا                       : أسلوب الحقائق  •
 .على غيرها

، وهѧذا الأسѧلوب     ي ترمѧز إليѧه هѧذه الѧسلعة لѧدى القѧارئ            ذعنѧى الѧ   يعبر عѧن الم   : الأسلوب الخيالي  •
 . قه من متعةمادية للسلعة إلى ما يمكن أن تحقالصفات الويتخطى حدود الفوائد 

  
  :الأشكال التي يتخذها الإعلان ويقسم إلىعلى أساس وهناك تصنيف آخر قائم 

  
  
  

                                                 
   ٤٤٠.J.Thomas, Kleppners, Advertising, p، وآذلك ٤٩٠، صن، الإعلانيسمير محمد حس. د)١(
 الرسѧالة   رتاختѧ اوقѧد   . "المѧتن "آمѧا يطلѧق عليهѧا       " نѧص الإعѧلان   "فѧظ   هناك من يطلق على الرسالة الإعلانيѧة ل        ) ٢(

  .الإعلانية لدلالته على وظيفة هذا الجزء
(٣) J.Thomas, Kleppners, Advertising, p.٤٤١ 

  .٢١٧خليل صابات، الإعلان، ص. د )٤(
 دار الѧѧشروق للنѧѧشر  ، الإعѧѧلان الفعѧѧال، محمѧѧد محمѧѧود مѧѧصطفى .د، ٤٩٧ن، الإعѧѧلان، صي حѧѧس محمѧѧدسѧѧمير. د)٥(

 ,J.Thomasوآѧѧذلك . ٢١، صأصѧѧول الإعѧѧلان، حمѧѧود عѧѧسافم. د، ١٤٦ ص. ٢٠٠٤، ١والتوزيѧѧع، القѧѧاهرة، ط
Kleppners, Advertising, p.٤٤١  
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ا دقيقѧًا ومحѧددًا لموضѧوع     الإعѧلان شѧرحً  رالѧذي يقѧدم فيѧه محѧر        بوهو الأسѧلو  : أسلوب وصفي  •
 .الإعلان وعناصره وتفصيلاته

ة مѧѧن الѧѧصور، ويقѧѧوم الѧѧنص الإعلانѧѧي    ن مجموعѧѧو عبѧѧارة عѧѧ هѧѧ: وب الѧѧصور والتعليقѧѧات أسѧѧل •
 . بالتعليق عليها

وفيه تتكون الرسالة الإعلانية من عقدة القصة، واآتѧشاف الحѧل، والنهايѧة             :  الأسلوب القصصي  •
ئ، وهѧذا الأسѧلوب يعѧد مزيجѧًا مѧن الكتابѧة الإعلانيѧة والكتابѧة                 رواقتراحات مباشرة للقѧا   السعيدة،  
 .الأدبية

 هѧѧذا الأسѧѧلوب أساسѧѧًا علѧѧى اسѧѧتخدام شخѧѧصية معينѧѧة أو بعѧѧض    ويعتمѧѧد: الأسѧѧلوب الاستѧѧشهادي •
مѧѧة موضѧѧوع   علѧѧى لѧѧسانها مزايѧѧا الѧѧسلعة أو الخد  الشخѧѧصيات فѧѧي الرسѧѧالة الإعلانيѧѧة لكѧѧي يقѧѧال   

 . بيرة من جذب  الانتباه وإثارة الاهتمام وإقناع القراءالإعلان، ويحقق هذا الأسلوب درجة آ
 . السلعةوضح الفوائد المترتبة على استخداموهو الذي ي: الأسلوب السببي •
ن المحѧѧرر ملمѧѧًا هѧѧو الѧѧذي يحѧѧدث بѧѧين شخѧѧصين أو أآثѧѧر، ويجѧѧب أن يكѧѧو   : الأسѧѧلوب الحѧѧواري •

 .ات والمواقفناسبموالألفاظ التي يستخدمونها في ال  للشخصياتبالمستوى اللغوي
  .)١(علان في هذه الحالة وآأنه جزء من المادة التحريرية في الجريدةلإيبدو ا: الأسلوب الخبري •

 قوالب شѧتى   في، فهى تظهرهايبين  ثراءفي طريقة عرض مادة الرسالة الإعلانية وهذا التنوع   
هلك باللغѧة التѧي     مѧست ال تخاطѧب هѧى التѧي      ةالجيѧد والرسѧالة الإعلانيѧة      .فها وأهد لأغراض المعلن  طبقًا

 ؛)٢(توجѧه  إليѧه الرسѧالة      وبالإسѧلوب الѧذي يتفѧق مѧع خѧصائص المجتمѧع الѧذي              ،إليهايفهمها ويستريح   
 الكلمѧѧات الموحيѧѧة  وينتقѧѧي، )٣(لفهѧѧمغيѧѧر ملتѧѧسبة ا  قѧѧصيرة وجمѧѧلاًحيѧѧث يѧѧستخدم المحѧѧرر لغѧѧة عاديѧѧة

  .)٥(جاز وقصر الرسالةبالإضافة إلى الإي )٤(المعبرة

  رالشعا ـ٤

بتѧه فѧي ذهѧن الجمهѧور عنѧدما          ثَن، يحѧاول المعلѧن  أن يُ       ي  ذات معنى مع    عبارةالإعلان هو   شعار  
وتتѧѧسم جملѧѧة الѧѧشعار بѧѧالترآيز اللغѧѧوي   . )٦( بمنѧѧتجةخاصѧѧرة فѧѧي آافѧѧة الإعلانѧѧات ال يكѧѧرر تلѧѧك العبѧѧا 

حتѧى يѧسهل تѧذآرها؛ إذ تѧلازم         رسالة الإعلانية بسهولة، وتѧستخدم الѧسجع        المضموني حتى توصل ال   
  ..)٧(في آل إعلانات الحملة، ويفضل أن تحوي اسم السلعةالمنتج 

 لخدمѧѧة  آلهѧѧا موظفѧѧة أنهѧѧا لملاحѧѧظ ومѧѧن ا. لامѧѧات اللغويѧѧة فѧѧي الإعѧѧلان الѧѧصحفي العهѧѧذه هѧѧى  
تتѧولى   فѧالعنوان يجѧذب الانتبѧاه إلѧى الإعѧلان، ثѧم         . المنѧتج أو الخدمѧة      وهѧو تѧرويج    ؛لأساسيالغرض ا 

لѧѧذلك   .ساسѧѧيةيبلѧѧور الفكѧѧرة الأوأخيѧѧرًا الѧѧشعار الѧѧذي   الإعѧѧلان، الرسѧѧالة الإعلانيѧѧة شѧѧرح موضѧѧوع 
  .  من الجمهور امستواه اللغوي قريبً، و شائعةهألفاظسهلة و هعباراتيحرص الإعلان على أن تكون 

                                                 
  .٥٠١: ٤٩٥سمير محمد حسين، الإعلان، ص.د)  ١(
  .٢٢٣، صأصول الإعلان،  محمود عساف.د)  ٢(
  .٩١، صإخراج الإعلان الصحفيرائد العطار، .د)  ٣(
 .٥٠٦، صالإعلان،سمير محمد حسين. د)  ٤(
 .٩٣، ص إخراج الإعلان الصحفي العطار، رائد. د)  ٥(
  .٢٠٥، صأصول الإعلان، محمود عساف.د)  (٦

الإعلان ، محمد محمود مصطفى.دآذلك و، ٥١٠ن، الإعلان، صي حس محمدسمير.المرجع السابق، وآذلك د)  ٧(
  .٢٢٥خليل صابات، الإعلان، ص. دو. ١٤٠، صالفعال
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عمѧلا فنيѧًا يمتѧع القѧارئ بتѧشكيله          تجعѧل منѧه     التѧى   لغوية  العلامات غير   التكثر في الإعلان            آما  
سѧѧѧوم والألѧѧѧوان والفراغѧѧѧات البيѧѧѧضاء وحѧѧѧروف الطباعѧѧѧة والعلامѧѧѧات هѧѧѧى الѧѧѧصور والرو  ،الجمѧѧѧالي
  .  هم هذه العناصرالحديث عن أ العلامات البصرية في باب التطبيقية، وستفصل الدراسة )١(التجارية

   

                                                 
  . ١٥٢ ص الإعلان، ،علي السلمي. د)  ١(


