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 قال رسـول الله ) عليه أفضل الصلاة والسلام (   

 إذا مـات ابن آدم انقطع عملـه إلا من ثلاث : صدقـة جاريـة ، ولـد صالح    
 يدعـو له ، علـم ينتفع بـه  .   

 صدق رسول الله ) صلى الله عليه وسلم (                                   
   
 

 تسـأل الباحـثة المولى عز وجـل أن يكون هـذا العمل عـلم ينتفع بـه .    
 
 

 قال  ) صلوات الله و سلامـه عليه  (و    
 يذهب الميت إلى قـبره ومعه ثلاث : أهـله و مـاله و عمـله فيرجـع اثنـان    
 و يبقى عملـه .   

 صدق رسول الله ) صلى الله عليه وسلم (                             
     

  
 ل ظلمة القـبر .تدعو الباحـثة الخالق تبارك و تعالى أن ينـير هـذا العم    
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 الأستاذ الدكتور /  محـمد أيمن عبد اللطيف عشـوش                                      
 الأعمال بكلية التجـارة  إدارةأستاذ                      
 مشرفـاً ورئيسـاً  ……………………………جـامعة القاهـرة                        

 
 

 الأستاذ الدكتور /  مـبروك عبد المـولى الهـوارى                                      
 أستاذ التسويـق بكلية التجـارة                      
 عضــوا ……………………          ..……جـامعة القاهـرة                           

 
 

 مرســى الخـواص                                      الأستاذ الدكتور /  أحمد 
  يل الكلية لشئون التعليم والطلابكو و   ارةبكلية التج الأعمال إدارة أستاذ                      
 عضــوا………                  ………………………جامعة بنى سويف                       

 
 

 توقيع الأستاذ الدكتور المشرف                                 قـرار اللجنة وتاريخه
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      تقديـر و شـكر 
تسجد الباحثة لله عز وجل شكراً و حمداً على ما أسبغ عليها من فضل و ما أنعم بـه       

 عليها من نعم لا تعد و لا تحصى .

تتقدم  ،نى "و كما قال المولى عز وجل فى الحديث القدسـى  " من شكر الناس فقد شكـر      
الباحثة بأسمى آيات الشكر و التقدير  إلى الأستاذ الدكـتور / محمد أيمن عبد اللطيف عشوش 
على معاونته الدائمة للباحثة فلم يكن سيادته بمثابة المشرف الأمين الغيور على العلم المتقى لله 

الشكر على فى عمله فحسب ، بل كان أخاً ناصحاً و معلماً مرشداً  . ولسيادته جزيل 
 .   لجنة مناقشة الرسالة والحكم عليهاالتفضل برئاسة 

كما تتوجه الباحثة بكل تقدير و احـترام إلى الأسـتاذ الدكتور / مبروك عبد المـولى الهوارى       
و على ما اقتطعه الرسالة،  ناقشة و الحكـم علىفى لجنة  الم بالاشتراكعلى قبول سـيادته التفضل 

 فى سبيل ذلك القصد من خلال قراءة الرسالة و مناقشتهامن وقت و جهد 
إلى الأستاذ الدكتور/ أحمد مرسى الخواص   الامتنانكما تتوجه الباحثة بجزيل الشكر و       

، و   الباحثةالتى قابلت   الإداريةفى ازاله العراقيل   –ابتغاء وجـه الله  –على ما بذله من جهد 
 . الرسالة ناقشة و الحكم علىفى لجنة  الم شتراكبالاعلى قبول سيادته  التفضل 

 و تسـأل الباحثة المولى عز وجل أن تحظ هذه الكوكبة بقول المولى عز وجـل :
 

 بسم الله الرحمن الرحيم                          
 إنما يخشـى الله من عـباده العلمـاء                       

    العظيماللهصـدق                        
 

و أخيراً تتوجـه الباحثة بالشكر لكل من عاونها فى إخراج هذا البحث إلى النـور بابتسامة      
 أمل أو كلمة تشجيع  ، فعسى أن يجزيهم الله عنها خير الجزاء .

 



 و                                                                                                                                    

 
 

 إلى القلوب العامرة بالإيمان بالله 
 إلى الآذان الصاغيــــة 

 صر و البصـيرةإلى ذوى الب                   
 إلى العقـول المفكـــرة 

 إلى الســواعد التى لاتكل                   
 إلى ذوى المشـاعر المرهفـة  

 إلى أبناء مصـــــــر                   
 

 الباحـــثة                                                    
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 (                 تحديد المفـردات المختارة من الأقسـام المختارة1/5جدول )
  31   …………بمحافظـات القاهرة الكبرى و الإسكندرية                                  

   173 ……………………………(                التوزيع الديموجرافى للعينه      5/1جدول )
 175 المعمرة المصرية(                ولاء أو عدم ولاء المستقصى منهم للسلع 5/2جدول )
 (                ولاء أو عدم ولاء المستقصى منهم للسلع غير المعمرة5/3جدول )



 س                                                                                                                                    

  176  …………………………………………الغذائية المصـرية                                 
 

 دول                      بيان الجدول                              الصفحةرقم الج
 (               ولاء أو عـدم ولاء المستقصى منهم للسلع 5/4جدول )

  177……………………………   غير المعمرة الأخرى المصريـة                                
 ات بين فئة من لديهم ولاء (               دراسة الاخـتلاف5/5جدول )

 و فئة من ليس لديهم ولاء فى ظـل المتغيرات                               
  178   .……………………الديموجرافية بالنسبة للسلع المعمرة                                

 (               دراسة الاخـتلافات بين فئة من لديهم ولاء 5/6جدول )
 و فئة من ليس لديهم ولاء فى ظـل المتغيرات                               

 180.    ………الديموجرافية بالنسبة للسلع غير المعمرة الغذائية                              
 (               مستوى / درجـة ولاء المستقصى منهـم 5/7جدول )

 183.    ……………………..…………المصريـةللسلع المعمرة                               
 (               مستوى / درجـة ولاء المستقصى منهم 5/8جدول )

 184   ……………………… للسلع غير المعمرة الغذائية المصرية                              
 (               مستوى / درجـة ولاء المستقصى منهم 5/9جدول )

 185.     …………….……للسلع غير المعمرة الأخرى المصرية                              
 (             أسباب تكرار شراء / عـدم تكرار شـراء 5/10جدول )

 المنتجات المحلية على كافـة مستوياتها وفقا                               
  187      ……………………………… لرأى المستهلك المصرى                               

 (             اختبار  معنوية نموذج الانحدار باستخدام تحليل5/11جدول )
  191         ……………………بالنسبة للسلع المعمرة   التباين                               

  192………………       (              نموذج الانحدار بالنسبة للسلع المعمرة  5/12جدول )
 اختبار معنوية نموذج  الانحدار باستخدام تحليل          (    5/13جدول )


