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ABSTRACTO 

La transmisión de mensajes implícitos y la tergiversación del 

discurso ajeno, especialmente el discurso indirecto, a través de los 

titulares de prensa son dos de las estrategias persuasivas 

empleadas por parte de los periodistas de acuerdo con la ideología 

y el punto de vista de los periódicos. En este sentido, el propósito 

principal de este trabajo es estudiar estas dos estrategias con el fin 

de verificar tanto la eficacia de los mensajes implícitamente 

comunicados en la persuasión como la efectividad de la 

tergiversación del discurso reproducido en ofrecer una imagen 

positiva o negativa del autor de las declaraciones, desde el punto 

de vista del periódico, a través de escoger específicas formas 

verbales introductoras. Por ello, analizamos los titulares de prensa 

desde un enfoque pragmático para poder descifrar los mensajes e 

intenciones que los periodistas transmiten mediante los titulares, 

basándonos en dos teorías pragmáticas importantes, la teoría de la 

Relevancia y la de Actos de Habla, las cuales aplicamos a un 

corpus de estudio que contiene una recopilación de los titulares de 

noticias relativos a las revoluciones de la Primavera Árabe en las 

ediciones electrónicas de tres periódicos españoles nacionales de 

ideologías y líneas editoriales diferentes, El País, El Mundo y 

ABC, entre 2011 y 2012.  

Palabras clave: Discurso periodístico, titular de noticia, 

pragmática, implicaturas, relevancia, actos de habla, actos 

ilocutivos, verbos ilocutivos, fuerza ilocutiva, discurso 

reproducido, citas directas, citas indirectas. 
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0.1. Sobre el trabajo 

La prensa posee una innegable influencia en la sociedad 

contemporánea. Por esta razón, los periodistas disponen de 

muchas estrategias tanto para atraer a sus destinatarios como para 

influir en ellos, lo que ha dado lugar a una peculiar adaptación del 

lenguaje para satisfacer, por un lado, la necesidad de atraer e 

incluso seducir al lector y, por otro, la exigencia de comunicar 

eficazmente la información periodística a través de los titulares. 

De este modo, el discurso periodístico es un ámbito fértil para la 

tergiversación de discurso ajeno y la transmisión de mensajes 

implícitos de acuerdo con la ideología y el punto de vista de los 

periódicos. Por esto, el presente trabajo está dedicado a estudiar 

estas dos formas empleadas por parte de los periodistas para 

influir en los lectores. 

Por su parte, la Pragmática se ha convertido en un prolífico 

campo de investigación y estudio en las últimas décadas. Se ocupa 

de estudiar e interpretar el significado lingüístico que el hablante 

quiere comunicar explícita e implícitamente en los actos de 

comunicación. La interpretación de este significado es el resultado 

de una operación de descodificación de los signos lingüísticos y 

de la derivación de inferencias de lo que se nos quiere decir, que 

no suele estar totalmente explícito
1
. En este trabajo, hemos hecho 

uso de la Pragmática para analizar el discurso periodístico para 

que se nos permita conocer sistemáticamente no solo los 

contenidos explícitos de las comunicaciones, sino también las 

estrategias que subyacen en aquellos mensajes e intenciones que 

se transmiten en ellas. Puesto que el periodista quiere comunicar 

algo que está más allá de lo que escribe, la Pragmática nos ayuda a 

interpretarlo. 

Por ello, basándonos en dos teorías pragmáticas: la teoría de 

la «Relevancia» y la teoría de los «Actos de Habla», vamos a 

                                                           
1
 Véase Garciela Reyes, El abecé de la pragmática, 3ª ed., Madrid, Arco/Libros, 1998, págs. 

8-10. 


