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 الشكر والتقدير

أتقتتد، بختتالش الشتتكر كالتقتتدير إلتتى اللجنتتة المتتوقرةو كنلتتى كتتع متتن ستتالادنى كمتتد يتتد 
العتتون لتتى فتتى إتمتتا، هتتذا العمتتع العلمتتى المتوا تتعو كأستتمحوا لتتى أن أتقتتد، بختتالش الشتتكر 
كالتقدير إلى الأستاذ التدكتور/ محمتد معتوض إبتراهيم كالتذى ف توافيتت كلمتا  الشتكر كال نتاء 

لالىو فقد ألاطانى الك ير من لالمت الفياض كمن كقتت ال متينو كقتا، بتتذليع الك يتر متن  حقت
الصتعوبا  التتى ألاتر تتتنى أثنتاء إلاتداد هتتذه الرستالة منتتذ أن كانتر فكترة حتتتى خرجتر إلتتى 
حيتتز الوجتتود باتتذا الشتتكع المتوا تتعو كقتتد كانتتر لم ح اتتتت كتوجيااتتتت دكراً كبيتتراً فتتى تقتتويم 

 نى الشكر كالتقدير كمن الله لاز كجع خير الجزاء.هذه الرسالة و لت م

كأتوجت أيضاً بخالش الشكر كالتقدير كاعمتنان إلى الأستاذة الدكتورة/ إلاتماد خلتف 
معبد لالى تفضلاا بقبول دلاوة المناقشة لما لاا من م ح ا  لالمية قيمة كالمتابعة الدقيقة 

 تتتتع العتتتتالم الجليتتتتعو كقتتتتد كتتتتان كالدائمتتتتةو فاتتتتى تجمتتتتع بتتتتين مناجيتتتتة الفكتتتتر المتطتتتتور كتوا
لم ح اتاا كتوجيااتاا دكراً كبيراً فى تقويم هذه الرستالةو لاتا منتى الشتكر كالتقتدير كمتن الله 

 لاز كجع خير الجزاء.

كما أتوجت بخالش الشكر كالتقدير كاعمتنان إلى الأستاذ الدكتور/ شعبان أبو اليزيد  شمس 
افتت الك يترةو كقتد كانتر لم ح اتتت كتوجيااتتت إنشت  لالى تفضلت بقبول دلاتوة المناقشتة ر تم

 دكراً كبيراً فى تقويم هذه الرسالةو لت منى الشكر كالتقدير كمن الله لاز كجع خير الجزاء.
 أشكر جميع السادة الحضور الذين شاركونى أجمع يو، فى حياتى.

 والسلام عليكم ورحمة الله وبركاته
 

 الباح ة



 Abstract  مستخلص الدراسة

 نجاة أحمد إبراهيم يوسف الديب /أسم الباحثة
 دور الحملات الإعلامية فى نشر الوعى بالسياحة الداخلية لدى المراهقين""  /عنوان الرسالة

 قسم الإعلام وثقافة الأطفال. -جامعة عين شمس: معهد الدراسات العليا للطفولة /جهة الدراسة

 مشكلة الدراسة:

 بلور مشكلة الدراسة فى تساؤل رئيسى وهو:تت
 ما هو دور الحملات الإعلامية فى نشر ورفع الوعى السياحى لدى المراهقين؟

 أهمية الدراسة:

تنبثق أهمية الدراسة من أهمية السياحة كصناعة مركبة ودورها فى عمليات  •
 الإتصال الفكرى والثقافى والإجتماعى بين الشعوب المختلفة.

 يحة العمرية المستهدفة.أهمية الشر  •

 ما تمتلكه مصر من مقومات سياحية وإرث حضارى. •

 أهمية الحملات الإعلامية فى تزويد الجمهور بالمعلومات السياحية. •

 هدف الدراسة:

إستهدفت الدراسة التعرف على دور الحملات الإعلامية فى نشر ورفع الوعى 
للسياحة وليس  ا  حاضن ا  معبالسياحة الداخلية لدى المراهقين ، من أجل خلق مجت

طاردا  لها، وبناء جسور العلاقات الطيبة مع الآخر وتفادى الاثار السلبية على 
 السلوك الاجتماعى والتأكيد على السلوكيات الإيجابية.

 

 نوع ومنهج الدراسة:

 أ

 ب



تعد هذه الدراسةة مةن الدراسةات الوةةفية، وإسةتخدمت الباحثةة فيهةا مةنه  المسة  
 الإعلامى بشقيه الوةفى والتحليلى.

 مجتمع وعينة الدراسة:

مفردة من  /400إعتمدت الباحثة فى دراستها على عينة من المراهقين قوامها 
تى القاهرة ( داخل محافظ17-14طلاب المرحلة الثانوية والذين تقع أعمارهم بين )

 والجيزة.

 أدوات الدراسة:

 إعتمدت الباحثة فى جمع البيانات على الأدوات البحثية الأتية:
 إستمارة تحليل المضمون  •

 إستمارة الإستبيان. •

 الدراسة: أهم نتائج

يحتةةةل التليفزيةةةون المرتبةةةة الأولةةةى بةةةين وسةةةائل الإعةةةلا  فةةةى إمةةةداد المةةةراهقين  •
 الوعى بأهمية السياحة بشكل عا .بالمعلومات عن الأماكن السياحية أو 

الأهةةةداف التةةةى سةةةعت حملةةةة الةةةوعى بالسةةةياحة الداخليةةةة إلةةةى تحقيقهةةةا  ةةةكلت  •
%( للأهةةةداف الوجدانيةةةة 25%( للأهةةةداف المعرفيةةةة، ونسةةةبة )33.33نسةةةبة )
 %( للأهداف السلوكية.41.67ونسبة )

 الكلمات المفتاحية :
   The Role of the Media Campaignالحملات الإعلامية دور  •

   Adolesencesالمراهقة  •

 Awareness of domestic tourism  Theالوعى بالسياحة الداخلية  •

 
 



 الفهــارس
 أولا: فهرس الموضوعات

 
 رقم الصفحة الموضوع

 1 المقدمة •
 الفصل الأول 

 الإطار المنهجى للدراسة
3 

 4 :مشكلة الدراسةأولا 
 4 :أهمية الدراسةثانياا 
 5 : هدف الدراسةثالثاا 
 46-6 : الدراسات السابقةرابعاا 

 47 : التعليق على الدراسات السابقةخامساا 
 48 لحات الدراسة: مصطسادساا 
 49 : تساؤلت الدراسةسابعاا 
 49 : نوع الدراسة ومنهجها ثامناا 
 49 : مجتمع وعينة الدراسةتاسعاا 

 50 عاشراا: أدوات الدراسة
 50 الأساليب الإحصائية المستخدمة فى الدراسةالحادى عشر: 

  الثانىالفصل 
 السياحة الداخلية فى مصر

51 

 52 ة الداخليةالتعريف بالسياح: أولا 
 54 السياحة الداخلية خصائص: ثانياا 
 56 : خصائص السياحة الداخلية فى مصرثالثاا 
 58 العوامل المؤثرة فى حجم حركة السياحة الداخلية: :رابعاا 

 61 : حجم حركة السياحة الداخلية فى مصرخامساا 
 63 أهداف السياحة الداخلية فى مصر : سادساا 

 جـ

 د



 69 سياحة الداخلية فى مصرمقومات ال: سابعاا 
 72 الأنماط السياحية فى مصر: ثامناا 
 82 معوقات السياحة الداخلية فى مصر : تاسعاا 

 87 أهمية السياحة الداخليةعاشراا: 
  الثالثالفصل 

 الحملات الإعلامية والوعى بالسياحة الداخلية لدى المراهقين
94 

 96 مفهوم الوعى والتوعيةأولا: 
 97 الداخلية لدى المراهقين فهوم الوعى بالسياحةمثانياا:
 98 التعريف بالحملات الإعلاميةثالثاا: 
 101 أنواع الحملات الإعلاميةرابعاا: 

 102 الأسس التى تقوم عليها الحملات الإعلاميةخامساا: 
 128 سادساا: معايير الحملة الإعلامية الناجحة فى مجال السياحة

 131 لتى تحدثها الحملات الإعلامية السياحيةسابعاا: التأثيرات ا
 135  وخصائصها المراهقةالتعريف بثامناا: 

 135 م مع خصائصهاوظيف الحملات الإعلامية بما يتلاءتاسعاا: كيفية ت
  الرابعالفصل 

 إجراءات الدراسة التحليلية ونتائجها
144 

 145 لإجراءات المنهجية للدراسة التحليلية ونتائجهاا
 145 تساؤلت الدراسة: لا أو 

 146 مجتمع الدراسة التحليلية ثانياا: 
 150 تحديد وحدات التحليل: ثالثاا 
 151 تحديد فئات التحليل: رابعاا 

 151 إختبارى الصدق والثباتخامساا: 
 153 التحليل الإحصائى وتفسير النتائج



 

  الخامسالفصل 
 إجراءات الدراسة الميدانية ونتائجها

175 

 176 الهدف من الدراسة الميدانيةأولا: 
 176 فروض الدراسة الميدانيةثانياا: 
 177 أدوات الدراسة الميدانيةثالثاا: 
 177 ارى الصدق والثبات لصحيفة الإستقصاءإختبرابعاا: 

 178 خامساا: مبررات إختيار عينة الدراسة الميدانية
 179 سادساا: توصيف عينة الدراسة الميدانية

 180 سابعاا: التحليل الإحصائى وتفسير النتائج
 205 الخاتمة

 206 النتائج الختامية للدراسة
 211 توصيات الدراسة

 214 المراجع
 224 الملاحق

 257 الموافقات الرسمية للدراسة
 271 والأجنبيةملخص الدراسة باللغة العربية 

 

 هـ



 الجداول: فهرس ثانيا
 

 رقم الصفحة الموضوع
 61 ( حجم حركة السياحة الداخلية1ول رقم )جد •
 148 ( توزيع رسائل حملة الوعى السياحى وفقا للقنوات التليفزيونية2جدول رقم ) •
 148 حملة الوعى السياحى وفقا للمساحة الزمنية( توزيع رسائل 3جدول رقم )  •

 ينة الدراسة( توزيع المضامين السياحية للحملة وفقاا للمساحة الزمنية " ع4جدول رقم ) •
149 

 توزيع موقع شعار حملة الوعى السياحى " عينة الدراسة" (5جدول رقم ) •
154 

 " عينة الدراسة" جهة إنتاج حملة الوعي السياحىتوزيع  (6جدول رقم ) •
154 

 توزيع جدولة حملة الوعى السياحى " عينة الدراسة" (7جدول رقم ) •
155 

 حملة الوعى السياحى توزيع النطاق الجغرافى ل (8جدول رقم ) •
156 

   توزيع أسلوب عرض رسائل حملة الوعي السياحي (9جدول رقم ) •
157 

   توزيع التنوع في رسائل حملة الوعي السياحى (10جدول رقم ) •
157 

 السياحى يع التشابه في رسائل حملة الوعى توز  (11جدول رقم ) •
158 

 توزيع استراتيجية عرض رسائل حملة الوعى السياحى  (12جدول رقم ) •
159 

 توزيع الجمهور المستهدف من حملة الوعى السياحى (13جدول رقم ) •
160 

 توزيع أهداف رسائل حملة الوعي السياحي  (14جدول رقم ) •
160 

 توزيع مداخل الإقناع التي تعتمد عليها رسائل حملة الوعي السياحي (15جدول رقم ) •
161 

 توزيع الإستمالت المستخدمة في رسائل حملة الوعي السياحي (16ول رقم )جد •
162 

 توزيع الإستمالت العاطفية في رسائل حملة الوعي السياحي  (17جدول رقم ) •
163 

 165 توزيع الستمالت العقلانية فى رسائل حملة الوعى السياحى (18جدول رقم ) •

 165 لأدلة والشواهد في حملة الوعي السياحيتوزيع إستمالت تقديم ا (19جدول رقم ) •

 ىعرض جانب واحد أو جانبين في رسائل حملة الوعي السياح (توزيع إستمالت20)جدول رقم •
166 

 و



 

 توزيع مدى الستفادة من إمكانية الوسيلة في حملة الوعي السياحي (21جدول رقم ) •
167 

 ة الوعي السياحي" عينة الدراسة"توزيع القوالب الفنية في رسائل حمل (22جدول رقم ) •
169 

 توزيع القائم بالتصال في حملة الوعي السياحي" عينة الدراسة" (23جدول رقم ) •
171 

 توزيع اللغة المستخدمة في رسائل حملة الوعي السياحي" عينة الدراسة" (24جدول رقم ) •
172 

 ينة الدراسة"توزيع الأهداف في رسائل حملة الوعي السياحي" ع (25جدول رقم ) •
173 

 توزيع مفردات العينة وفقاا للنوع (26جدول رقم ) •
180 

 توزيع مفردات العينة وفقاا للسن ) الصف الدراسى( (27جدول رقم ) •
180 

 ( توزيع مفردات العينة وفقاا لمحل الإقامة  ) مجتمع الدراسة( 28جدول رقم ) •
181 

 ارات التعليمية فى " مجتمع الدراسة"توزيع مفردات العينة وفقاا للإد (29جدول رقم ) •
182 

 (توزيع مفردات العينة وفقا لنوعية المدارس30جدول رقم ) •
182 

 توزيع مفردات العينة وفقاا للأحياء السكنية (31جدول رقم ) •
183 

 توزيع مفردات العينة وفقاا للمستوى التعليمى للأب (32جدول رقم ) •
184 

 ينة وفقاا للمستوى التعليمى للأمتوزيع مفردات الع (33جدول رقم ) •
185 

 توزيع مفردات العينة وفقاا للمشكلات الصحية (34جدول رقم ) •
185 

 توزيع مفردات العينة وفقاا لدواعى السفر للخارج )الأسرة( (35جدول رقم ) •
186 

توزيددع العلاقددة "ددين " النددوع " وحجددم تعددرض المددراهقين عينددة الدراسددة لحملددة  (36جدددول رقددم ) •

 عى السياحىالو 

187 

توزيع العلاقة "ين " التعليم" وحجم تعرض المراهقين " عيندة الدراسدة" لحملدة  (37جدول رقم ) •

 الوعى السياحى

188 

توزيدددع العلاقدددة "دددين " المسدددتوى الإجتمددداعى الإقتصدددادى للمدددراهقين " عيندددة  (38جددددول رقدددم ) •

 الدراسة" وحجم التعرض لحملة الوعى السياحى

189 

 190 توزيع مدى معرفة عينة الدراسة "وجود حملة الوعى بالسياحة الداخلية (39جدول رقم ) •

 ز



 توزيع مدى معرفة عينة الدراسة " لشعار" حملة الوعى بالسياحة الداخلية( 40 جدول رقم ) •
191 

توزيدددع أ ثدددر الوسدددائل الإعلاميدددة تفضددديلاا لمتابعدددة حملدددة الدددوعى بالسدددياحة  (41جددددول رقدددم ) •

 اهقينالداخلية لدى المر 

192 

توزيدع معددل تعدرض المدراهقين " عيندة الدراسدة" لحملدة الدوعى السدياحى فدى  (42جدول رقدم ) •

 )التليفزيون المصرى(

193 

 توزيع أ ثر القنوات التليفزيونية تفضيلاا لدى المراهقين " عينة الدراسة" (43جدول رقم ) •
194 

 راهقين " عينة الدراسة"توزيع مصادر المعلومات السياحية لدى الم (44جدول رقم ) •
196 

 توزيع الأما ن السياحية الأ ثر تفضيلاا لدى المراهقين عينة الدراسة (45جدول رقم ) •
198 

 توزيع الدوافع النفعية للمراهقين " عينة الدراسة" من حملة الوعى السياحى (46جدول رقم ) •
200 

 لدراسة" من حملة الوعى السياحىتوزيع الدوافع الطقوسية للمراهقين " عينة ا (47جدول رقم ) •
203 

 الأشكال التوضيحية
 

 109 ( توزيع الوسائل الإعلامية فى الحملات الإعلامية1الشكل رقم ) •
 125 ( تصنيف التقييم للحملات الإعلامية2الشكل رقم ) •
 132 ( نموذج ما ويل3الشكل رقم ) •

 

 ح



 

- 3 - 

 

PAGE   

 الفصل الأول

 الإطار المنهجي للدراسة

 

 مشكلةًالدراسة:ًأولاً

 أهميةًالدراسة:ًثانياً 

 هدفًالدراسة:ًثالثاً 

 الدراساتًالسابقة:ًرابعاً 

 وأوجهًالإستفادةًمنهاًالتعليقًعلىًالدراساتًالسابقة:ًخامساً 

 مصطلحاتًالدراسة:ًسادساً 

 تساؤلتًالدراسة:ًسابعاً 

 انوعًالدراسةًومنهجه:ًثامناً 

 الدراسةًوعينةًمجتمع:ًتاسعاً 

 أدواتًالدراسة:ًعاشراً 

 المستخدمةًفىًالدراسةً:ًالأساليبًالإحصائيةالحادىًعشر


