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   صبرىعماروأخص بالشكر زميمى العزيز. عمى الانتياء من رسالة الماجستير

المعيد بكمية الإعلام بجامعة مصر لمعموم والتكنولوجيا ، الذى بذل جيدًا كبيرًا معى 
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: مقدمة
تشكل الانتخابات الرئاسية فى مصر، نقطة عبور أساسية لممجتمع المصرى باتجاه تحقيق 
آمالو فى خمق نموذج لمتحول إلى المجتمع الديمقراطى الحر، وبناء دولتو المدنية العصرية التى 

كما تمثل الانتخابات مؤشرًا ىامًّا تعتمد عمى أسس المواطنة والمساواة وضمان تكافؤ الفرص ، 
عمى مستويات الحراكين الثورى والإصلاحى فى مجمل الوطن العربى الذى تراىن شعوبو عمى ما 

التطور  مستوى لتمثل ىذه الانتخابات مرآة ؛ حيث ستشكمو التجربة الانتخابية المصرية
 بالإضافة إلى استعادة مصر دورىا عمى المستوى ،فى البلادالذى سوف يحدث الديمقراطى 

 .الإقميمى
ىا بتعد الانتخابات فى البمدان الديمقراطية ىى الآلية التى يتمكن من ناحية أخرى ، 

ية لبتالانتخابية و وعودىا من خلال تنفيذ الثقةات التى أعطتيا محاسبة الحكوممن الجماىير 
 ديكور  سوى فلا تعدو الانتخابات ،أما فى الدول شبو الديمقراطية.  المجتمعية الشعبرغبات 

شكميًّا  متثالاً ن االانتخابات فى تمك البمداوتعتبر  . يجمل الشكل الديمقراطى لأنظمة سمطوية
 كبيرة نسبةب ينطبق ىذا التوصيفو . ختيار حكاموالممعايير الدولية فيما يتعمق بحق الشعب فى 

تفعيل عممية  ؛ فلابد من نتخابات عمى كافة المستوياتافى مصر من ما كان يحدث عمى 
  .لأصعدة اعمى كافة  فى دفع البمدان نحو التقدما ىامًّ ا دورً تمثلالانتخابات التى 

ويتمثل ىذا . فى ىذا الإطار، يمعب الإعلام دورًا رئيسًا فى مجمل مراحل العممية الانتخابية 
الدور فى مستوى تنوع وتوازن التغطية الإعلامية للأطراف المتنافسة فى الانتخابات ، وتوعية 

الناخبين بأىمية دورىم بحثيم عمى المشاركة فى العممية الانتخابية واختيار المرشح المناسب            
والتعبير فى صناديق الاقتراع ، بالإضافة إلى مساعدتيم عمى الإلمام بأفكار وبرامج المرشحين 

دون تدخل ولااحتكار يفسد تنوع             ،  بالعممية الانتخابيةما يتعمق عن كل نظرىم وجية عن
 .وتعدد الرسالة الإعلامية 

فى ىذا السياق ، تشكل الانتخابات فرصة تنافسية لإظيار المينية والحرية المسئولة التى 
تمتزم بيا المؤسسات الإعلامية والصحفية ليقبل عمييم المرشحون والناخبون ؛ وذلك من خلال 

مراقبة وسائل الإعلام أداءَ الجياز الانتخابى وأجيزة القانون لضمان نزاىة الانتخابات ، ومراقبة 
الأحزاب السياسية والمرشحين لكشف الأساليب غير القانونية وغير الأخلاقية أثناء الحملات 

 .الانتخابية واقتراع المواطنين يوم الانتخابات
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ومن ىذا المنطمق ، يرى الباحث أن الجميور والنخبة فى ىذا التوقيت ، أصبحوا ذوي 
أىمية خاصة ؛ نظرًا إلى الدور الكبير الذى قاموا بو فى إحداث التغييرات التى مرت بيا مصر 

ومن ىنا ، تسعى ىذه الدراسة إلى معرفة اتجاىات الجميور والنخبة نحو . خلال الفترة الماضية 
 .2014أداء وسائل الإعلام فى معالجتيا أحداث الانتخابات الرئاسية 
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 :تمهيد

 يتناول الفصل الأول مشكمة الدراسة وأىدافيا ، ثم عرض لأىمية موضوع الدراسة ، وتقديم 
مسحًا لمتراث العممى لمدراسات السابقة ذات الصمة بموضوع الدراسة ، ومدى الاستفادة منيا 

نظريِّا ومنيجيِّا ومعرفيِّا ، كما يعرض الإطار النظرى لمدراسة ، وىى نظرية التماس المعمومات 
وكذلك يتضمن الفصل الأول مجموعة من الإجراءات المنيجية . ، مع تقديم تساؤلات الدراسة 

، من نوع الدراسة ومنيجيا ، وتحديد عينتيا ، وأدوات جمع البيانات المتمثمة فى صحيفة 
 .الاستقصاء ، مع توضيح طرق معالجة البيانات إحصائيِّا

 :المشكلة البحثية-  أولاً 

  استمد الباحث إحساسو بالمشكمة البحثية من واقع المجتمع وما يشيده من تغييرات ارتبطت 
بتغيير النظام الحاكم مرتين خلال خمسة أعوام فقط ، وما نتج عنو من الدخول فى مرحمة 

وتبرز أىمية ىذه . فارقة من العمل السياسى ، وحالة من عدم استقرار الأوضاع المجتمعية
المرحمة مع بداية الإعداد للانتخابات الرئاسية ، ووجود شبو إجماع من الغالبية العظمى 

لمشعب المصرى والقوى السياسية المختمفة ، عمى ضرورة الإسراع بإجراء الانتخابات ؛ حتى 
 .يتثنى ليم اختيار رئيس يُحدث تغييرات جذرية من إصلاحات طال انتظارىا طويلًا 

 ؛ حيث السياسىعممية الاتصال تمعب وسائل الإعلام دور الوسيط فى    فى ىذا الإطار،
جذب المواطنين ، من نخبة وجميور عام ؛  أىم القضايا التى تتى تعكسمرآة الالالإعلام  عتبري

يمثل الجميور أىمية خاصة ؛ نظرًا إلى الدور الكبير الذى لعبو فى إحداث التغييرات حيث 
من ىذه الرؤية ، سعى الباحث إلى اختيار عينة . التى مرت بيا مصر خلال الفترة الماضية 

ؤيتيما رىدف تقديم بمن الجميور العام والجميور المتخصص ممثلًا فى النخبة الأكاديمية ، 
  . الرئاسية الانتخاباتأحداثثَ ا  أداء وسائل الإعلام فى معالجتونحو

معالجة تجاىات الجميور والنخبة المصرية نحو اتعرُّف   ومن ثم ، تتبمور مشكمة البحث فى 
ه وسائل تمن حيث الدور الذى لعب ، 2014  الرئاسة لانتخاباتوسائل الإعلام فى مصر

فى معالجتيا أحداث الانتخابات الرئاسية ، ورصد علام الجديدة الإووسائل جماىيرية الإعلام ال
أىم القضايا المرتبطة بالانتخابات الرئاسية التى تناولتيا وسائل الإعلام ، مع إبراز العلاقة بين 

 تناول وسائل الإعلام ومشاركة الجميور فى الانتخابات
ا  : همية الدراسة- ثانيلاً

  زخمًا- يونيو30 يناير و25وخاصة بعد -ة فى الفترة الأخيرة يتشيد الحياة السياس -1
ويتمثل التنوع الإعلامى فى زيادة عدد .  الأشكال البرامجية التى تقُدَّم  وتطورًا فى،إعلاميِّا


