
 
    

 

 ســامعة عين شمــج      
 معهد الدراسات العليا للطفولة

 الـافة الأطفــوثق لامــالإعم ـقس
 

 

 

 اتُاعَبَشْوالِإ يّونِرُتِكْلِالِإ لانِعْللِإ ينَقِاهِرَالمُ اتُامَدَخْاستِ
 هُنْمِ ةُقَقِّحَتَالمُ

 

 على ولِصُالحُ اتِيَضَقتَمُ منَضِ مةٌقدَّمُ دراسةٌ
 الأطفالِ قافةِوثَ الإعلامِ راساتِستير في دِالماجِ درجةِ

 

/ الباحث إعداد  

حمدأمصطفى سمير على   

 إشـــــراف

هـ1438 -  م2017  
 

 د/ مؤمن جبر عبد الشافى

المدرس بقسم الاعلام وثقافة 

 الاطفال

 معهد الدراسات العليا للطفولة

 جامعة عين شمس

محمد معوض ابراهيمأ.د/   

أستاذ متفرغ بقسم الإعلام وثقافة 

 الاطفال 

 معهد الدراسات العليا للطفولة

 جامعة عين شمس

 

 





 
 

 بسم الله الرحمن الرحيم

ِ وَبرَِحْمَتهِِ   قلُْ بفِضَْلِ اللَّه

 فبَذَِلكَِ فلَْيفَْرَحُوا 

ا يجَْمَعُونَ    هوَُ خَيْرٌ مِمه
 صدق الله العظيم

                                                     

 

 

              

            58الآية  - يونس                                                                                                                                                 
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هدإء  إ 

ُيُإليهمُلاُيضاهىُماعداُحبيُلربيُوالنبيُمحمدابُ حُ 

 كنتمُعلىُالدوامُتناضلًاُكيُتجعلونيُبينُقوميُسيّداُأبوابا

 فأخذتُمنكمُماُيجبُوزيادةُوكأنكمُأنجبتمونيُواحدا

ذاُشفيتُيزولُعنكمُماُبدا  وبداُعليكمُإذاُمرضتُكآبةُوا 

 ممدااليومُأخبرُوالديُّبأنهُحبيُإليهمُفيُالفؤادُ

 واللهُيشهدُلاُأبالغُمطلقاًُهلُمثلُربيُفيُالشهادةُشاهدا

ُياُربُتحفظُوالديُّكلاهماُواجعلُلهمُمنُحوضُطهُموردا
ُإلىُأبيُوأميُعلىُماُقدموهُمنُدعمُوحبُفاقُكلُالحدود

لىُأخوتي ُوا 
 محمدُوسمرُويوسف
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 جامعة عين شمس       

 معهد الدراسات العليا للطفولة
 وثقافة الأطفال الإعلامم قس 
 

 صفحة العنوان

)استخدامات المراهقين للإعلان الإلكتروني والإشباعات المتحققة  : عنوان الدراسة

 منه(

مصطفى سمير علي أحمداسم الباحث:   

: الماجستيرالدرجة العلمية  

: عامتخصصالإعلام وثقافة الأطفال.  القسم التابع له:  

ات العليا للطفولةمعهد الدراس الكلية/ المعهد:  

:  جامعة عين شمسالجامعة  

2015سنة التسجيل:   

 سنة التخرج:

 سنة المنح:
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 جامعة عين شمس       

 معهد الدراسات العليا للطفولة
 وثقافة الأطفال الإعلامقسم  

 

 رسالة ماجستير

 اسم الباحث: مصطفى سمير علي أحمد

 لإعلان الإلكتروني والإشباعات المتحققة منه()استخدامات المراهقين ل عنوان الدراسة:

: الماجستيرلدرجة العلميةا  

 لجنة الإشراف: 

 الوظيفـــــــــة

 

 الأســـــــــــم

 أستاذ متفرغ بقسم الإعلام وثقافة الاطفال

 معهد الدراسات العليا للطفولة

 جامعة عين شمس

 

محمد معوض ابراهيمأ.د/   

 

الاطفالالمدرس بقسم الاعلام وثقافة   

 معهد الدراسات العليا للطفولة

 جامعة عين شمس

مؤمن جبر عبد الشافىد/   

 

 تاريخ البحث والتسجيل

للدراسات العليا    

 ختم الإجازة م20  أُجيزَت الرسالة بتاريخ   /   / 

م20  مجلس الجامعة   /   / موافقة  م20وافقة مجلس المعهد    /   /   م   
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 ين شمسجامعة ع      

 معهد الدراسات العليا للطفولة
 قسم الإعلام وثقافة الأطفال 

 رسالة ماجستير

 اسم الباحث: مصطفى سمير علي أحمد

لكتروني والإشباعات المتحققة منهاستخدامات المراهقين للإعلان الإ عنوان الدراسة:  

 لجنة المناقشة والحكم:

 الأســـــــــــم الوظيفـــــــــة

 معهد – المتفرغ الأطفال وثقافة مالإعلا أستاذ
 جامعة عين شمس -للطفولة العليا الدراسات

 ) ومشرفا رئيسا (

محمد معوض إبراهيمأ.د/   

 معهد – المتفرغ الأطفال وثقافة الإعلام أستاذ
 جامعة عين شمس -للطفولة العليا الدراسات

 ) ومناقشا عضوا (

معبد عتماد خلفإأ.د/   

  –كلية البنات ب - رئيس قسم الاجتماع
 جامعة عين شمس

 ) ومناقشا عضوا (

حبيب حلمي أ.د/ عالية  

معهد  – الأطفال وثقافة الإعلام بقسم مدرسال
 جامعة عين شمس – للطفولة العليا الدراسات

 ) مشرفاً (

عبد الشافي د/ مؤمن جبر  

 تاريخ البحث والتسجيل

للدراسات العليا    

 ختم الإجازة م20 أُجيزَت الرسالة بتاريخ  /   /  

م20  موافقة مجلس الجامعة    /   /  م20  /  /  موافقة مجلس المعهد    
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 مستخلص الدراسة

 اسم الباحث: مصطفى سمير علي أحمد

 عنوان الدراسة: استخدامات المراهقين للإعلان الإلكتروني والإشباعات المتحققة منه

ُإلىُ ُالدراسة ُهدفتُهذه ُالإلكترونيُوالإشباعاتلإعـلالُاستخداماتُالمراهقينمعـرفة ُن
ُمنهُالمتحققة ُلوسيلةُالإعلانُالإلكترونيُوُ. ُاسبابُاختيارُوتفضيلُالمراهقينُمنُعدمه تحديد

ُ ُالاخرى. ُالإعلانية ُالوسائل ُمن ُغيرها ُلدىُدون ُالإلكتروني ُللإعلان ُالتعرض ُدوافع وما
ُ.الدراسة تعلقُبفرضياتي الم راهقينُفيما  فروقاتُلدى وجود مدى على التعرف.ُالمراهقين

ُالإعلامي،ُ ُالمسح ُمنهج ُعلى ُاعتمدت ُالتي ُالوصفية ُالدراسات ُمن ُالدراسة ُهذه تعد
قوامهاُُعمديةُفيُجمعُالبيانات،ُوطبقتُالدراسةُعلىُعينةُالاستبيانواستخدمتُالدراسةُاستمارةُ

(400(ُ ُبين ُفيما ُأعمارهم ُتتراوح ُالتي ُالثانوية ُمنُطلابُالمرحلة ُمفردة )15-ُ18ُ منُعام(
ُمحافظاتُالقاهرةُوالجيزةُوالقليوبيةُوالفيوم.ُتلاميذ

 وتوصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج أهمها: 
، تناســـــبُعينـــــةُالدراســـــةالتـــــيُترتيـــــبُالوســـــائلُالإعلانيـــــةُجـــــالإتُرالإنترنـــــترُفـــــيُمقدمـــــةُ -

 .رالراديور، رالصحفرثم ، رالسينمار، ثم رالتليفزيونرثم بعد ذلك 

ـــــلُفـــــيُمقدمـــــةُوقـــــتُالفـــــرُُلإمـــــلجـــــالإُ - لـــــدوافعُالطقوســـــيةُلاســـــتخدامُاغُوالـــــتخلاُمـــــنُالمل
 .(%41.0بنسبةُ)ُنترنتلدراسةُللإعلاناتُعبرُالإعينةُا

ـــــدوافعُتكـــــوينُبعـــــضُاررالإُوالصـــــورةُالذهنيـــــةُعـــــنُبعـــــضُالمنتجـــــاتُجـــــالإُفـــــيُمقدمـــــةُ - ال
 .(%37.2بنسبةُ)نترنتُمُعينةُالدراسةُللإعلاناتُعبرُالإالنفعيةُلاستخدا

ــــا ُفــــيُأوضــــحتُالنتــــائج - ــــةُإحصــــائياًُبــــينُالــــذكورُوالإن بعــــضُالــــدوافعُُوجــــودُفــــروقُدال
 النفعيةُلاستخدامُعينةُالدراسةُللإعلاناتُعبرُالانترنت.

بييييييين الييييييذكور والإنييييييا  فييييييي  حصــــــائيًاوجــــــودُفــــــروقُدالــــــةُإُنتــــــائجُالدراســــــةأوضــــــحتُ -

شــــــــباعاتُالتــــــــيُتســــــــعىُعينــــــــةُالدراســــــــةُلتحقيقهــــــــاُمــــــــنُخــــــــلالُمشــــــــاهدةُالإعلانــــــــاتُالإ
 .ةالإلكتروني
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 المفتاحية:  تالكلما
Adolescents - المراهقون 
Electronic advertising -  الإعلان الإلكتروني 

Uses - الاستخدامات 

Gratifications - الإشباعات 

 

  



 

 - ز -
 

Abstract 

The study aims to determine the teens’ usages of the electronic 

advertising and its resulted saturations. Also, our study aims to identify 

the reasons of the Teens’ selection and preference to an electronic 

advertising method among others, and the motivations of the teens 

exposure to electronic advertising. Also to identify the extent of 

differences between teens in relevant to the study hypotheses. 

This study is one of the descriptive studies that depend on the 

media survey. This study uses the survey form in collecting information 

(data). This study has been applied on a purposive sample of (400) 

individuals aged between (15-18 ) years, whereas the researcher applied 

the study upon a sample of a number of Egyptian Teens from (Cairo – 

Giza – Qalyubia – Fayoum) governorates. 

Study Results:  

- Between the advertising methods suiting the study sample, The 

Internet advertising ranked first then the TV advertising, the 

Cinema advertising, the press advertising and finally the radio 

advertising. 

- Spare-time occupation and getting rid of boredom came in the top 

of ritualistic motives of the study sample usage of Internet 

advertising with a percentage of (%41.0). 

- The formation of some ideas and the mental image of some 

products came in the top of utilitarian motives of the study sample 

usage of Internet advertising with a percentage of (%37.2). 

- The results clarified that there are differences with statistical 

significance between the males and females in relevant to some 

utilitarian motives of the study sample usage of Internet 

advertising.  

- The study results clarified that there are differences with statistical 

significance between the males and females in relevant to the 

satisfactions that the study sample aims to achieve by watching 

electronic advertising.  


