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 شكر وتقدير
حمدًا وشكرًا لعظيم فضمو، ولكريم عطائو ولتوفيقو لى في إتمام ىذه  -وجلعز -أسجد لله 

 الرسالة.

 ثالية، أعانتنى عمى إتمام ىذه الرسالة.أن حبانى بييئة إشراف م -عز وجل-والحمد لله 

أستاذي الفاضل  كر والتقدير والعرفان بالجميل إلىبأسمى آيات الشأتوجو  فإنني ولذا؛
 جامعة عين شمس؛ -بكمية البناتأستاذ الإعلام ، وائل إسماعيل عبدالبارىالأستاذ الدكتور/ 

يو فياض، وعطاء دائم، وتوجقدمة لى من عمم لسيادتو بصادق الامتنان عمى كل ما  أتقدمو 
كان ليا أكبر الآثر في تدعيم جوانب ىذه ومجيود لايمكن إغفالو، وملاحظات القيمة مستمر، 
الجزاء وأنعم عميو  فجزاه الله عنى خيرمثل أعمى لى، فكمماتي لا توفيو حقو،  فيو حقًاالرسالة، 

 بدوام الصحة والعافية.

أستاذ  ؛محمد معوض إبراهيمالأستاذ الدكتور/ إلى متنان والا شكرالبخالص كما أتقدم 
 ،عمى الباحثةالإشراف  جامعة عين شمس؛ لقبول سيادتو -الدراسات العميا لمطفولة بكمية الإعلام

سداء النصح والإرشاد، ، و وكرمو الفياض يبخل حيث لم جيوده المستمرة في تقديم الملاحظات وا 
 ى خير الجزاء وأنعم عميو بدوام الصحة والعافية.فجزاه الله عن، بوقتو بالرغم من كثرة أعبائو

أستاذ عمم الاجتماع  إعتماد محمد علام/ ةالدكتور تاذه الأسى تلأستاذ خاص كما أتقدم بشكر
خل فمم تب التي أكن ليا كل الحب والاحترام منذ أن كنت طالبة، جامعة عين شمس -بكمية البنات

عناء  وتحممياعمى توجيياتيا المستمرة والقيمة، و  لييا فييا،عمى بأي مشورة أو نصيحة ألجأ إ
 صدر رحب، فجزاىا الله عني خير الجزاء. بمناقشة ىذا العمل 

الأستاذ  إيناس عبد الحميدالأستاذة الدكتورة/  شكر والامتنان إلىكما أتوجو بخالص ال
قبول مناقشتي، عمى حسن استقباليا لى وتفضميا بجامعة الأىرام الكندية –المساعد بكمية الإعلام 

وأشكرىا سمفًا عمى كل ما قدمتو لى من ملاحظات وتوجييات، فميا منى أسمى آيات الشكر 
 والعرفان، وجزاىا الله خير الجزاء.



 
 و 

 

آيات الشكر والتقدير لكل من قدم لى يد العون والمساعدة من أساتذتي  كما أتوجة بأسمى
التى ساعدتني أستاذ عمم الاجتماع  منعمعبد ال الأستاذة الدكتورة/ نجوىبالقسم وأخص بالذكر 

 تقديرال لفميا منى كفى التواصل مع مسئولي التسويق بالشركة لإجراء الدراسة الميدانية، 
 والاحترم.

، وأخص زملائي في قسم الاجتماع بجميع شعبة ا أتقدم بخالص الشكر والتقدير إلىكم
 شعبة الإعلام -س بقسم الاجتماعمدر  إيمان صابر صادق شاهيند/ صديقتي بالشكر والعرفان 

لما قدمتو لي من عون وتوجيو عمى مدار الرسالة، فمم تبخل عمى بعمميا ولا بوقتيا فكانت لي 
 فميا مني كل الحب والاحترام.حقًا بمثابة الأخت، وخير السند الذي يشجعني دائمًا، 

 فيعجز "الغالية لأمي""، وبي الحبيبلأ" وأود أن أخص بالشكر والتقدير والعرفان بالجميل  
عي من قدموه لى وبذلوه ملقاء ما  المسان عن الكلام، والعقل عن التفكير، والقمب عن التعبير

تشجيعيم المستمر لي طوال مراحل دراستي أثر كبير في وصولى إلى لكان قد ف ،جيد مشكور
 كمماتي توفييم حقيم، فأشكرىم شكرًا جزيلًا، وجزاىم الله عني خير الجزاء وأحسنو، فلاىذا اليوم. 

أن يبارك لي فييم، وأن يمنحيم الصحة  -عز وجل-فأرجو من الله  ولا عباراتي تكافئ جميميم.
كنت أتمنى أن أذكركم فردًا فردًا  "وجميع أفراد عائمتى لأخوتيكذلك "والشكر موصول والعافية، 
سمًا إسمًا  الله عني خير الجزاء وأحسنة. ، فجزاىمفكنتم خير عون وسندولكن ثقوا أنكم فى قمبى  وا 

كل من أسيم بالمساعدة فى إتمام ىذا  دق معاني الشكر والتقدير إلىبأص ولا أنسى أن أتوجو  
 العمل. فميم مني جميعًا كل الحب والاحترام.

   

 

 والله الموفق،،،
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