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صدق االله العظيم                                                       

 ﴾43 ﴿الأعرافسورة 

الحمد الله رب العالمين، حمداً يليق بمقامه الكريم، أحمده تعالى وأشكر فضله على 
منحته العظيمة حيث هداني إلى نخبة من العلماء الأفاضل فكانوا خير موجهين ومرشدين، 

لم يبخلوا علىَّ بوقتهم الغالي ونصحهم وإرشادهم لي إلى طريق العلم الصحيح الذي به 
 الذى أرجوا من االله عز وجل أن ينال رضاهم وأن دراسة الهاستطعت أن أصل إلى هذ

يكون شمعة مضيئة لمن يريد أن يكمل بعدى لننفع به وطننا الغالي، وإعترافاً بأهل الفضل 
لفضلهم ونحسبه كذلك ولا نزكى على االله أحد. 

 بخالص الشكر وعظيم الامتنان والتقدير أسجل بعد شكر االله عز وجل أن ييطيب ل *
محمود حسن العالم الفاضل الجليل الأستاذ الدكتورأستاذي والعرفان بالجميل إلى 

الذى و ،معي جهده الصادقعلى ، عميد المعهد العالي للإعلام بالأسكندرية ،اسماعيل
 صدره، وثاقب ، ولولا سعة أفقه، ورحابةبحث الاشراف على هذالإببتفضله سعدت 

 وصل هذا البحث إلى هذه اعلمه الفياض وتوجيهاته العلمية السديدة لم فكره، وغزارة
غير مجذوذ،   عمراً مديداً، وعيشاً سعيداً، وعطاء منهمل لأستاذي الكريأأسوالصورة. 

مهما تقدمت من شكر وتقدير، فإن قلمي ولساني وعلى ما قدمه لي من عون وجهد 
  .إن ربي قريب مجيب يعجزان عن الوفاء بحقه، وجزاه االله عنى خير الجزاء

 أستاذ مساعد سلام أحمد عبده لدكتور الأستاذ اكما أتقدم بخالص شكري وتقديري إلى *
ا ي سعدت بإشرافه على هذذوال، الصحافة كلية التربية النوعية جامعة عين شمس

 من عون صادق لي والتي لا توافيه كلمات الشكر والثناء حقه على ما قدمه دراسةال
وتوجيهات سديدة وروحه الطيبة وإرشادات بناءة كان لها اكبر الأثر في إتمام هذه 
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ن يبارك له في عمره وصحته وعلمه أالرسالة، فاالله اسأل أن يجزيه خير الجزاء و
له كل الشكر والتقدير جزاه االله ووأسرته، أطال االله فى عمره ومتعه بالصحة والعافية، 

 خير الجزاء.
 كما أتقدم بخالص شكري وتقديري وعرفانى بالجميل إلى أستاذتي الفاضلة العالمة *

 أستاذ الإعلام وثقافة الأطفال المتفرغ بمعهد  إعتماد خلف معبدالجليلة الأستاذ الدكتور
الدراسات العليا للطفولة جامعة عين شمس لقبول وتفضل سيادتها دعوة مناقشة تلك 

ستفادة من خبرات سيادتها الرشيدة، فلها منى عميق الشكر لاالرسالة المتواضعة ل
. والعرفان بالجميل

* كما أتقدم بخالص شكري وتقديري وعرفانى بالجميل إلى العالم الجليل الأستاذ الدكتور/ 
أستاذ الإعلام بكلية التربية بجامعة حلوان لقبول وتفضل عربى عبد العزيز الطوخى 

ستفادة من خبراته العلمية الفياضة فله لاسيادته دعوة مناقشة هذه الرسالة المتواضعة ل
منى جزيل الشكر والتقدير لما قدمه من دراسات وبحوث أثرت المكتبة الإعلامية، 
أطال االله في عمره وأدام عليه الصحة والعافية وجعله نبراسا يهتدي به كل باحث. 

كما يشرفني أن أتقدم بخالص شكري وتقديري إلى أساتذتى وزملائي الأعزاء، وأخص  *
وثقافة الأطفال بمعهد  مدرس الإعلاممؤمن عبد الشافي جبر  لدكتور/ ابالذكر

 تامر محمد صلاح الدين سكروالدكتور/  الدراسات العليا للطفولة جامعة عين شمس،
 مدرس ممدوح عبد االله/ الدكتورو ،مدرس الإعلام، كلية الإعلام، جامعة فاروس

باحث   والأستاذ/ حمدي حامد أحمدالصحافة الإذاعية بكلية الآداب جامعة بنى سويف،
ة عفت والأستاذدكتوراه في الإعلام، معهد الدراسات العليا للطفولة جامعة عين شمس، 

، لما قاموا به من الجمهورية بجريدة بشندي والأستاذة إيمان عبد العزيز الصحفيتان
 هذه الرسالة، فجزاهم االله عنى خير الجزاء. ها أثناء إعدادةجهد ومساعدة للباحث

وأخيراً وليس آخراً؛ فإن الكمال الله وحده، وإن كان في هذا العمل العلمي بعض القصور، 
فهذا من طبيعة البشر وإن كان فيه بعض الإتقان فذلك توفيق من االله عز وجل، وآخر 

دعوانا أن الحمد الله رب العالمين، وصلى االله على سيدنا محمد وعلى آله وصحبه 
وسلم.                                            

 ةالباحث
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           Abstractمستخلص الدراسة
على موقع الفيس بوك وعلاقته بالوعي    لكاريكاتيرلاستخدام طلاب الجامعة :(الدراسة عنوان

 )السياسي لديهم
  : غادة عطية محمد عبد الحميد  الباحثة  اسم
معهد الدراسات العليا للطفولة، جامعة عين شمس.  : قسم الإعلام وثقافة الأطفال،البحث جهة

أولاً : مشكلة الدراسة :    
ما علاقة استخدام طلاب الجامعة للكاريكاتير التساؤل الرئيسي التالي تكمن المشكلة في  

 على الفيس بوك بالوعي السياسي لديهم ؟
ثانياً : أهداف الدراسة: 

التعرف على استخدام طلاب الجامعة للكاريكاتير على موقع الفيس  تهدف الدراسة إلى
بوك في تأثيره في الوعي السياسي لديهم، وذلك حسب اختلاف المستوى الاجتماعي والاقتصادي 

 ونوع التعليم وغيرها من المتغيرات الديموجرافية.
:  ومنهجها الدراسةنوعثالثاً : 

تعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفية. و تستخدم هذه الدراسة منهج المسح 
بالعينة بشقيه التحليلي والميداني. 

: عينة الدراسةمجتمع ورابعاً : 
" تحذير..رئيس فلول أو تزوير تحليل الكاريكاتير في صفحة "أساحبي"، ومسح عينة  

 ، وقامت الباحثة بسحب  عينة عشوائية قوامها الشعب هيملى الميادين"، على الفيس بوك
 إناث )، وقسمت بأسلوب التوزيع المتساوي علي الجامعات 200 ذكور ، 200 مبحوثاً ( )400(

 من الطلاب الذين  (تعليم حكومي)، وجامعة فاروس(تعليم خاص)المصرية،جامعة عين شمس
) سنة. 21 وحتى 18تتراوح أعمارهم من (

خامساً : أدوات الدراسة: 
 .الاستبيانتحليل المضمون واستمارة استمارة 

سادساً : نتائج الدراسة: 
غلب الكاريكاتير السياسي المقدم عبر الفيس بوك على باقي أنواع الكاريكاتير لإيصال  .1

رسائل وأفكار سياسية معينة، وقد ذهبت صفحات الكاريكاتير لنشر رسومات كاريكاتيرية 
 و إدارة حوار مع الأعضاء. تعبر عن توجهات وآراء المسئول عن الصفحة



  ز

اهتمام صفحات الكاريكاتير في تدعيم الحدث أو القضية كمحور ارتكاز في الكاريكاتير  .2
رسوم المنشور في الصفحتين محل الدراسة على الفيس بوك، الأمر الذي يؤكد على كون 

ورهن للموضوعات السياسية الكاريكاتير تأتي من وحي الأحداث الجارية، والقضايا المثارة 
 الآنية ويتابعها لحظة بلحظة.

تصدر استخدام الأسلوب الواقعي في الكاريكاتير المنشور على الفيس بوك محل الدراسة  .3
المرتبة الأولى بسبب الحرية التي أتاحها موقع الفيس بوك في تناول الموضوعات بمساحة 

 كبيرة من عن طريق استخدام شخصيات وأحداث حقيقية موجودة في الواقع.
مثل من يرون أن لرسوم الكاريكاتيرية على الفيس بوك حيث لانجذاب طلاب الجامعة  .4

% من المبحوثين ، وأن 74.4 تجذب انتباههم نسبة الكاريكاتيرية على الفيس بوكالرسوم 
% منهم أنها لا تجذب 3.7% منهم يرون أنها تجذب انتباههم إلي حد ما، بينما يري 22

انتباههم. 
 صفحات الكاريكاتيرية على الفيس بوك التي يحرص المبحوثون على متابعتها جاءت أهم .5

%، ثم 90.9أكثر من غيرها تمثلت في (أساحبي) في مقدمة هذه الصفحات بنسبة 
 %.88.4رئيس فلول أو تزوير الشعب هيملى الميادين) في المرتبة الثانية بنسبة  (تحذير..

علاقة دالة إحصائياً بين معدل استخدام طلاب الجامعة للكاريكاتير على الفيس بوك توجد  .6
 ومستوي الوعي السياسي لديهم.

علاقة دالة إحصائياً بين تفضيل صفحات الكاريكاتير السياسي عبر الفيس بوك  توجد .7
 ومستوى المعرفة السياسية لدى طلاب الجامعة.

توجد فروق دالة إحصائياً بين المبحوثين ممن يستخدمون الكاريكاتير السياسي عبر الفيس  .8
بوك على اختلاف متغيراتهم الديموجرافية (النوع، الجامعة، المستوي الاجتماعي 

 الاقتصادي، محل الإقامة) في مستوى الوعي السياسي.
  Key words      الاصطلاحية   سابعاً :الكلمات 

  Use ماستخدا. 1

 0TCaricatureكاريكاتير  .2
 0TFace book فيس بوك. 3
 0Tpolitical0T 0Tawareness  الوعي السياسي.4
0Tuniversity  طلاب الجامعة.5 0T 0Tstudents 
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