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. الأطفال المستقبلية وفقا لمحل الإقامة
347 

70 
نوع التأثير الذي تتركه الإعلانات التليفزيونية على طموحات الأطفال 

. المستقبلية وفقا للنوع
348 

71 
نوع التأثير الذي تتركه الإعلانات التليفزيونية على طموحات الأطفال 

. المستقبلية وفقا للإقامة
351 

72 
أهم أسباب عدم استفادة الأطفال من الإعلانات التليفزيونية التي 

. يشاهدونها وفقا للنوع
353 

73 
أهم أسباب عدم استفادة الأطفال من الإعلانات التليفزيونية التي 

. يشاهدونها وفقا لمحل الإقامة
354 

 355. أهم أسباب عدم مشاهدة الأطفال للإعلانات التليفزيونية وفقا للنوع 74
 356أهم أسباب عدم مشاهدة الأطفال للإعلانات التليفزيونية وفقا لمحل  75
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 قائمة الموضوعات

رقم الصفحة عنـــوان الجـــدول رقم الجدول 

. الإقامة
 357. أهم أسباب عدم مشاهدة الأطفال للتليفزيون وفقا للنوع 76
 358. أهم أسباب عدم مشاهدة الأطفال للتليفزيون وفقا لمحل الإقامة 77

78 
العلاقة بين كثافة تعرض الأطفال للإعلانات التلفزيونية ومستوى 

. الطموح لديهم
359 

79 
تحليل التباين أحادي الاتجاه بين متوسطات درجات الأطفال على مقياس 
مستوى الطموح وأبعاده المختلفة تبعاً لاختلاف كثافة مشاهدة الإعلانات 

. التلفزيونية
360 

80 
 لمعرفة الفروق بين المجموعات علي مقياس مستوى L.S.Dنتائج تحليل 

. الطموح وأبعاده المختلفة وفقاً لكثافة التعرض للإعلانات التلفزيونية
362 

81 
نتائج اختبار (ت) لدلالة الفروق بين الأطفال في مستوى الطموح وأبعاده 

. المختلفة وفقا للنوع
364 

82 
نتائج اختبار (ت) لدلالة الفروق بين الأطفال في مستوى الطموح وأبعاده 

. المختلفة وفقا لمكان الإقامة
366 

83 
نتائج اختبار (ت) لدلالة الفروق بين الأطفال في مستوى الطموح وأبعاده 

. المختلفة وفقا لنوع المدرسة
368 

84 
تحليل التباين أحادي الاتجاه بين متوسطات درجات الأطفال على مقياس 

. مستوى الطموح وأبعاده المختلفة تبعاً لاختلاف الصف الدراسي
370 

85 
 لمعرفة الفروق بين المجموعات علي مقياس مستوى L.S.Dنتائج تحليل 

. الطموح
372 

86 
تحليل التباين أحادي الاتجاه بين متوسطات درجات الأطفال على مقياس 

مستوى الطموح وأبعاده المختلفة تبعاً لاختلاف المستوى الاقتصادي 
. الاجتماعي

373 

87 
 لمعرفة الفروق بين المجموعات علي مقياس مستوى L.S.Dنتائج تحليل 

. الطموح وأبعاده المختلفة وفقا للمستوى الاقتصادي الاجتماعي
374 

88 
تحليل التباين أحادي الاتجاه بين متوسطات درجات الأطفال على مقياس 
التعرض للإعلانات التلفزيونية تبعاً لاختلاف مستويات مصداقية مضمون 

. الإعلانات المقدمة
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رقم الصفحة عنـــوان الجـــدول رقم الجدول 
التعرض للإعلانات التلفزيونية تبعاً لاختلاف درجة استفادة الأطفال من 

. مشاهدة الإعلانات التلفزيونية

90 
تحليل التباين أحادي الاتجاه بين متوسطات درجات الأطفال على مقياس 
التعرض للإعلانات التلفزيونية تبعاً لاختلاف درجة اقتناع الأطفال ببعض 

. الإعلانات التلفزيونية
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91 
نتائج اختبار (ت) لدلالة الفروق بين الأطفال في كثافة التعرض للإعلانات 

. التلفزيونية وفقا للنوع
381 

92 
نتائج اختبار (ت) لدلالة الفروق بين الأطفال في كثافة التعرض للإعلانات 

. التلفزيونية وفقا لمكان الإقامة
381 

93 
نتائج اختبار (ت) لدلالة الفروق بين الأطفال في كثافة التعرض للإعلانات 

. التلفزيونية وفقا لنوع المدرسة
382 

94 
تحليل التباين أحادي الاتجاه بين متوسطات درجات الأطفال على مقياس كثافة 

. التعرض للإعلانات التلفزيونية تبعاً لاختلاف الصف الدراسي
382 

95 
تحليل التباين أحادي الاتجاه بين متوسطات درجات الأطفال على مقياس كثافة 

. التعرض للإعلانات التلفزيونية تبعاً لاختلاف المستوى الاقتصادي الاجتماعي
383 

96 
 لمعرفة الفروق بين المجموعات علي مقياس كثافة L.S.Dنتائج تحليل 

 .التعرض للإعلانات التلفزيونية
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