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  ر ـديـر وتقـكـش
ســبحانه علــى مــا مــن بــه ووفــق وأنعــم وهــدى وأصــلى وأســلم   أســجد الله شــكرا وأحمــده

لـه وصـحبه وسـلم ، قـال صـلى االله آمام المعلمين سيدنا محمد صلى االله عليـه وعلـى إعلى 
دعــوا لــه حتــى فإن لـم تجــدوا مــا تكافئونــه بــه فإلــيكم معروفــا فكــافئوه إمــن صــنع (عليـه وســلم 
  ).كافأتموه ترو أنكم قد

نصـاف أن لإعترافا بالجميل أرى أنه من اإالشريف وه النبوى يمن منطلق هذا التوج
لى هؤلاء الذين مدوا لى أيـديهم بـالعون وذللـوا لـى الكثيـر مـن الصـعاب إأرد الفضل لأهله ـ 

أن يتقــدم بـوافر الشــكر والتقــدير والعرفــان بالجميــل  نجــاز هــذا العمـل ويــود الباحــثإحتـى تــم 
قتصــاد الزراعــى ـ كليــة لإأســتاذ ا  حســنين فهمــى فاطمــة عبــاس/ ســتاذ الــدكتورة لــى الأإ

والعلميــة المتميــزة ورعايتهــا للبحــث ســهاماتها العمليــة إالزراعــة ـ جامعــة عــين شــمس  علــى 
ثرائــــه علميــــا وتــــذليلها لكافــــة إنجــــاز هــــذا البحــــث ولإوالباحــــث وعلــــى بــــذلها الجهــــد والوقــــت 
 .....ن حاولــت إحــث والباحــث بمــا لــن تفيهــا كلمــاتى والصــعاب والعقبــات التــى واجهــت الب

  .حترام لإفلها منى خالص النقدير وا

 الخـــالق عشـــرى عبـــد/متنـــان للأســـتاذ الـــدكتورلإكمـــا يتقـــدم الباحـــث بـــوافر الشـــكر وا
قتصـاد الزراعـى ـ كليـة الزراعـة ـ جامعـة عـين شـمس   كمـا يتمنـى لسـيادته لإأسـتاذ ا زيـدان

  .ءوافر الصحة والتمنيات بالشفا

أســتاذ  الشــناوى زكــى محمــد/  لــدكتورلمتنــان لإكمــا يتقــدم الباحــث بــوافر الشــكر وا
ـ جامعة عين شمس   الذى كان مع الباحث قلبا وقالبـا ولـم  ـ كلية الزراعة مساعد البساتين

ء ثـراإسـتمرار للباحـث ممـا كـان لـه أكبـر الأثـر فـى بإ والعلميـة  يبخل بتقديم المشورة العملية
  .لى أرض الوطنإودة بسلامة االله منى لسيادته العالبحث   كما يت

مســــعد  /ويتوجــــه الباحــــث بالمزيــــد مــــن الشــــكر والعرفــــان بالجميــــل للأســــتاذ الــــدكتور
كليـة الزراعـة ـ جامعـة عـين شـمس علـى مسـاندته  قتصـاد الزراعـى ـلإأسـتاذ ا رجـبالسـعيد 
والمشـورة العلميـة والعمليـة  ممـا كـان لـه أكبـر الأثـر مداده  بالكثير مـن النصـائح إللطالب و

  .تمام هذا البحث على هذه الصورةإفى 



نجاز هذا البحث إلى كل من ساهم فى إمتنان لإكما يتوجه الباحث بعميق الشكر وا
  . اسمهولم يتسع المقام لذكر 

ــــر ا ــــى جميــــع أعضــــاء هيئــــة التــــدريس إمتنــــان لإكمــــا يتقــــدم بالشــــكر العميــــق وواف ل
ويخـــص راســـات والبحـــوث البيئيـــة دســـين المســـاعدين والمعيـــدين والســـكرتارية بمعهـــد الوالمدر 

قتصـــاد الزراعـــى بكليـــة الزراعـــة جامعـــة عـــين لإبالشـــكر مـــنهم قســـم العلـــوم الزراعيـــة وقســـم ا
  .والعاملين بهما لما قدموه من عون وتشجيع للباحث طوال مراحل الدراسة المختلفة شمس

 ر والعرفان بالجميـل لوالـدتى سـت الحبايـب ووالـدىأتوجه بخالص الشك ولا أنسى أن
الذين كانوا الدافع  لهـذا العمـل وورائـه  عمرومنة االله ومصطفى وزوجتى وأولادى  خوتىإو

بحبهم ودعواتهم لى وبما قدموه من مساعدات وتضحيات مادية ومعنوية ومـا تحملـوه عنـى 
  .من مشاق

ه مـــا وجـــدت ، ولـــولاه ســـبحانه أحمـــد االله الـــذى أكرمنـــى وســـخر لـــى مـــن خلقـــ وأخيـــراً 
 ، وأسـأله سـبحانه أن ينفعنـى بمـا علمنـى ويجعلـه خالصـاً هذا العمـل قـد تـم وتعالى لما كان 

جعله لى عندك يوم إو وأحطط به عنى وزراً  هم أكتب به أجراً لبتغاء مرضاته ، فالإولوجهه 
  .القيامة ذخراً 

االله خيـرا فقـد أبلـغ لـه  اكمـن قـال لصـاحبه جـز (ل رسول االله صـلى االله عليـه وسـلم قا
فلكـم جميعـا أقـول جـزاكم االله عنـى خيـر   ول االله صـلى االله عليـه وسـلم ، صدق رسـ) الثناء
      .الجزاء

  ،،،،،، واالله من وراء القصد
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  95  بالأراضي الجديدة

  96  طرق التصرف في محصول القمح وفقا لنتائج عينة الدراسة    -)1
  96  التكاليف التسويقية للقمح وفقا للتصرف التسويقي بعينة الدراسة 

  98  عائد محصول القمح وفقا لنتائج عينة الدراسة 
  99  التصرف التسويقي لمحصول الفول البلدي -)2

  99  التكاليف التسويقية للفول البلدي وفقا لنتائج عينة الدراسة 
  101  عائد محصول الفول البلدى وفقا للتصرف التسويقي للمحصول



V 

 

التصــــرفات التســــويقية لمحصــــول الــــذرة الشــــامى وفقــــا لنتــــائج عينــــة  -)3
  101  الدراسة 

  102   التكاليف التسويقية للذرة الشامية وفقا لنتائج عينة الدراسة
  102  عائد محصول الذرة الشامية وفقا للتصرف التسويقي بعينة الدراسة

التصـــرف التســـويقى لمحصـــول الفـــول الســـودانى وفقـــا لنتـــائج عينـــة  -)4
  103  الدراسة 

  105  التكاليف التسويقية للفول السودانى وفقا لنتائج عينة الدراسة 
  106  راسةعائد محصول الفول السودانى وفقا لنتائج عينة الد

  106  التصرف التسويقى لمحاصيل الخضر وفقا لنتائج عينة الدراسة  -)5
  108  التكاليف التسويقية لمحاصيل الخضر وفقا لنتائج عينة الدراسة

  109  متوسط صافي العائد لمحاصيل الخضر بعينة الدراسة
المشاكل التسويقية التي يواجههـا المـزارعين بالأراضـي : الفصل الثاني 

  111  جديدةال

  111  مشاكل تتعلق بالدورة الزراعية -:أولاً 
  112  مشاكل تتعلق بعناصر الانتاج -:ثانيا 

  112  مشاكل تتعلق بالعمل البشري -أ
  113  مشاكل تتعلق بالآلات الزراعية -ب
  115  مشاكل تتعلق بمستلزمات الانتاج -ج

  117  مشاكل تتعلق بالعمليات التسويقية نفسها   -:ثالثا
  118  مشاكل تتعلق بعمليتي الفرز والتدريج -1
  118  مشاكل تتعلق بعملية التعبئة -2
  118  مشاكل خاصة بتخزين المحاصيل -3
  118  مشاكل خاصة بعملية النقل -4
  118  مشاكل تسويقية أخري -5
مقترحــــات الحــــائزين بعينــــة الدراســــة للتغلــــب علــــي  : الثالــــثالفصــــل 

  120  المشاكل التسويقية

  120الأهميــــة النســــبية لمقترحــــات الخــــريجين بالأراضــــي الجديــــدة وفقــــا  -أ



VI

 

  لنتائج عينة الدراسة
الأهميـــة النســـبية لمقترحـــات المنتفعـــين بالأراضـــي الجديـــدة وفقـــا  -ب

  122  لنتائج عينة الدراسة

  122  الأهمية النسبية لمقترحات المستثمرين وفقا لنتائج عينة الدراسة -ج
ـــاب الخـــامس ـــل :الب ـــؤثرة علـــي التســـويق  العوام البيئيـــة الم

  124  الزراعي بالاراضي الجديدة

  124  اهم الاثار البيئية علي الانتاج والتسويق الزراعي: الفصل الاول 
  Environment  124: البيئة 

  126  التلوث البيئي الطبيعي
  127  تكاليف الضرر البيئي

  128  التغيرات المناخية وأثرها على البيئة 
  129  أهم مصادر تلوث البيئة

  129  ستخدام المبيدات في مقاومة الآفات الزراعيةلإالآثار البيئية 
  130  هجرة العمالة الزراعية وأثارها البيئية

  131  يةمشاكل تدهور الأرض الزراع
  131  ستعمالات غير الزراعية للأراضيلإا

  134  قانون البيئة الموحد
  134  لى تسويق المحاصيل الزراعيةقتصادية للبيئة علإلآثار ابعض ا

  135  الأخطار التي تتعرض لها المحاصيل الزراعية  
  135  أخطار تقلبات الطقس والبيئة
  135  أهم المظاهر المناخية والبيئية

  137  طرق مواجهة أخطار تقلبات الطقس
  136  الفاقد من المحاصيل زراعية نتيجة الإصابة بالأمراض والآفات

تفاقية الجات والآثار البيئية علـى إالمعايير البيئية فى  : الفصل الثاني
  138  تسويق الحاصلات الزراعية

  138  تفاقية الجاتبإالتعريف 
  138  ماهيتها



VII

 

  138  أهدافها 
  138  دورها  
  139  تفاقيةلإمبادئ ا
  139  مبدأ معاملة الدولة الأكثر رعاية -:المبدأ الأول 
  National treatment    139ة الوطنية مبدأ المعامل -:المبدأ الثانى 
  139  ستخدام التعريفة الجمركية وحدهاإمبدأ  -:المبدأ الثالث 
مبــــدأ الخفــــض المتقابــــل للتعريفــــات الجمركيــــة أو مبــــدأ  -:المبــــدأ الرابــــع 

  140  التقابلية

  140  تفاقيةللإنضمام مصر إ
  140  جولات الجات

  140  ) 1961 – 1947( الجولات الخمس الأولى : أولاً 
  140  )  1967-1964( جولة كينيدى :الجولة السادسة:ثانياً 
  141  ) 1979-1973( جولة طوكيو : الجولة السابعة -:ثالثاً 

  141  تفاقية الزراعةإجولة أورجواي و
  144  تفاقية الزراعةإموقف مصر من تنفيذ 

  144  بالنسبة للنفاذ للأسواق -
  144  ىفيما يتعلق بالدعم الزراعي المحل -

أثر المتغيرات البيئية على التسـويق الزراعـي بالأراضـى  :الفصل الثالث
  146  الجديدة

  148   العربى صـالملخ
  171  اسةملاحق الدر 

  188   عـالمراج
      الانجليزية ملخص باللغة

  
  
  داولـقائمة الج
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رقم   عنوان الجدول
  الصفحة

بالأراضــي يــرات الكليــة الهامــة تجــاه العــام لــبعض المتغلإمعــادلات ا) 2-1(جــدول رقــم 
  ) .2002-1990(الجديدة خلال الفترة 

62  

تطور المسـاحة المزروعـة لأهـم الحاصـلات تجاه العام للإمعادلات ا) 2-2(جدول رقم 
  ) .2002-1990(بالأراضي الجديدة بجمهورية مصر العربية خلال الفترة 

65  

هـــم الحاصـــلات المنزرعـــة نتـــاج أإتطـــور تجـــاه العـــام للإمعـــادلات ا) 2-3(جـــدول رقـــم 
  ) .2002-1990(بالأراضي الجديدة بجمهورية مصر العربية خلال الفترة 

68  

نتاجيــة أهــم الحاصــلات المنزرعــة إتطــور تجــاه العــام للإمعــادلات ا) 2-4(جــدول رقــم 
  )  2002-1990(بالأراضي الجديدة بجمهورية مصر العربية خلال الفترة 

71  

ـــة النســـ) 3-1(جـــدول رقـــم  ـــازة وعـــدد الحـــائزين بالفئـــات الـــثلاث الأهمي بية لتوزيـــع الحي
  بقطاع البستان

74  

ـــازة وعـــدد الحـــائزين بالفئـــات الـــثلاث ) 3-2(جـــدول رقـــم  ـــة النســـبية لتوزيـــع الحي الأهمي
  بقطاع غرب النوبارية

75  

بعض المؤشرات الوصفية لحجـم الحيـازة المزرعيـة لـدي أفـراد العينـة ) 3-3(جدول رقم 
  غرب النوباريةبقطاعي البستان و 

78  

التركيـــب المحصـــولي موزعـــا علـــي الفئـــات المختلفـــة بعينـــة الدراســـة ) 3-4(جـــدول رقـــم 
  2002/2003بقطاع البستان للموسم الزراعي 

80  

التركيـــب المحصـــولي موزعـــاً علـــى الفئـــات المختلفـــة بعينـــة الدراســـة ) 3-5(جـــدول رقـــم 
  2002/2003بقطاع غرب النوبارية للموسم الزراعي 

81  

متوســط عــدد أيــام العمــل البشــري والآلــي ومتوســط تكلفــة كــل منهمــا ) 3-6(دول رقــم جــ
  على مستوي الفدان بعينة الدراسة

82  

  85  لمحصول الذرة الشامية بعينة الدراسة) أردب(متوسط إنتاج الفدان ) 3-7(جدول 

  86  لمحصول الذرة الشامية بعينة الدراسة) فدان/جنيه(صافي الإيراد ) 3-8(جدول 

  87  لمحصول الذرة الشامية بالعينة) فدان/جنيه(أربحية الجنيه المستثمر ) 3-9(جدول 



IX

 

  88  لمحصول القمح بعينة الدراسة) أردب(متوسط إنتاج الفدان ) 3-10(جدول 

  88  لمحصول القمح بعينة الدراسة) فدان/جنيه(صافي الإيراد ) 3-11(جدول 

  89  لمحصول القمح بعينة الدراسة) فدان/هجني(أربحية الجنيه المستثمر ) 3-12(جدول 

  90  لمحصول الفول السوداني بالعينة) أردب(متوسط إنتاج الفدان ) 3-13(جدول 

  91  لمحصول الفول السوداني بالعينة) فدان/جنيه(صافي الإيراد ) 3-14(جدول 

  91  للفول السوداني بالعينة) فدان/جنيه(أربحية الجنيه المستثمر ) 3-15(جدول 

  92  لمحصول البطاطس الصيفي بالعينة) أردب(متوسط إنتاج الفدان ) 3-16(جدول 

  93  لمحصول البطاطس الصيفي بالعينة) فدان/جنيه(صافي الإيراد ) 3-17(جدول 

  94  لمحصول  البطاطس الصيفي بالعينة) فدان/جنيه(أربحية الجنيه المستثمر) 3-18(جدول 

  97  ل القمح بعينة الدراسةالتصرف التسويقي لمحصو ) 4-1(جدول 

  97  متوسط التكاليف التسويقية لمحصول القمح بالجنيه بعينة الدراسة) 4-2(جدول  

  98  متوسط صافي العائد محصول القمح بالجنيه وفقا لنتائج عينة الدراسة) 4-3(جدول 

  99  التصرف التسويقي لمحصول الفول البلدي بعينة الدراسة) 4-4(جدول 

  100  متوسط التكاليف التسويقية للفول البلدي بالجنيه وفقا لنتائج العينة) 4-5(جدول 

  100  متوسط صافي العائد لفدان الفول البلدي بالجنيه وفقا لنتائج العينة) 4-6(جدول 

  101  التصرف التسويقي لمحصول الذرة الشامية بعينة الدراسة) 4-7(جدول 

  103  للذرة الشامية بالجنيه بعينة الدراسة متوسط التكاليف التسويقية) 4-8(جدول رقم 

  104  متوسط صافي عائد فدان الذرة الشامية بالجنيه بعينة الدراسة) 4-9(جدول رقم 

  104  التصرف التسويقي لمحصول الفول السوداني بعينة الدراسة) 4-10(جدول 

  105  لدراسةمتوسط التكاليف التسويقية للفول السوداني  بالجنيه بعينة ا) 4-11(جدول 

  107  متوسط صافي عائد فدان الفول السوداني  بالجنيه بعينة الدراسة) 4-12(جدول 



X 

 

  108  التصرف التسويقي لمحاصيل الخضر بعينة الدراسة) 4-13(جدول 

  108  متوسط التكاليف التسويقية لطن الخضربالجنيه بعينة الدراسة) 4-14(جدول رقم 

  110  د فدان الخضر بالجنيه بعينة الدراسةمتوسط صافي عائ) 4-15(جدول رقم 

الأهميــــة النســــبية للمشــــاكل الخاصــــة بالعمالــــة  الزراعيــــة والتــــي ) 4-16(جــــدول رقــــم 
  يواجهها المزارعين بعينة الدراسة

113  

  الاهمية النسبية للمشاكل الخاصة بالعمل الالي ) 4-17(جدول رقم 
  والتي يواجهها المزارعين بعينة الدراسة

114  

ـــم جـــدو  ـــاج والتـــي ) 4-18(ل رق ـــة النســـبية للمشـــاكل الخاصـــة بمســـتلزمات الانت الاهمي
  يواجهها المزارعين بعينة الدراسة

116  

الاهميـــة النســـبية للمشـــاكل التمويليـــة مـــن وجهـــة نظـــر المـــزارعين ) 4-19(جـــدول رقـــم 
  بعينة الدراسة

117  

ن وجهــة نظــر الأهميــة النســبية لمجموعــات المشــاكل التســويقية مــ) 4-20(جــدول رقــم 
  المزارعين بعينة الدراسة

119  

الأهميـــة النســـبية لمقترحـــات حـــائزي الأراضـــي الجديـــدة بشـــأن التغلـــب ) 4-21(جـــدول 
  2002علي المشاكل التسويقية بمنطقتي الدراسة وفقا لنتائج الدراسة الميدانية عام 

121  

بشــأن التغلــب الأهميــة النســبية لمقترحــات الحــائزين بالأراضــي الجديــدة ) 4-22(جــدول 
علي المشاكل التسويقية موزعة علي الفئات الحيازية وفقا لنتـائج الدراسـة الميدانيـة عـام 

2002  

123  

نحداريــة لأثــر العوامــل البيئيــة لإحصــائي للعلاقــة الإنتــائج التقــدير ا) 5-1(جــدول رقــم 
  نتاج لأهم المحاصيل بالأراضى الجديدةلإعلى كمية ا

147  

 


