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  شكر وتقدير...
 یكون، وعدد ما وعدد كان ما عدد Ϳ الحمد سلطانھ، وعظیم وجھھ بجلال یلیق حمداً Ϳ الحمد     

  .نقول ما ومثل نقول، ما وفوق نقول، مما خیرًا Ϳ الحمد والسكون، الحركات
ضاَهَحاً تراللَ صمأَع أَنو يداللىَ وعو َلىع تمي أنْعالَّت تَكمعن ُكرأش ي أَننزِعبِّ أَور  كتمحِي برلْنخأَدو

ينحالكَ الصادبي عف  :١٩[النمل [  
  {من لا یشكر الناس لا یشكر الله} رواه النعمان بن بشیر.یقول النبي 

من منطلق ھذا التوجیھ النبوي الكریم یسرني أن أتقدم بالشكر الجزیل إلى كلیة الإعلام جامعة      
القاھرة لإتاحتھا الفرصة لي بإتمام دراستي وتحقیق الطموح الذي كان یراودني طیلة سنین، كما أتوجھ 

دة الأستاذ الدكتور/ بالشكر والعرفان لكل من ساھم وساعدني في إتمام ھذا البحث، وأخص بالذكر سعا

       الأستاذ بقسم الإذاعة والتلیفزیون كلیة الإعلام جامعة

القاھرة والمشرف الرئیس على ھذه الرسالة، الذي كان رائدا من رواد الإعلام وعمیدا للدراسات 
سدیدة للباحثة أثناء فترة  الإعلامیة؛ اعترافا بفضلھ وعلمھ وخلقھ، ولما بذلھ من توجیھ وآراء

دراستھا....فلھ من الشكر أكثره....ومن التقدیر أعظمھ....ومن الدعاء أصدقھ.. فاللھم ارحمھ رحمة 
  واسعة واعف عنھ وتجاوز عن سیئاتھ وادخلھ مدخلا صدقا.

 تور/الأستاذ الدك لسعادة نوالعرفا والتقدیر الشكر آیات أسمى والتقدیر الإعزاز بكل أسجل كما     
بقسم الإذاعة والتلیفزیون كلیة الإعلام جامعة أستاذ الإعلام الإذاعي والتلیفزیوني  محمد المرسي

والمشرف أیضا على الرسالة؛ لما بذلھ مع الباحثة من جھد شاق في توجیھھا وإرشادھا وتقبل - القاھرة 
بصدر رحب، ولذوقھ الراقي في التعامل معھا فكان مثال الأخ الأكبر والأب الحكیم في نصائحھ  أرائھا

  وإرشاداتھ..
عمیدة كلیة الإعلام جیھان یسري  الدكتور/ ةالأستاذولا أنسى في ذلك شكري واعتزازي بكل من      

داب جامعة عین ورئیس قسم الإعلام كلیة الآ ةأستاذھبة شاھین / ةالدكتور ةوالأستاذ، جامعة القاھرة
 ومقترحاتھم توجیھاتھم لقبولھما مناقشة ھذه الرسالة وتحملھما عبء قراءتھا وحملھا وإبداء شمس،

  بشكلھا النھائي. إثرائھا وإظھارھا في ساھمت التي
سواء من داخل والشكر موصول للسادة الأساتذة محكمین استمارتي الدراسة التحلیلیة والمیدانیة      

ستاذ الأمحي الدین القاسم  كلیة الإعلام جامعة القاھرة أو من خارجھا، وشكري أیضا للأستاذ الدكتور/
بكلیة الاقتصاد والعلوم السیاسیة جامعة القاھرة؛ لطیبتھ وعطائھ الكثیر للباحثة من أبحاث علمیة على 

  لھا.. التوصلمواقع عالمیة كان من الصعوبة علیھا 
ا م للأساتذة بأقسام علم النفس والاجتماع بالجامعات المصریة؛ على أسجل شكري وتقدیريكما      

  ة، وأخص بالذكر أساتذة كلیة تربیة جامعة بنھا.مقدور مشكورة جھود من قدموه
 والعرفان والتقدیر الشكر وكل ،الدراسة أدوات على واستجاباتھم لتعاونھم الدراسة عینة أشكر كما     
  .الدراسة ھذه في مساعدة أو نصیحة، أو برأي ساھم من لكل



 ج 
 

ًا اعتذارًا أقدم وختامًا       أجѧر یضѧیع لا أن الحكѧیم لعزیѧزة اداعی  ..فأشكره أذكره أن نسیت لمن صادق
  ..عملا أحسن من
  وأخیرا ولیس آخرا أھدي ھذا الجھد المتواضع إلى:    

  وطني الحبيب، مصر...
  شهـــداء وطــني...

  أمي، إخوتي...أبي، 
 رفيــق عــمــــري...

  
  

 محمد ونبینا سیدنا على وسلم الله وصلى
  العالمین رب Ϳ الحمد أن دعوانا وآخر

  

  

  وجزا االله الجميع عني خير الجزاء،،،

  الباحثـــــــــــــــة...

  غادة ممدوح.
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  فھرس المحتویات...
  الصفحة                                              الموضوع                                                     
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  ٣  مشكلة الدراسة.........................................................................................
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  ٤  أھداف الدراسة.........................................................................................
  ٥  السابقة...................................................................................... الدراسات
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  ٢٦  للدراسة:...............................................................................الإطار النظري 

  ٢٦  نظریة الأطر الإعلامیة............................................................................ -
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  ٤٠  الدراسة.................................................................................. متغیرات -
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  ١٢٠ ................................................................مقاربة بین الإعلام الجدید والتقلیدي
  ١٢٤  الفصل الثاني.................................................................................... خاتمة

  critical thinkingالتفكير الناقد ووسائل الإعلام  الفصل الثالث:
  

١٧١ - ١٢٦   

  ١٢٧ .....................................................................................................مقدمة
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  ١٣٨ ............................................................................الناقد. التفكیرمكونات  -
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  ١٤٧ ....................................................................تعلیم التفكیر الناقد. اتجاھات -
  ١٤٨ ...............................................................العوامل التي تعیق التفكیر الناقد. -

  ١٤٩ .....................................Creative Thinking:  التفكیر الإبداعي أو الابتكاري
  ١٤٩ .....................................................................................مفھوم الإبداع. -
  ١٥٠ .........................................................مفھوم التفكیر الإبداعي أو الابتكاري. -
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  ١٥٩ ..........................................................المقاییس المستخدمة لقیاس الإبداع. -
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  ١٧٠  ............................الإعلام وسائل مع الواعي للتفاعل الأطفال لتوجیھ عامة قواعد -

  ١٧١  ..............................................................................خاتمة الفصل الثالث.........

  ٢١٣- ١٧٢  Democracyالديمقراطية الإصلاح السياسي/ و: وسائل الإعلام الفصل الرابع

  ١٧٣  ...................................................................................................مقدمة.....
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  ١٧٩  ......................................للإصلاح السیاسي في الوطن العربيالعوامل الدافعة  -
  ١٨٦  الإصلاح السیاسي................................................................ قضایا ومظاھر -
  ١٨٦  معوقات الإصلاح السیاسي في الوطن العربي.................................................. -

  ١٨٨  المفھوم، النشأة، التطور.......................................................... : الدیمقراطیةثانیا
  ١٨٨  مفھوم الدیمقراطیة................................................................................... -
  ١٩٠  الدیمقراطیة........................................................................... نشأة وتطور -
  ١٩٠  أركان الدیمقراطیة.................................................................................... -
  ١٩١  ............................................مبادئ الدیمقراطیة....................................... -
  ١٩٥  تطور الإصلاح السیاسي والدیمقراطیة في مصر.............................................. -
  ٢٠٢  خطوات استكمال بناء الدیمقراطیة في مصر.................................................... -
  ٢٠٤  خاصة بالدیمقراطیة........................................................................ مفاھیم -

  ٢٠٥  العلاقة بین وسائل الإعلام والتحول الدیمقراطي....................................................
  ٢٠٦  الدیمقراطي.....................................................وظائف وسائل الإعلام في المجتمع 

  ٢٠٦  ینایر............................... ٢٥الإعلام الجدید وقضیة الدیمقراطیة بالتطبیق على ثورة 
  ٢٠٩  الناقد.......................................................................علاقة الدیمقراطیة بالتفكیر 

  ٢١٠  الثورة والتحرر الفكري...................................................................................
  ٢١١  نجاح الدیمقراطیة.............................................................................. متطلبات

  ٢١٢  خاتمة الفصل الرابع.......................................................................................

  ونتائجها: إجراءات الدراسة التحليلية الخامسالفصل 
  

٢٤١ -٢١٤  

  ٢١٥  ..............................................................................نتائج الدراسة التحلیلیة:
  ٢١٥  التحلیلیة لبرامج الرأي......... نتائج المحور الأول: الخاص بتوصیف عینة الدراسة -
  ٢٢٠  التحلیلیة للصحف الإلكترونیة الدراسةالخاص بتوصیف عینة نتائج المحور الثاني:  -
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الخѧѧاص بتوصѧѧیف القضѧѧیة الأساسѧѧیة محѧѧل التحلیل(الانتخابѧѧات نتѧѧائج المحѧѧور الثالѧѧث:  -
  ......البرلمانیة المصریة) في عینة الدراسة لكل من برامج الرأي والصحف الإلكترونیة

  

٢٢٦  

  ٢٣٩  ...........................................................مؤشرات عامة لنتائج الدراسة التحلیلیة

  الفصل السادس: إجراءات الدراسة الميدانية ونتائجها
  
  

٣١٠- ٢٤٢  

  ٢٤٣  .............................................................................نتائج الدراسة المیدانیة: 
  ٢٤٣  العامة..................................................................................... أولا: النتائج

  ٢٨٧  ثانیا: نتائج اختبارات الفروض......................................................................
  ٣٠٢  عامة لنتائج الدراسة المیدانیة........................................................... مؤشرات

  توصيات الدراسة ومقترحاتها والخاتمة
  

٣١٦- ٣١١   

  ٣١٢  .......................................................................................توصیات الدراسة
  ٣١٤  الدراسة...................................................................................... مقترحات

  ٣١٥  خاتمة الدراسة..........................................................................................

  المراجع
  

٣٥٦- ٣١٧  

  ٣١٨  العربیة.................................................................................. أولا: المراجع
  ٣٤٦  ثانیا: المراجع الأجنبیة................................................................................

  ٣٥٤  الإنترنت...................................................................................ثالثا: شبكة 

  ملاحق الدراسة
  

٣٨٨- ٣٥٧  

  ٣٥٨  ) استمارة تحلیل المضمون...........................................................١ملحق رقم(
  ٣٦٧  لاستمارة تحلیل المضمون................................) التعریفات الإجرائیة ٢ملحق رقم(
  ٣٧١  ) استمارة الاستبیان...................................................................٣ملحق رقم(
  ٣٨٣  ) ملخص الدراسة باللغة العربیة.....................................................٤ملحق رقم(
  ٣٨٦  ) ملخص الدراسة باللغة الإنجلیزیة.................................................٥ملحق رقم(
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  فھرس الجداول..
  الصفحة  عنوان الجدول  رقم الجدول

  ٣٨  .....................................عدد الحلقات البرامجیة الخاضعة للتحلیل  )١(
  

(الانتخابات البرلمانیة) مقارنة بقضایا فرعیة زمن القضیة محل التحلیل  )٢(
 .................................................................................أخرى

  

٣٨  
  

الأعداد الخاضعة للتحلیل لعینة الصحف الإلكترونیة موزعة حسب   )٣(
  ................................................................................الشھر

  
  

٣٩  

  ٣٩  والنوع.................................... للجامعةتوزیع عینة الدراسة وفقا   )٤(
  ٤٠  ................توزیع عینة الدراسة وفقا للمستوى الاجتماعي الاقتصادي  )٥(

  

نتخابات البرلمانیة لدراسة وفقا لمدى المشاركة في الاعینة ا توزیع  )٦(
٢٠١٥...............................................................................  

  

٤٠  

  ٤٠  المصریة نتماء السیاسي لأي من الأحزابتوزیع عینة الدراسة وفقا للا  )٧(
  ٤٠  المیدانیة....................................................... متغیرات الدراسة  )٨(

  

 التقلیدیةتجاه تغطیة وسائل الإعلام عبارات مقیاس المھارات النقدیة   )٩(
  ....................................................لقضایا الدیمقراطیة المصریة

  

٤٨  
  

 الجدیدةعبارات مقیاس المھارات النقدیة تجاه تغطیة وسائل الإعلام   )١٠(
  ....................................................لقضایا الدیمقراطیة المصریة

  

٤٩  

  ٥٠  .....................مقیاس المستوى الاجتماعي الاقتصادي لعینة الدراسة  )١١(
  ٥١  ..ستبیانات الدراسة كما جاءت باستمارة الاالمقاییس التجمیعیة لمتغیر  )١٢(
  ١٤٧ ...............................المھارات التي تقیسھا اختبارات التفكیر الناقد  )١٣(

  جداول الدراسة التحليلية                                               
  ٢١٥  .........................................................ضیوف البرامج ونوعھم  )١٤(
  ٢١٦  .............................الصفة الوظیفیة لضیوف البرامج عینة الدراسة  )١٥(
  ٢١٧  ...........................الانتماء السیاسي لضیوف البرامج عینة الدراسة  )١٦(
  ٢١٧  ............................الرأي عینة الدراسةنوع الخبر الوارد في برامج   )١٧(
  ٢١٨  ..........................اسةمون المقدم في البرامج عینة الدرطبیعة المض  )١٨(
  ٢١٩  ........................أسلوب التقدیم المُستخدم في البرامج عینة الدراسة  )١٩(
  ٢٢٠................ لعینة الصحف الإلكترونیةالصحفیة الخاضعة للتحلیل  الأشكال  )٢٠(
  ٢٢٠  .....مصدر المواد الإخباریة الخاضعة للتحلیل لعینة الصحف الإلكترونیة  )٢١(
  ٢٢١  .................اتجاه الخطاب الخاضع للتحلیل لعینة الصحف الإلكترونیة  )٢٢(
  ٢٢٢  ...................نوع الخطاب الخاضع للتحلیل لعینة الصحف الإلكترونیة  )٢٣(

  

أسѧѧلوب التنѧѧاول الأكثѧѧر اسѧѧتخداما فѧѧي الخطѧѧاب الخاضѧѧع للتحلیѧѧل لعینѧѧة   )٢٤(
  ...............................................................الصحف الإلكترونیة

  

٢٢٢  
  

فѧѧي الخطѧѧاب الخاضѧѧع للتحلیѧѧل لعینѧѧة  وسѧѧائل الإبѧѧراز الأكثѧѧر اسѧѧتخداما  )٢٥(
............................................................... الصحف الإلكترونیة

  

٢٢٣  
  

مѧѧѧدى وجѧѧѧود تفاعѧѧѧل داخѧѧѧل الخطѧѧѧاب الخاضѧѧѧع للتحلیѧѧѧل لعینѧѧѧة الصѧѧѧحف   )٢٦(
  ..........................................................................الإلكترونیة

  

٢٢٣  
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 أشѧѧѧѧѧكال التفاعѧѧѧѧѧل داخѧѧѧѧѧل الخطѧѧѧѧѧاب الخاضѧѧѧѧѧع للتحلیѧѧѧѧѧل لعینѧѧѧѧѧة الصѧѧѧѧѧحف  )٢٧(
  الإلكترونیة..........................................................................

  

٢٢٤  
  

الطبیعѧѧة الغالبѧѧة علѧѧى تعلیقѧѧات الѧѧزوار داخѧѧل الخطѧѧاب الخاضѧѧع للتحلیѧѧل   )٢٨(
  ........................................................لعینة الصحف الإلكترونیة

  

٢٢٥  
  

نѧѧѧوع الإطѧѧѧار الѧѧѧوارد فѧѧѧي الخطѧѧѧاب الإعلامѧѧѧي بشѧѧѧأن قضѧѧѧیة الانتخابѧѧѧات   )٢٩(
  ................................................................البرلمانیة المصریة

  

٢٢٦  
  

الأطر المرجعیة الواردة في الخطѧاب الإعلامѧي بشѧأن قضѧیة الانتخابѧات   )٣٠(
  ................................................................البرلمانیة المصریة

  

٢٣٠  
  

الفاعلѧѧة(الأطراف المѧѧؤثرة) فѧѧي بنѧѧاء الخطѧѧاب الإعلامѧѧي أطѧѧراف القѧѧوى   )٣١(
  ..................................بشأن قضیة الانتخابات البرلمانیة المصریة

  

٢٣١  
  

مسѧѧارات البرھنѧѧة(الإقناع) البѧѧارزة فѧѧي الخطѧѧاب الإعلامѧѧي بشѧѧأن قضѧѧیة   )٣٢(
  ..................................................الانتخابات البرلمانیة المصریة

  

٢٣٢  
  

الأطروحѧѧات البѧѧѧارزة فѧѧѧي الخطѧѧѧاب الإعلامѧѧي بشѧѧѧأن قضѧѧѧیة الانتخابѧѧѧات   )٣٣(
  ................................................................البرلمانیة المصریة

  

٢٣٣  

  جداول الدراسة الميدانية
  

ومѧѧدى مشѧѧاھدتھم  الجامعѧѧة لنѧѧوععینѧѧة الدراسѧѧة وفقѧѧا توزیѧѧع الشѧѧباب   )٣٤(
  ..................................................................للقنوات الفضائیة

  

٢٤٣  
  

توزیع الشباب عینة الدراسة وفقا لنوع الجامعѧة وعѧدد أیѧام مشѧاھدتھم   )٣٥(
  ..................................................................للقنوات الفضائیة

  

٢٤٥  
  

ومتوسط عѧدد سѧاعات الجامعة نوع وزیع الشباب عینة الدراسة وفقا لت  )٣٦(
  ...........................................مشاھدتھم الیومیة للقنوات الفضائیة

  

٢٤٦  
  

المفضѧلة لѧدى الشѧباب عینѧة الدراسѧة وفقѧاً  الفضѧائیة القنѧوات نوعیѧة  )٣٧(
  .......................................................................لنوع الجامعة

  

٢٤٨  
  

توزیع إجابات الشباب عینة الدراسѧة علѧى القنѧوات الفضѧائیة المفضѧلة   )٣٨(
  .................................................................................لدیھم

  

٢٥٠  
  

توزیѧѧع إجابѧѧات الشѧѧباب عینѧѧة الدراسѧѧة وفقѧѧا لنѧѧوع الجامعѧѧة وأسѧѧباب   )٣٩(
  ............................................تفضیلھم مشاھدة القنوات الفضائیة

  

٢٥١  
  

ومѧѧدى مشѧѧاھدتھم  الجامعѧѧة لنѧѧوععینѧѧة الدراسѧѧة وفقѧѧا توزیѧѧع الشѧѧباب   )٤٠(
  .......................................................................لبرامج الرأي

  

٢٥٢  
  

توزیع الشباب عینة الدراسة وفقا لنوع الجامعѧة وعѧدد أیѧام مشѧاھدتھم   )٤١(
  .......................................................................لبرامج الرأي

  

٢٥٣  
  

ونمѧѧط مشѧѧاھدتھم الجامعѧѧة نѧѧوع ع الشѧѧباب عینѧѧة الدراسѧѧة وفقѧѧا لیѧѧوزت  )٤٢(
  .............................................................الیومیة لبرامج الرأي

  

٢٥٤  
  

وات عینѧѧة الدراسѧѧة علѧѧى بѧѧرامج الѧѧرأي بѧѧѧالقنتوزیѧѧع إجابѧѧات الشѧѧباب   )٤٣(
  م..........................................................الفضائیة المفضلة لدیھ

  

٢٥٧  
  

توزیѧѧع إجابѧѧات الشѧѧباب عینѧѧة الدراسѧѧة وفقѧѧا لنѧѧوع الجامعѧѧة وأسѧѧباب   )٤٤(
  ..................................................تفضیلھم مشاھدة برامج الرأي

  

٢٥٨  
  

ومѧѧدى اسѧѧتخدامھم  الجامعѧѧة لنѧѧوعتوزیѧѧع الشѧѧباب عینѧѧة الدراسѧѧة وفقѧѧا   )٤٥(
  .....................................................................لشبكة الإنترنت

  

٢٥٩  
  

الدراسة وفقا لنوع الجامعة وعدد أیѧام اسѧتخدامھم  توزیع الشباب عینة  )٤٦(
  .....................................................................لشبكة الإنترنت

  

٢٦٠  
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ومتوسط عѧدد سѧاعات الجامعة نوع وزیع الشباب عینة الدراسة وفقا لت  )٤٧(
  ......................................................استخدامھم لشبكة الإنترنت

  

٢٦١  
  
  

)٤٨(  
توزیѧѧع إجابѧѧات الشѧѧѧباب عینѧѧة الدراسѧѧة وفقѧѧѧا لنѧѧوع الجامعѧѧة ونوعیѧѧѧة 

 المعلومѧѧѧѧاتالمواقѧѧѧѧع الإلكترونیѧѧѧѧة التѧѧѧѧي یتصѧѧѧѧفحونھا للحصѧѧѧѧول علѧѧѧѧى 
  .......................السیاسیة بشأن القضایا السیاسیة الداخلیة المصریة

  
  

٢٦٣  

  

ومѧѧѧدى قѧѧѧراءتھم  الجامعѧѧѧة لنѧѧѧوعتوزیѧѧѧع الشѧѧѧباب عینѧѧѧة الدراسѧѧѧة وفقѧѧѧا   )٤٩(
  ...............................................................الصحف الإلكترونیة

  

٢٦٤  
  

توزیѧع الشѧباب عینѧة الدراسѧة وفقѧا لنѧوع الجامعѧة وعѧدد أیѧام قѧѧراءتھم   )٥٠(
  ...............................................................للصحف الإلكترونیة

  

٢٦٥  
  

ومتوسط عѧدد سѧاعات الجامعة نوع وزیع الشباب عینة الدراسة وفقا لت  )٥١(
  ....................................................قراءتھم للصحف الإلكترونیة

  

٢٦٦  
  

وعѧѧѧدد الصѧѧѧحف الجامعѧѧѧة نѧѧѧوع الشѧѧѧباب عینѧѧѧة الدراسѧѧѧة وفقѧѧѧا ل وزیѧѧѧعت  )٥٢(
  .............................................الإلكترونیة التي یقرأونھا في الیوم

  

٢٦٧  
  

توزیع إجابات الشباب عینة الدراسة على الصحف الإلكترونیة المفضلة   )٥٣(
  .................................................................................لدیھم

  

٢٧٠  
  

توزیѧѧع إجابѧѧات الشѧѧباب عینѧѧة الدراسѧѧة وفقѧѧا لنѧѧوع الجامعѧѧة وأسѧѧباب   )٥٤(
  ...........................................تفضیلھم قراءة الصحف الإلكترونیة

  

٢٧١  
  

توزیѧѧع إجابѧѧات الشѧѧباب عینѧѧة الدراسѧѧة وفقѧѧا لنѧѧوع الجامعѧѧة وأكثѧѧر القضѧѧایا   )٥٥(
  ..........................................المصریة التي تابعوھا في القترة الأخیرة

  

٢٧٣  
  

إجابات الشباب عینة الدراسة وفقا لنوع الجامعة وأھم المصѧادر  توزیع  )٥٦(
  ...............التي تابعوھا للحصول على معلومات حول القضایا السابقة

  

٢٧٤  
  

توزیѧع عبѧارات مسѧتوى ثقѧѧة الشѧباب عینѧة الدراسѧѧة فѧي تغطیѧة وسѧѧائل   )٥٧(
  ة..................................لقضایا السیاسیة المصریة الداخلیالإعلام ل

  

٢٧٥  
  

توزیѧѧع عبѧѧارات مقیѧѧاس تѧѧأثیرات التغطیѧѧة الإعلامیѧѧة التѧѧي قѧѧدمتھا وسѧѧائل   )٥٨(
  ......الإعلام بشقیھا التقلیدي والجدید للقضایا السیاسیة المصریة الداخلیة

  

٢٧٦  
  
  

)٥٩(  
عبѧارات أھѧداف الاعتمѧاد علѧѧى وسѧائل الإعѧلام بشѧقیھا التقلیѧѧدي  توزیѧع

والجدیѧѧد كمصѧѧدر للحصѧѧول علѧѧى المعلومѧѧات حѧѧول القضѧѧایا السیاسѧѧیة 
  ..................................................................المصریة الداخلیة

  

٢٧٨  

  

قضѧایا الدیمقراطیѧة توزیع عبارات اتجاھات الشباب عینة الدراسة نحو   )٦٠(
  .....................................................المصریة تبعا للوزن النسبي

  

٢٨٩  
  

توزیع عبارات اتجاھات الشѧباب عینѧة الدراسѧة نحѧو المھѧارات النقدیѧة   )٦١(
  ...................المُشكلة من وسائل الإعلام التقلیدیة تبعا للوزن النسبي

  

٢٨٣  
  

توزیع عبارات اتجاھات الشѧباب عینѧة الدراسѧة نحѧو المھѧارات النقدیѧة   )٦٢(
 ....................المُشكلة من وسائل الإعلام الجدیدة تبعا للوزن النسبي

  

٢٨٥  
  
  

)٦٣(  
معامѧѧل ارتبѧѧاط بیرسѧѧون لقیѧѧاس الارتبѧѧاط بѧѧین كثافѧѧة اسѧѧتخدام وسѧѧائل 

الشباب المصري  الإعلام التقلیدیة والجدیدة وتشكیل مھارات نقدیة لدى
  ...............................................نحو قضایا الدیمقراطیة المصریة

  
  

٢٨٧  

  

معامѧѧل ارتبѧѧاط بیرسѧѧون لقیѧѧاس الارتبѧѧاط بѧѧین كثافѧѧة التعѧѧرض لوسѧѧائل   )٦٤(
  الإعلام التقلیدیة والجدیدة وحدوث تأثیرات معرفیة ووجدانیة وسلوكیة

  

٢٨٨  
  

متوسѧѧطات درجѧѧات اعتمѧѧاد الشѧѧباب عینѧѧة الدراسѧѧة علѧѧى  الفѧѧروق بѧѧین  )٦٥(
  .........................وسائل الإعلام بشقیھا التقلیدي والجدید تبعا للنوع

  

٢٨٩  
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الفѧѧروق بѧѧین متوسѧѧطات درجѧѧات اعتمѧѧاد الشѧѧباب عینѧѧة الدراسѧѧة علѧѧى   )٦٦(
  ......وسائل الإعلام بشقیھا التقلیدي والجدید تبعا لنوع التعلیم الجامعي

  

٢٩٠  
  

  

)٦٧(  
الفѧѧروق بѧѧین متوسѧѧطات درجѧѧات اعتمѧѧاد الشѧѧباب عینѧѧة الدراسѧѧة علѧѧى 
وسѧѧائل الإعѧѧلام بشѧѧقیھا التقلیѧѧدي والجدیѧѧد تبعѧѧا للمسѧѧتوى الاجتمѧѧاعي 

  ...........................................................................الاقتصادي

  
  

٢٩٠  

  
  

)٦٨(  
لمعرفѧѧة مصѧѧدر الفѧѧروق بѧѧین متوسѧѧطات درجѧѧات  L.S.Dنتѧѧائج تحلیѧѧل 

اعتمѧѧاد الشѧѧباب علѧѧى مقیѧѧاس الاعتمѧѧѧاد علѧѧى وسѧѧائل الإعѧѧلام بشѧѧѧقیھا 
  .....................التقلیدي والجدید تبعاً للمستوى الاجتماعي الاقتصادي

  
  

٢٩١  

  

تعѧرض الشѧباب  الفروق بین متوسѧطات درجѧات التѧأثیرات الناتجѧة عѧن  )٦٩(
  ........................لوسائل الإعلام بشقیھا التقلیدي والجدید تبعا للنوع

  

٢٩٢  
  

الفروق بین متوسѧطات درجѧات التѧأثیرات الناتجѧة عѧن تعѧرض الشѧباب   )٧٠(
  .....لوسائل الإعلام بشقیھا التقلیدي والجدید تبعا لنوع التعلیم الجامعي

  

٢٩٣  
  
  

)٧١(  
ثیرات الناتجѧة عѧن تعѧرض الشѧباب أمتوسѧطات درجѧات التѧالفروق بین 

لوسѧѧائل الإعѧѧلام بشѧѧقیھا التقلیѧѧدي والجدیѧѧد تبعѧѧاً للمسѧѧتوى الاجتمѧѧاعي 
  ...........................................................................الاقتصادي

  
  

٢٩٤  

  
  

)٧٢(  
لمعرفѧة مصѧدر الفѧروق بѧین متوسѧطات التѧأثیرات  L.S.Dنتائج تحلیل 

الناتجة عن تعѧرض الشѧباب لوسѧائل الإعѧلام بشѧقیھا التقلیѧدي والجدیѧد 
  ...........................................تبعاً للمستوى الاجتماعي الاقتصادي

  
  

٢٩٥  

  

تعѧرض  الفروق بѧین متوسѧطات درجѧات المھѧارات النقدیѧة الناتجѧة عѧن  )٧٣(
  ...............الشباب لوسائل الإعلام بشقیھا التقلیدي والجدید تبعا للنوع

  

٢٩٥  
  
  

)٧٤(  
الفروق بѧین متوسѧطات درجѧات المھѧارات النقدیѧة الناتجѧة عѧن تعѧرض 
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  الفصل الأول:
  للدراسةوالنظري الإطار المنهجي 

  
  :الدراسة مقدمة

على  ةلقد ظلت وسائل الإعلام التقلیدیة من صحافة وإذاعة وتلیفزیون وفضائیات ھي المسیطر     
عقل الجمھور، الذي استمر لفترة طویلة من الوقت متلقیا سلبیا للمعلومات یستقبل ولا یكون لھ رد فعل 
أو تغذیة عكسیة لما ینُشر أو یذُاع أو یبُث، إلى أن ظھرت وسائل الإعلام الجدیدة أو الإعلام البدیل أو 

اج الخبر بنفسھ سواء بتصویر كما یسمیھا البعض صحافة المواطن، فأصبح المواطن قادرا على إنت
فیدیو لما یحدث في أي مكان یمر بھ، أو بكتابة ما یدور في خاطره على صفحات التواصل الاجتماعي 
وأبرزھا شبكة الفیس بوك، وصار لتلك الشبكات دورا بارزا في حیاة كل منا وخاصة الشباب الذي 

ة والمزید من الثقافة والمعلومات؛ وذلك یقضي معظم وقتھ أمام شبكة الإنترنت یتصفح مواقعھا للقراء
  نظرا لما أتاحتھ تلك المواقع من حریة كاملة للتعبیر عن الرأي بدون تقیید أو ضوابط لما ینُشر علیھا.

ونتیجة لذلك ظھرت ما یسمى بالممارسات الدیمقراطیة للعدید من الشعوب وخاصة في المنطقة      
سھیل نمو دیمقراطیة ي لتوسیط قو Web 2.0 وخاصة  الشبكة العنكبوتیة العالمیة العربیة، حیث تعد

اً ومنبرًا وإمكانیة الوصول إلى وسیلة الإنتاج، حیث یتیح أالإعلام حیث  نھا توفر لمستخدمیھا صوت
الویب لكل شخص مشاركة المعلومات على الفور دون حواجز لعمل إدخال عبر بنیة تحتیة مشتركة، 

ً ما ینظر إلیھ كمثال على القوة المحتملة لدیمقراطیة  إن استخدام تقنیات شبكات التواصل  .الإعلاموعادة
الاجتماعي الرقمیة لترویج المعارضة والإصلاح السیاسي یضفي مصداقیة على نموذج الدیمقراطیة 
الإعلامیة، ویتضح ھذا في الاحتجاجات واسعة النطاق في الشرق الأوسط وشمال إفریقیا والتي تعرف 

للمواطنین  ویوتیوب وتویتر بوكفیس  حیث سمحت مواقع الإعلام الاجتماعي مثل الربیع العربي باسم
ًا مع بعضھم البعض وتبادل المعلو مات وتنظیم الاحتجاجات المناھضة لحكوماتھم. بالتواصل سریع

وبینما لا یمكن القول بأن للإعلام الاجتماعي وحده الفضل في نجاح ھذه التظاھرات، فلقد لعبت 
ولیبیا. وتوضح ھذه الأفعال أنھ یمكن إطلاع  ومصر التقنیات دورًا ھامًا في إحلال التغییر في تونس

ً لھاالجمھور على الأخبار عبر قنوات الإعلا   .م البدیلة ویمكنھم تغییر سلوكھم وفقا
وترتبط ھذا الفكرة بما توفره وسائل الإعلام الجدیدة من حریة تعبیر ونقد لما یتم نشره، فظھرت      

مصطلحات مثل التربیة الإعلامیة والتفكیر الناقد والثقافة الإعلامیة وكلھا مصطلحات لھا علاقة 
تتوفر دیمقراطیة إعلامیة توجد تربیة نقدیة إعلامیة تتیح للأفراد التمییز  بالدیقراطیة الإعلامیة، ففي حین

بین الرسائل الصحیحة والخاطئة وتعمل على إثارة حسھم النقدي برفض أو قبول الرسائل المنشورة، 
في أیة قضیة  فتحول المتلقي من مجرد متلقي سلبي إلى متلقي إیجابي قادرا على إنتاج محتوى خاص بھ

تغیرات في الممارسات في ظل ما شھدتھ الساحة من  وذلك لى مجموعة كبیرة من الأفرادوبثھ ع
  . الدیمقراطیة

  


