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  شكر وتقدير
  

على سیدنا محمد بن عبد االله  لا تعد ولا تحصى والصلاة والسلامالحمد الله على نعمة التى      
الصادق الوعد الأمین، اللهم لا علم لنا إلا ما علمتنا إنك أنت العلیم الحكیم، اللهم علمنا ما 

  .ربى أوزعنى أن أشكر نعمتك التي أنعمت علیا.... ینفعنا، وأنفعنا بما علمتنا، وزدنا علما

 أن أتقدم بخالص الشكر والتقدیر لكل لا یسعنى بعد أن وفقنى االله لإتمام هذه الرسالة إلا     
من تعلمت منه الكثیر والكثیر والدعاء  من ساهم فى إنجاز هذا العمل، وأخص بالشكر والتقدیر

عدلى سید رضا استاذ الإذاعة والتلیفزیون  :د.أ؛ المرحوم إلى العالم الجلیل إلى استاذى الفاضل
بذله من جهد فى سبیل تقدیم التوجیهات بكلیة الإعلام جامعة القاهرة لما أتاحه من وقت و 

والإرشادات والنصائح والمراجعة دقیقة التي ساعدتنى على إخراج هذه الرسالة بالصورة التى 
یرضاها وتلیق بكلیة الإعلام جامعة القاهرة، كما وجدت فیه كرماً حاتیماً وتواضع لا محدود علماً 

، ولكنها لم تكن عائقاً لمتابعته لى أبداً وهذا إن بمشاغله المتعددة سواء فى الجامعة أو فى الدولة
دل فإنما یدل على خلقه العظیم وعطائه المستمر الذى لا ینتهى والذى هو من شیم العلماء 
الإجلاء، ومهما حاولت أن أجمع من المعانى الجمیلة وكلمات الشكر والثناء فإننى سوف أكون 

والتقدیر وجزاه االله  یمیة الفذة فله منى خالص الشكرمقصراً فى حق هذه القامة الإعلامیة والأكاد
  .، رحمة االله تعالى وأسكنه فسیح جناتهخیر الجزاء

تفضلت بقبول الإشراف على هذه الرسالة التي منى الحدیدي  :د.أ أخص بالشكر والتقدیر كما    
هذا العمل، بقراءة ومراجعة نى من وقتها الثمین توسمحت لى أن أنهل من علمها العزیر، وأعط

   .وأستفدت من دقتها العلمیة المتناهیة فلها منى كل الشكر والعرفان

خالد صلاح الدین أستاذ الإذاعة والتلیفزیون  :د.أكما أتقدم بأسمى أیات التقدیر والإحترام إلى    
بكلیة الإعلام جامعة القاهرة، الذى یزیدنى شرفاً أن یكون مناقشاً لرسالتى لما له من خبرة 

ادیمیة متمیزة وكذلك خبرة بالمجتمع السعودي حیث كان أستاذاً فى جامعة أم القرى بمكة أك
، كما العلوم الإجتماعیةوساً فى تطویر المناهج التعلیمیة بكلیة مالمكرمة، وقد كان له جهداً مل

 ساهم فى إخراج جیل یتمیز بالجدیة العلمیة والعملیة ممن یتبؤن الآن مناصب علیا فى الجامعة
وكذلك فى وسائل الإعلام الأخرى، كما أن لدیه دقة علمیة وفكر مستنیر ومتابعة دقیقة للتطور 
السریع لوسائل الإعلام والإتصال الحدیثة، وبالإضافة إلى تلك الصفات وجدت لدیه الخلق الرفیع 



  ث
 

ة فى والإبتسامة التى لا تفارق محیاه، فله منى فائق الإحترام والتقدیر على تفضله بالمشارك
  .مناقشة هذه الرسالة

سلوى العوادلى الأستاذ بقسم العلاقات العامة  :د.أكما أتقدم بجزیل الشكر والعرفان إلى      
الإعلان بكلیة الإعلام جامعة القاهرة ووكیل كلیة الإعلام جامعة الأهرام الكندیة على تفضلها و 

المتعددة، والتي أعلم یقین العلم بأننى بالمشاركة فى مناقشة هذه الرسالة رغم مشاغلها ومسؤلیتها 
سأستفید الكثیر من علمها وخبرتها الكبیرة فى مجال الإعلان مما یزید هذه الرسالة دقة وجودة 

  .بمشیئة االله فلها منى كل الشكر والتقدیر

كما أشكر جمیع أساتذتى بقسم الإذاعة والتلیفزیون بكلیة الإعلام على ما وجدته منهم من      
حسن عماد مكاوى والدكتور عادل : د.غزیر وخلق عظیم وعلى رأسهم أستاذى الفاضل أعلم 
كما أتقدم بالشكر الجزیل إلى رفیق دربي وصدیقي الصدوق الأستاذ بندر بن عبد العزیز . فهمى

أتقدم بجزیل الشكر و الحارثي الذي لم یتوانى في تقدیم العون والمساعدة فى إتمام هذه الرسالة، 
صراره على تحمل عناء السفر  والعرفان إلى الدكتور نایف بن عبد العزیز الحارثي على تكرمه وإ

كما لا یفوتنى أن أشكر ، والقدوم من المملكة العربیة السعودیة لتشریفى بحضور هذه المناقشة
وكذلك أتقدم بجزیل الشكر  .الأستاذ محمود غالب على حسن الإستضافة وعلى كرمه الجم

زمیلة الفاضلة الأستاذة منة االله كمال دیاب على معاونتى فى سنوات دراستى فى والعرفان إلى ال
  .مصر

وأخیراً لا یفوتنى أن أتقدم بجزیل الشكر والعرفان والإحترام والتقدیر لأفراد أسرتى فرداً فرداً لما     
  .عانوه من غیابي وغربتي طوال سنین دراستي

                                                          

  سعد بن مناحي بن سعد بن سفران
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  ..................................................الإنترنت من خلالها

  .................أكثر المواقع التي تشاهد إعلانات الإنترنت من خلالها
في أكثر المواقع التي تشاهد إعلانات الإنترنت من  النوع الفروق بین 

  .............................................................خلالها
  ..العلاقة بین العمر وأكثر المواقع التي یشاهدون إعلانات الإنترنت منها
  ..العلاقة بین التعلیم وأكثر المواقع التي یشاهدون إعلانات الإنترنت منها

  ...............بإعلانات الإنترنت عینة الدراسةأهم العناصر التي تقنع 
نعك بإعلانات في أهم العناصر التي یمكن أن تق الفروق بین النوع 

  ............................................................الإنترنت
  ..الفروق بین الفئات العمریة وأهم عناصر الإقناع في إعلانات الإنترنت

العلاقة بین المستویات التعلیمیة وأهم عناصر الإقناع في إعلانات 
  ............................................................الإنترنت

  .....................................أسلوب اختیار إعلانات الإنترنت
  ...................أسلوب اختیار إعلانات الإنترنتالنوع و العلاقة بین 

  .....العلاقة بین المستویات التعلیمیة وأسلوب اختیار إعلانات الإنترنت
  ....................................الإعلانیة كثافة التعرض للأشكال

في الأشكال الإعلانیة التي یتم التعرض لها  النوع الفروق بین 
  ..............................................................بكثرة

  .....العلاقة بین العمر والأشكال الإعلانیة التي یتم التعرض لها بكثرة
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المستویات التعلیمیة الأشكال الإعلانیة التي یتم التعرض لها العلاقة بین 
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  ..................أفضل الأمكان لعرض الإعلان على شبكة الإنترنت
رأى المبحوث في أفضل مكان في رأیك للإعلان على النوع و العلاقة بین 

  ......................................................ة الإنترنتشبك
رأى المبحوث في أفضل مكان في رأیك للإعلان على النوع و العلاقة بین 

  ......................................................شبكة الإنترنت
  ..الإنترنتالعلاقة بین الفئات العمریة وأفضل مكان للإعلان على شبكة 

العلاقة بین المستویات التعلیمیة وأفضل مكان في للإعلان على شبكة 
  .............................................................الإنترنت

  ................العوامل التي تؤثر على جاذبیة الإعلان على الإنترنت
  الإعلان على الإنترنت الفروق بین النوع والعوامل التي تؤثر على جاذبیة

العلاقة بین العمر والعوامل التي تؤثر على جاذبیة الإعلان على 
  .............................................................الإنترنت

العلاقة بین المستویات التعلیمیة والعوامل التي تؤثر على جاذبیة الإعلان 
  .......................................................على الإنترنت

  ....................................ممیزات الإنترنت كوسیلة إعلانیة
  ...............في ممیزات الإنترنت كوسیلة إعلانیة النوع الفروق بین 

  .........العلاقة بین الفئات العمریة وممیزات الإنترنت كوسیلة إعلانیة
  ....ت التعلیمیة وممیزات الإنترنت كوسیلة إعلانیةالعلاقة بین المستویا

  .....مدى القیام بشراء سلعة أو خدمة من خلال إعلانها على الإنترنت
  .....................العلاقة بین النوع وبین الشراء من خلال الإنترنت

  لدلالة العلاقة بین الفئات العمریة والشراء من خلال الإنترنت ٢قیمة كا
بین المستویات التعلیمیة و مدى القیام بشراء سلعة أو خدمة من العلاقة 

  .........................................خلال إعلانها على الإنترنت
  ....................................مجال شراء هذه السلعة أو الخدمة

  ..............في مجال شراء هذه السلعة أو الخدمة النوع الفروق بین 
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  .........العلاقة بین الفئات العمریة ومجال شراء هذه السلعة أو الخدمة
  ....العلاقة بین المستویات التعلیمیة ومجال شراء هذه السلعة أو الخدمة

  ...................أسباب عدم شرائك لسلع وخدمات إعلانات الإنترنت
نات في أسباب عدم شرائك لسلع وخدمات إعلا النوع الفروق بین 

  ............................................................الإنترنت
  ........العلاقة بین العمر وأسباب عدم الشراء خلال إعلانات الإنترنت

العلاقة بین المستویات التعلیمیة وأسباب عدم شراء السلع والخدمات 
  .................................المقدمة من خلال إعلانات الإنترنت

  .......................................الاتجاه نحو إعلانات الإنترنت
  ..............................الاستفادة من مشاهدة إعلانات الإنترنت

  .......................................تقییم تجربة إعلانات الإنترنت
  ..........................لتطویر شكل الإعلاناتالمقترحات المقدمة 

  ....في المقترحات المقدمة لتطویر شكل الإعلانات النوع الفروق بین 
  ........العلاقة بین الفئات العمریة ومقترحات تطویر شكل الإعلانات

  ...العلاقة بین المستویات التعلیمیة ومقترحات تطویر شكل الإعلانات

  .......................لتطویر مضمون الإعلانات المقترحات المقدمة
في المقترحات المقدمة لتطویر مضمون  النوع الفروق بین 

  ..........................................................الإعلانات
  ......العلاقة بین الفئات العمریة ومقترحات تطویر مضمون الإعلانات

  ..التعلیمیة ومقترحات تطویر مضمون الإعلاناتالعلاقة بین المستویات 
مدى تأثیر استخدام الإنترنت كوسیلة الإعلانیة على التعامل مع 

  .......................................الإعلانات في الوسائل الأخرى
مدى تأثیر استخدام الإنترنت كوسیلة الإعلانیة على النوع و العلاقة بین 

  ...........................في الوسائل الأخرى التعامل مع الإعلانات
العلاقة بین الفئات العمریة ومدى تأثیر استخدام الإنترنت كوسیلة 

  .............الإعلانیة على التعامل مع الإعلانات في الوسائل الأخرى
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العلاقة بین المستویات التعلیمیة في ومدى تأثیر استخدام الإنترنت 
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أهم جوانب الاستفادة من تأثیر استخدام الإنترنت كوسیلة الإعلانیة على 
  ............................التعامل مع الإعلانات في الوسائل الأخرى

في أهم جوانب الاستفادة من تأثیر استخدام الإنترنت  النوع الفروق بین 
لإعلانیة على التعامل مع الإعلانات في الوسائل كوسیلة ا

  .............................................................الأخرى
وأهم جوانب الاستفادة من تأثیر استخدام  الفئات العمریةالعلاقة بین 

الإنترنت كوسیلة الإعلانیة على التعامل مع الإعلانات في الوسائل 
  ..............................................................الأخرى

العلاقة بین المستویات التعلیمیة وأهم جوانب الاستفادة من تأثیر استخدام 
الإنترنت كوسیلة الإعلانیة على التعامل مع الإعلانات في الوسائل 

  ..............................................................الأخرى
من  الشرائيوالقرار  الإنترنتات علانبین التعرض لإ الخطيالارتباط 

  ......................................................جانب الجمهور
 الإنترنتات علانبین دوافع تعرض أفراد عینة الدراسة لإ الخطيالارتباط 

  ...............................المتحققة من هذا التعرض شباعاتوالإ
بین حجم التعرض للإنترنت بصفة عامة وبین التعرض  الخطيالارتباط 

  ....................................بصفة خاصة الإنترنتات علانلإ
لدلالة الفروق بین الخصائص الدیموجرافیة للعینة ) T-Test ت ـ(اختبار 

  ................................الإنترنتات علانحجم التعرض لإفي 
ات علانلدلالة الفروق حجم التعرض لإ ANOVA  تحلیل التباین

  .......................................باختلاف الفئة العمریة الإنترنت
وفقاً  الإنترنتات علانحجم التعرض لإللفروق الثنائیة في  LSDقیمة 

  ........................................................للفئة العمریة
 فيلبیان الفروق لدلالة الفروق  ANOVAتحلیلٍ التباین أحادى الاتجاه 

  .....................باختلاف التعلیم الإنترنتات علانحجم التعرض لإ
وفقاً  الإنترنتات علانحجم التعرض لإللفروق الثنائیة في  LSDقیمة 
  ...............................................................للتعلیم
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حجم  فيلبیان الفروق لدلالة الفروق  ANOVAالتباین أحادى الاتجاه 
  ........................باختلاف التعلیم  الإنترنتات علانالتعرض لإ

وفقاً  الإنترنتات علانحجم التعرض لإللفروق الثنائیة في  LSDقیمة 
  ...............................................................للتعلیم

باختلاف  الإنترنتات علانتحلیل التباین لدلالة الفروق حجم التعرض لإ
  ......................................الإجتماعي الإقتصاديالمستوى 

وفقاً  لإعلانات الإنترنتحجم التعرض للفروق الثنائیة في  LSDقیمة 
  .....................................للمستوى الإقتصادي الإجتماعي

باختلاف  الإنترنتات علانتحلیل التباین لدلالة الفروق حجم التعرض لإ
  ..................................................ةالإجتماعیالحالة 
وفقاً  الإنترنتات علانالتعرض لإحجم للفروق الثنائیة في  LSDقیمة 

  ...................................................ةالإجتماعیالحالة 
لدلالة الفروق بین حجم التعرض لإعلانات ) T-Testـ ت (اختبار 

  ...................................الإنترنت وفقاً لمتغیر السفر للخارج
ات علانروق بین حجم التعرض لإلدلالة الف) T-Testت (اختبار 
  ...........................................وفقاً لنوع السكن الإنترنت
لدلالة الفروق بین قرار الشراء للسلع والخدمات ) T-Testت (اختبار 

  .....................وفقاً للنوع الإنترنتعنها على  علانالتى یتم الإ
لدلالة الفروق بین قرار الشراء للسلع  ANOVA  تحلیل التباین

  ...وفقاً للفئات العمریة الإنترنتعنها على  علانوالخدمات التى یتم الإ
لدلالة الفروق بین قرار الشراء للسلع  ANOVA  تحلیل التباین

  ..التعلیميوفقاً للمستوى  الإنترنتعنها على  علانوالخدمات التى یتم الإ
للفروق الثنائیة في قرار شراء السلع والخدمات المقدمة من  LSDقیمة 

  .......................................وفقاً للمستوى التعلیمي الإنترنت
لدلالة الفروق بین قرار الشراء للسلع والخدمات ANOVA تحلیل التباین

  .....................التى یتم الإعلان عنها على الإنترنت وفقاً للوظیفة
للفروق الثنائیة في قرار شراء السلع والخدمات المقدمة من  LSDقیمة 

  ......................................وفقاً للمستوى التعلیمي الإنترنت
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لدلالة الفروق بین قرار الشراء للسلع والخدمات ANOVA  تحلیل التباین
  .............وفقاً للدخل الشهرى الإنترنتعنها على  علانالتى یتم الإ

لدلالة الفروق بین قرار الشراء للسلع والخدمات  ANOVA تحلیل التباین
  .............وفقاً للدخل الشهرى الإنترنتعنها على  علانالتى یتم الإ

لدلالة الفروق بین قرار الشراء للسلع والخدمات ) T-Testت (اختبار 
  .......وفقاً لمتغیر السفر للخارج نترنتالإعنها على  علانالتى یتم الإ

قرار شراء السلع والخدمات   فيلدلالة الفروق ) T-Testت (اختبار 
  ................وفقاً لنوع السكن الإنترنتعنها على  علانالتى یتم الإ

المتحققة من  شباعاتلدلالة الفروق بین الإ) T-Test ت(اختبار 
  ...............................وفقاً للنوع الإنترنتات علانالتعرض لإ

المتحققة من  شباعاتالإ فيلدلالة الفروق ANOVA تحلیل التباین
  ......................وفقاً للفئات العمریة الإنترنتات علانالتعرض لإ

المتحققة من  شباعاتالإ فيلدلالة الفروق ANOVA تحلیل التباین
  ...................التعلیميوفقاً للمستوى  الإنترنتات علانالتعرض لإ

المتحققة من  شباعاتالإ فيلدلالة الفروق ANOVA تحلیل التباین
  ............................وفقاً للوظیفة الإنترنتات علانالتعرض لإ

المتحققة من  شباعاتالإ فيلدلالة الفروق   ANOVA تحلیل التباین
  .....الإجتماعي الإقتصاديوفقاً للمستوى  الإنترنتات علانالتعرض لإ

المتحققة من التعرض  شباعاتالإللفروق الثنائیة في  LSDقیمة 
  .............الإجتماعي الإقتصاديوفقاً للمستوى  الإنترنتات علانلإ

المتحققة من  شباعاتالإ فيلدلالة الفروق  ANOVA  تحلیل التباین
  ...................ةالإجتماعیوفقاً للحالة  الإنترنتات علانالتعرض لإ

المتحققة من  شباعاتالإبین  لدلالة الفروق) T-Testت ـ (اختبار 
ً لمتغیر السفر للخارج الإنترنتات علانالتعرض لإ   ...............وفقا

المتحققة من  شباعاتلدلالة الفروق في الإ) T-Testت ـ (اختبار 
  ..................................وفقاً لنوع السكن الإنترنتات إعلان

المتحققة من  شباعاتلدلالة الفروق بین الإ) T-Testت ـ (اختبار 
  ...............................وفقاً للنوع الإنترنتات علانالتعرض لإ
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