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 شكر وتقدير

 بسم ا الرحمن الرحيم والصلاة والسلام على سيد الخلق 

.......  أجمعين وعلى آله وصحبه  ومن تبعه إلى يوم الدين

التي  ســوزان القلينىأتقدم بكل الشكر والعرفان بالجميل إلى الأستاذة الدكتورة/ 
منذ  المحاضرة الأولى لي كطالبة في قسم الإعلام وأنا أحرص على قضاء معظم 

الأوقات بجانبها لأتعلم منها كأستاذة وأم لكثير من الطلبة والطالبات بالقسم وأشكرها جزيل 
الشكر لأنها اتاحت لي الكثير من وقتها وعلمها وأحاطتني برعايتها فكانت دائماً نعم 

 المشرف والأستاذ. 

  محمود منصوركما أتقدم بخالص الشكر وعميق التقدير إلى الأستاذ الدكتور/ 
رئيس قسم الاقتصاد الزراعي بكلية الزراعة  جامعة الأزهر، لما قدمه لي من صادق 

 العون والمشورة وعلى تفضله بالموافقة على مناقشة هذه الرسالة. 

  الأستاذ علــى ليلــةكما أتقدم بخالص شكري وتقديري إلى الأستاذ الدكتور/ 
بقسم الاجتماع بكلية الآداب  جامعة عين شمس على تفضله بالموافقة على مناقشة هذه 

 الرسالة. 

ولا يسعني إلا أن أنحني شكراً وإعزازاً واعترافاً بالجميل لأسرتي التي أكرمني االله 
بها لتتحملني طوال حياتي وليس في فترة إعداد الدراسة فقط ، وأخص بالشكر والدتي 

 العزيزة والغالية  على ما تحملته معي ومن أجلي فقد ساندتني دوما وتحملت 

عني الكثير  ولا أنسى فضل أبي الذي خفف عن 
 كاهلي الكثير من الأعباء وتحملها عني .ولن أنسى 



 

 

أن أشكر ماما حنان وهي السيدة التي أكرمني االله ببركة دعائها وأدعو االله أن يبارك لها 
في عمرها وصحتها . كما أشكر أخوتي  محمد وإسراء وغازي الذين شاركوني في خطوات 
الدراسة وتشجيعهم الدائم لي وخالص إمتناني إلى صديقتي سماح عبد العليم على تعاونها 

 معي .

          وأتوجه بخالص شكري إلى أساتذتي الذين أعانوني ووجهوني طوال فترة إعداد 
 ، رئيس الاتحاد العام للتعاونيات الذي لم يبخل أحمد عبد الظاهرهذه الرسالة  الدكتور/ 

 علي وأتاح لي مكتبته الخاصة لاستعير منها ما أشاء، والدكتور/ 
  صلاح مدكور وكيل أول وزارة بالمجلس الأعلى للصحافة ، والدكتور/ عصــام فــرج

وكيل أول وزارة البيئة لشئون الإعلام والخبير بالأمم المتحدة فلهم مني كل التقدير 
  بالإتحاد العام للتعاونيات .جمال بطراويوالإعزاز و الأستاذ / 

أما عن أسرتي الثانية من المعيدات والمدرسين المساعدين في قسم الإعلام 
فأشكرهم جميعا  لما أحاطوني به من جو يملؤه الود والتعاون فكن نعم الأسرة ولا أستطيع 
أن أخص أحداً بالاسم فكلهن جميعا كن خير العون لي منذ بداية تعييني بالقسم  جزاهن  

 االله عني كل الخير، وأتمنى لنا جميعاً دوام التوفيق. 

و الشكر إلى العاملين بمكتبة المجلس الأعلى للصحافة وقاعة الدوريات على 
 صادق تعاونهم مع الباحثة. 
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