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  جامعة عين شمس
  معھد الدراسات العليا للطفولة 
  قسم الإعلام وثقافة الأطفال

  
  

دور الإعلان التليفزيوني في تكوين الصورة الذھنية 
  للفتاه لدي المراھقات

  
 الدكتوراه  في دراسات الطفولة  درجةدراسة مقدمة للحصول علي

  بقسم الإعلام وثقافة الطفل
  

  
  إعداد

  ي عبد الواحد محمودأيمن عل
  
  
  إشراف تحت

  الحلواني مرھان د. أ           حفني محمود قدري د. أ
  الإذاعة  قسم ورئيس الإعلام أستاذ                    الغير النفس علم أستاذ

  مصر بجامعة والتليفزيون            النفسية الدراسات بقسم متفرغ  
   أكتوبر٦  والتكنولوجيا بـللعلوم                                          

  
  

  عام
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  بسم الله الرحمن الرحيم
وقل اعملوا فسيري الله عملكم ورسوله والمؤمنون وستردون إلى عالم الغيب " 

  "والشھادة فينبئكم بما كنتم تعملون 
  صدق الله العظيم
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  ١٠٥سورة التوبة الآية رقم 
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  إھداء إلى أبى وأمي وأخوتي
  شريان حياتي

  والي زوجتي وأبنائي مصدر سعادتي
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



 

 ث  

  جامعة عين شمس 
  معھد الدراسات العليا للطفولة 

  لام وثقافة الأطفالقسم الإع
  
  
  
  
  
  
  
  

  دور الإعلان التليفزيوني في تكوين الصورة الذھنية للفتيات  : صفحة العنوان 
                       لدي المراھقات 

  
  أيمن علي عبد الواحد محمود: اسم الطالب 

  
  دكتوراه: اسم الدرجة العلمية 

  
  قسم الإعلام وثقافة الأطفال : القسم التابع لھا 

  
  معھد الدراسات العليا للطفولة : سم المعھد ا

  
  جامعة عين شمس : الجامعة 

  
  : تاريخ التسجيل 

  
  : سنة المنح 

  
  
  
  
  
  
  
  

  



 

 ج  

  جامعة عين شمس 
  معھد الدراسات العليا للطفولة 
  قسم الإعلام وثقافة الأطفال

  
  
  
  

  دكتوراه: اسم الدرجة العلمية 
  : لجنة الإشراف 

  أستاذ علم النفس المتفرغ بالمعھد:                الوظيفة د  قدري حفني.  أ -١
  استاذ الاعلام ووكيل المعھد : د  محمد معوض              الوظيفة .  أ ٢
  أستاذ الإعلام ورئيس قسم الاذاعة  : د  مرھان الحلواني        الوظيفة .   أ -٣

  ن بجامعة مصر للعلوم والتكنولوجيا                                          والتليفزيو
   اكتوبر٦استاذ الاعلام وعميد جامعة : د شعبان ابو اليزيد شمس  الوظيفة .  أ -٤
  

      :تاريخ البحث 
        /      / ٢  

  
   أجيزت الدراسة بتاريخ                                                    

  
  ٢                                        /     /         ختم الإجازة  

        /     /   ٢  
  

  موافقة مجلس المعھد 
        /     /   ٢  

  موافقة مجلس الجامعة                                                            
                                                                  /     /        ٢  
  
  
  
  

  
  

  



 

 ح  

  شكر
  

  :اشكر السادة الأساتذة الذين قاموا بالإشراف علي ھذه الدراسة 
   
  أستاذ علم النفس المتفرغ بالمعھد  : د قدري حفني . أ 
  
  ورئيس قسم الاذاعة والتايفزيون بجامعة مصر للعلوم والتكنولوجيا أستاذ الإعلام :  د مرھان الحلواني  ٠أ 
  
  : ا اشكر السادة الأساتذة الذين اشتركوا في لجنة المناقشة والحكم وھم كم
  
  د  محمد معوض  أستاذ الإعلام  بالمعھد ووكيل المعھد .  أ -١
    أكتوبر٦د شعبان أبو اليزيد شمس  أستاذ الإعلام وعميد كلية الإعلام بجامعة .  أ -٢
  

  ثم الأشخاص الذين تعاونوا معي في البحث 
  
  ملين بمكتبة معھد الدراسات العليا للطفولة العا-١
  
   العاملين بمكتبة كلية الأعلام جامعة القاھرة – ٢
  
   العاملين بمكتبة المجلس الأعلى للصحافة– ٣
  
   العاملين بمكتبة السفارة الأمريكية – ٤
  

   وكذلك الھيئات والمؤسسات الحكومية
  
   مركز دعم واتخاذ القرار بمجلس الوزراء– ١
  
  ركز المعلومات بجامعة عين شمس م– ٢
  
   الھيئة العامة للكتاب– ٣
  
   مركز الخدمة العامة بجامعة عين شمس – ٤
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



 

 خ  

  مستخلص البحث
  

  أيمن علي عبد الواحد محمود: اسم الباحث 
  دور الإعلان التليفزيوني في تكوين الصورة الذهنية للفتاة لدي المراهقـات : عنوان الدراسة 

  معهد الدراسات العليا للطفولة : جهة البحث
  

تتضح مشكلة الدراسة من أھمية معرفة الصورة الذھنية للفتاة التي تتكون لدي المراھقات من خلال مشاھدة 
  : الإعلانات التليفزيونية وتمكن الباحث من وضع سؤال ھام وھو 

راهقـات  ما هو دور الإعلان التليفزيوني في تكوين الصورة الذهنية للفتاة لدي الم
  ؟

وقد حاول الباحث الإجابة علي ھذا التساؤل لذلك قام بھذه الدراسة علي عينة من الفتيات المراھقات لمعرفة 
الصورة الذھنية للفتاة لدي المراھقات من خلال مشاھدة الإعلانات التليفزيونية والإجابة علي استمارة استبيان 

  قام بھا الباحث لمعرفة ھذه الصورة
  

  :اسة أھداف الدر
تھدف الدراسة إلى التعرف علي الدور الذي يمكن أن يلعبه الإعلان التليفزيوني في تكوين الصورة الذھنية 

للفتاه لدي المراھقات وذلك حسب اختلاف المستويات الاجتماعية والاقتصادية والتعليمية والعمريه وغيرھا من 
  المتغيرات الديموجرافيه 

  :الھدف الرئيسي 
  علانات التليفزيونية في تكوين الصورة الذھنية للفتاة لدي المراھقات معرفة دور الإ

  
  الأھداف الفرعية 

  
  :  أھداف الدراسة الميدانية - أ 
التعرف علي العلاقة بين متوسط كثافة مشاھده المراھقات للإعلان وبين تكوين الصورة الذھنية للفتاه  -

  لدي المراھقات 
توى العمري للمراھقات وبين تكوين الصورة الذھنية للفتاه لدي التعرف علي العلاقة بين المس -

  المراھقات 
التعرف علي العلاقة بين المستوى الاجتماعي الاقتصادي للمراھقات وبين تكوين الصورة الذھنية للفتاه  -

  لدي المراھقات 
-   

  :  أھداف الدراسة التحليلية -ب 
  ة ؟ ما المساحة الزمنية للإعلانات التليفزيوني-
   ما نوع الإعلانات التليفزيونية التي تجذب انتباه المرھقات ؟-
   ؟ نوع الجمھور المستھدف من الإعلان ما -      

   ما اللغة المستخدمة في الإعلانات التليفزيونية ؟-
   ما علاقة المراھقات في الإعلان بالفتيات الأخرى في الإعلان ؟-
   ما طبيعة دور الفتاة في الإعلان ؟-
  ما الحالة الاجتماعية للفتاة في الإعلان ؟  -



 

 د  

   ما الشخصية التي تقدم الإعلان ؟-
   ما الفترة العمريه للفتاة التي تقدم الإعلان ؟ -
   ما المستوي الاقتصادي والاجتماعي للفتاة التي تقدم الإعلان ؟ -
   ما المستوي التعليمي للفتاة التي تقدم الإعلان ؟-
  مستخدمة في الإعلان ؟ ما القوالب الفنية ال-
   ما اتجاه المضمون داخل الإعلان ؟-
   كيفية تعريف الإعلان بالسلعة  ؟-
   ما السمات الإيجابية للفتاة التي ظھرت في الإعلان ؟-
   ما السمات السلبية للفتاة التي ظھرت في الإعلان ؟-
  

  :نوع ومنھج الدراسة 
ف تقديم وصف لكيفية حدوث ظاھرة أو حدث معين من ينتمي ھذا البحث إلى البحوث الوصفية التي تستھد

خلال الإجابة عن تساؤل ماذا ولم تعد الوظيفة الأساسية لھذه النوعية من البحوث إيجاد الحقائق حول ظاھره 
  )  ١(ما بل تخطت ذلك إلى محاولة التنبؤ بسلوك أو أحداث معينه يمكن آن تحدث في المستقبل 

حيث تسعى الدراسة إلى قياس دور الإعلان التليفزيون في تكوين الصورة استخدمت الدراسة منھج المسح 
  الذھنية للفتاه لدى المراھقات 

  -:وقد اتبعت الدراسة الأسلوب التالي في استخدامھا للمنھج
 سوف يتم تحليل مضمون مجموعه من الإعلانات التليفزيونية المقدمة على القناة الأولى خلال دوره إذاعية -

وف يتم عرض ھذه الاستمارة على بعض المحكمين في مجال الإعلام وذلك لقياس صدق ھذه كاملة وس
  الاستمارة

سنه وھى المرحلة التي تكون فيھا الفتيات ١٤-١٢ مفرده من المراھقات من سن ٢٠٠ سوف يتم اختيار عدد -
 سنه وھى المرحلة ١٦ -١٤ مفرده من المراھقات من سن ٢٠٠في المدارس الإعدادية و اختيار الباحث عدد 
  التي تكون فيھا الفتيات في المدارس الثانوية

  ثالثا أدوات الدراسة
   استمارة تحليل مضمون الإعلانات التليفزيونية التي يصممھا الباحث-
   استمارة استبيان لمعرفة دور الإعلانات التليفزيونية في تكوين الصورة الذھنية للفتاه لدى المراھقات-

  :  انات أدوات جمع البي
فئاتھا ووحداتھا باعتبارھا أداه موضوعية منظمة تستخدم في تحليل : اعتمد الباحث علي أداة تحليل المضمون 

المواد الإعلامية المكتوبة والمسموعة والمرئية لوصف المحتوي الظاھر والمضمون الصريح للمادة الإعلامية 
صاغة في تساؤلات البحث أو فروضه الأساسية وقد من حيث الشكل والمضمون تلبية للاحتياجات البحثية الم

استخدم الباحث صحيفة تحليل المضمون في إطار منھج المسح لتحليل جوانب الصورة التي ظھر ت بھا الفتاه 
في الإعلانات التلفزيونية وقد مر إعداد صحيفة المضمون بمجموعة من الخطوات والمراحل العلمية التي 

  : ية اشتملت علي الجوانب التال
  تحديد فئات تحليل المضمون ) أ ( 
  تحديد وحدات تحليل المضمون) ب ( 
  اختباري الصدق والثبات) ج ( 
  

  عينة الدراسة
  :وفقا لأھداف الدراسة سيقوم الباحث باختيار عينة الدراسة كما يلي

  : تحديد المجال الجغرافي للعينة -١
ارس الإعدادية والثانوية بمديرية التربية والتعليم بالجيزة سوف يقوم الباحث باختيار عينه من الدراسة من المد

  ٠حيث أن الباحث يقطن داخل محافظة الجيزة مما يسھل على الباحث أجراء الدراسة
وقد اختار الباحث المدارس الإعدادية والثانوية لان بھا إمكانيات تساعد الباحث على إجراء الدراسة كما أنھا 

  والاقتصادي المرتفع والمنخفض أيضاتضم المستويين الاجتماعي 



 

 ذ  

  :  خصائص العينة -٢
  بالنسبة لعينة المراھقات) ا ( 

  ٠سوف يراعى الباحث عند اختياره لعينة المراھقات عدة عناصر لابد من توافرھا قبل تحديد العينة
   حجم العينة -١

تي تكون فيھا الفتيات في سنه وھى المرحلة ال١٤- ١٢ مفرده من المراھقات من سن ٢٠٠اختيار الباحث عدد 
 فأكثر وھى المرحلة التي -١٤ مفرده من المراھقات من سن ٢٠٠المدارس الإعدادية و اختيار الباحث عدد 
  تكون فيھا الفتيات في المدارس الثانوية

   نوع العينة-٢
  -:راعى الباحث في اختياره العينة المتغيرات التالية 

   فأكثر-١٤من أفراد العينة من سن %٥٠سنه و١٤-١٢ من سن من أفراد العينة%٥٠سوف تكون:  السن- ا
من أفراد العينة من المراھقات ذو المستوى % ٥٠سوف تمثل : المستوى الاقتصادي والاجتماعي - ب

  من المراھقات ذو المستوى الاجتماعي والاقتصادي المنخفض%٥٠الاجتماعي والاقتصادي المرتفع و
  
  بالنسبة لعينة الإعلانات) ب ( 
  :                      وف يقوم الباحث بتحليل مضمون عينة من الإعلانات خلال دورة تليفزيونية كاملة كما يلي س
   حجم العينة-١

  سوف يتم تطبيق الاستمارة لتحليل المضمون لعدد من الإعلانات خلال دورة إذاعية تليفزيونية وھي الدورة         
                                                                ٢٠٠٦ سبتمبر – أغسطس –الثالثة التي تبدأ من شھر يوليو 

   نوع العينة-٢
   مرة ٦١٠ إعلان تم تكرارھم ٥٤إجمالي الإعلانات التي تم عرضھا خلال الدورة التليفزيونية 

ك من خلال التليفزيون المصري وقد قام الباحث باختيار الإعلانات التي بھا فتيات وتجذب انتباه المراھقات وذل
   مرة ٣٠٠ إعلان تم تكرارھم خلال الدورة التليفزيونية ٣٢وكانت ھذه الإعلانات 

  
  فروض الدراسة

  :تتضح فروض الدراسة في عدة فروض وھى خاصة بالدراسة الميدانية
 بمعدل كبير وبين  توجد فروق ذات دلاله إحصائية بين المراھقات الذين يشاھدون الإعلانات التليفزيونية-١

  المراھقات الذين يشاھدون الإعلانات بمعدل منخفض في تكوين الصورة الذھنية للفتاه لدى المراھقات
 توحد فروق ذات دلاله إحصائية بين المراھقات الأكبر سنا والمراھقات الأقل سنا في تكوين الصورة الذھنية -٢

  للفتاه لدى المراھقات
ائية بين المراھقات ذو المستوى الاجتماعي والاقتصادي المرتفع عن الفتيات  توجد فروق ذات دلاله إحص-٣

  ذو المستوى الاجتماعي والاقتصادي المنخفض في تكوين الصورة الذھنية للفتاه لدى المراھقات
  

   Key Words:  الكلمات المفتاحيه 
  
   الإعلان التليفزيوني -
   الصورة الذھنية -
   مرحلة المراھقة -
  
  
  



 

 ر  

  
  رس الموضوعات فھ

 رقم الصفحة الموضوع
  المقدمة

  الفصل الأول
  مشكلة الدراسة  
  أھمية المشكلة
  أھداف المشكلة

  الدراسات السابقة
   دراسات عربية تناولت الإعلان والطفل–أ 

  الدراسات الأجنبية 
   دراسات عربية تناولت الإعلان والصورة–ب 

  الدراسات الأجنبية 
  ابقة  التعليق علي الدراسات الس

  مفاھيم الدراسة
  حدود الدراسة 

  الفصل الثاني
  الإطار النظري للدراسة

  المبحث الأول 
  الإعلانات التليفزيونية

  تمھيد
  تعريف الإعلان
  أھداف الإعلان

  الوظائف التي يقوم بھا الاتصال الإعلاني
  وظيفة الإقناع

  مكونات العملية الإقناعيه
  التأثيرات الاقناعيه للإعلان 

  لإعلان التليفزيونيأھمية ا
  الإستمالات ودورھا في الإعلان

  الإقناع وأثره في الإعلان
  مدي تحقيق الإعلان لحاجات المراھق

  آثار الإعلان علي المجتمع
   الآثار الاقتصادية –أ 

   الآثار الاجتماعية –ب 
  المراھقات والإعلان التليفزيوني

  المبحث الثاني 
  الصورة الذھنية

  تمھيد
   الذھنية تعريف الصورة

  التعريفات العربية 
  التعريفات الأجنبية 

  دور الإعلان في تكوين الصورة الذھنية
  أنواع الصورة الذھنية 

١  
٣  
٤  
٦  
٧  
٨  
٨  
١٩  
٢٤  
٣٥  
٤١  
٤٣  
٤٣  
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٤٦  
٤٦  
٤٧  
٤٧  
٤٨  
٥١  
٥٢  
٥٣  
٥٤  
٥٨  
٥٩  
٦١  
٦٣  
٦٤  
٦٧  
٦٧  
٦٩  
٧١  
  
٧٢  
٧٣  
٧٣  
٧٣  
٧٥  
٧٨  
٧٩  



 

 ز  

  سمات الصورة الذھنية
  احتمالات التأثير علي الصورة الذھنية 

  قابلية الصورة الذھنية 
  المبحث الثالث 

  المراھقة
  تمھيد

  مفھوم المراھقة 
  خصائص مرحلة المراھقة 

  لنمو العقلي والاجتماعي في مرحلة المراھقة ا
   النمو الاجتماعي –أ 

  " المعرفي "  النمو العقلي –ب 
  أنواع تغيرات التفكير 

  أھمية التليفزيون في حياة المراھق
  أنماط تعرض المراھقات للإعلان التليفزيوني

   
  المبحث الرابع 

  النظريات المستخدمة
  أولا نظرية النموذج

  تمھيد
  عملية النموذجمراحل 

  العمليات الأساسية التي تمر بھا عملية التعلم
  الفروض الأساسية للتعلم من خلال وسائل الإعلام 

  أشكال التعلم بالنموذج
  مدي مناسبة ھذه النظرية للدراسة الحالية

  
  ثانيا نظرية الإنماء الثقافي 

  تمھيد
  مفاھيم نظرية الإنماء

   الاتجاه السائد-أ 
   الرنين-ب 

  ر نموذج الإنماءعناص
  فروض نظرية الإنماء 

  المتغيرات الأساسية في بحوث الإنماء 
  مدي مناسبة ھذه النظرية للدراسة الحالية 

  
  الفصل الثالث

  الإجراءات المنھجية للدراسة 
  نوع ومنھج الدراسة 

  أدوات الدراسة
  عينة الدراسة 

  أدوات الدراسة 
  الأساليب الإحصائية المستخدمة 
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  رابعالفصل ال
  عرض نتائج الدراسة ومناقشتھا 

  عرض نتائج الدراسة التحليلية  : أولا 
  عرض نتائج الدراسة الميدانية : ثانيا 

  التحقق من الفرض الأول 
  التحقق من الفرض الثاني
  التحقق من الفرض الثالث

  
  الفصل الخامس
   ملخص نتائج الدراسة ومقترحاتھا 

  أھم نتائج الدراسة التحليلية 
  نتائج الدراسة الميدانية أھم 

  توصيات الدراسة 
  بحوث مستقبلية 

  
  مراجع الدراسة

  : المرجع العربية - ١
  بحوث ودراسات عربية 

   رسائل غير منشورة –أ 
   بحوث ودراسات عربية منشورة- ب

  كتب عربية 
  دوريات عربية 

   المراجع الأجنبية – ٢
  بحوث أجنبية منشورة 

  دوريات أجنبية غير منشورة 
  ملاحق الدراسة

   استمارة تحليل المضمون – ١
   استمارة الاستبيان -٢
   الموافقات الإدارية – ٣
  

  ملخص الدراسة
   الملخص العربي-١
   الملخص الأجنبي– ٢
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  فھرس الجداول
     رقم الجدول                    نوع الجدول                                                  رقم الصفحة
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  توزيع عينة البحث حسب السن
  توزيع عينة البحث حسب المستوي الاجتماعي والاقتصادي 

  لمعرفة الإعلانات التي تبث خلال الدورة التليفزيونية
  لمعرفة الإعلانات التي تم استبعادھا

  ترة الزمنية التي يبث فيھا الإعلان التليفزيونيلمعرفة الف
  لمعرفة المساحة الزمنية للإعلان

  لمعرفة نوع الإعلانات التي يقدمھا التليفزيوني
  لمعرفة الجمھور المستھدف من الإعلان

  لمعرفة اللغة المستخدمة في الإعلان
  لمعرفة علاقة المراھقات بالفتيات الأخريات في الإعلان 

  لفتاة المراھقة في الإعلانلمعرفة دور ا
  لمعرفة طبيعة دور الفتاة المراھقة في الإعلان 

  لمعرفة الحالة الاجتماعية للفتاة المراھقة في الإعلان
  لمعرفة الشخصية التي تقدم الإعلان 

  لمعرفة الفترة العمرية للفتاة التي تقدم الإعلان
  نلمعرفة المستوي الاقتصادي والاجتماعي للفتاة في الإعلا

  لمعرفة المستوي التعليمي للفتاة في الإعلان 
  لمعرفة القوالب الفنية المستخدمة في الإعلان 

  لمعرفة اتجاه المضمون داخل الإعلان 
  لمعرفة كيفية تعريف الإعلان بالسلعة

  لمعرفة السمات الإيجابية للفتاة المراھقة في الإعلان
  ن لمعرفة السمات السلبية للفتاة المراھقة في الإعلا

 حساب معامل الارتباط في توضيح أھم الإعلانات التي تلقي إعجاب الفتيات
حساب معامل الارتباط في توضيح أتھم القنوات التي تحب أن تشاھد بھا 

  الإعلانات
  حساب معامل الارتباط في لمعرفة ھل الإعلان يقدم صورة جيدة للفتاة

   في ھذه المرحلةحساب معامل الارتباط لمعرفة ھل الإعلان يسئ للفتاة
حساب معامل الارتباط  لمعرفة الصورة التي يجب أن يقدمھا الإعلان للفتاة 

حساب معامل الارتباط لمعرفة الشخصية التي تفضلھا الفتاة في تقديم 
  الإعلان 

حساب معامل الارتباط لمعرفة الوسيلة التي تستطيع أن تؤثر علي الفتاة 
  في ھذه المرحلة

اط لمعرفة اھتمام الإعلان بالشكل الجمالي والعناية حساب معامل الارتب
  بالمظھر أكثر مما يھتم بالمنتج نفسه 

  حساب معامل الارتباط لمعرفة تأثير اللغة المستخدمة علي الفتاة
حساب معامل الارتباط لمعرفة تفضيل الفتاة لاستخدام اللغة التي تسمعھا 

  في الإعلان
لمنتجات التي تظھر الفتاة بشكل ملفت حساب معامل الارتباط لمعرفة أكثر ا

  للنظر في الإعلان 
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متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 
  المرتفع لمعرفة أھم الإعلانات التي تلقي إعجاب الفتاة 

  
متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 

  نات التي تلقي إعجاب الفتاة المنخفض لمعرفة أھم الإعلا
  

بين متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي ) ت(حساب قيمة 
الاجتماعي والاقتصادي المرتفع والمنخفض لمعرفة أھم الإعلانات التي 

  تلقي إعجاب الفتاة 
  

متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 
  وات التي تحب أن تشاھد الفتاة بھا الإعلانات المرتفع لمعرفة أھم القن

  
متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 

  المنخفض لمعرفة أھم القنوات التي تحب أن تشاھد الفتاة بھا الإعلانات 
  

بين متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي ) ت(حساب قيمة 
رتفع والمنخفض لمعرفة أھم القنوات التي تحب الاجتماعي والاقتصادي الم

  أن تشاھد الفتاة بھا الإعلانات
  

متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 
المرتفع لمعرفة تأثير الإعلانات علي الفتاة في ھذه المرحلة وھل يقدم 

  الإعلان صورة جيدة للفتاة 
  

ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي متوسطات درجات أفراد المجموعة 
المنخفض لمعرفة تأثير الإعلانات علي الفتاة في ھذه المرحلة وھل يقدم 

  الإعلان صورة جيدة للفتاة
  

  بين متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي ) ت(حساب قيمة 
المستوي الاجتماعي والاقتصادي المرتفع والمنخفض لمعرفة تأثير 

ي ھذه المرحلة وھل يقدم الإعلان صورة جيدة الإعلانات علي الفتاة ف
  للفتاة

  
متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 

  المرتفع لمعرفة رأي الفتاة في الإعلان
  

متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 
  المنخفض لمعرفة رأي الفتاة في الإعلان

  
بين متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي ) ت (حساب قيمة

 الاجتماعي والاقتصادي المرتفع والمنخفض لمعرفة رأي الفتاة في الإعلان
  

متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 
  المرتفع لمعرفة الصورة التي يقدمھا الإعلان للفتاة 
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ة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي متوسطات درجات أفراد المجموع
  المنخفض لمعرفة الصورة التي يقدمھا الإعلان للفتاة

  
بين متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي ) ت(حساب قيمة 

الاجتماعي والاقتصادي المرتفع والمنخفض لمعرفة الصورة التي يقدمھا 
  الإعلان للفتاة

  
مستوي الاجتماعي والاقتصادي متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي ال

  المرتفع لمعرفة الشخصية التي تفضلھا الفتاة في تقديم الإعلان  
  

متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 
  المنخفض لمعرفة الشخصية التي تفضلھا الفتاة في تقديم الإعلان

  
 ذي المستوي بين متوسطات درجات أفراد المجموعة) ت(حساب قيمة 

الاجتماعي والاقتصادي المرتفع والمنخفض لمعرفة الشخصية التي 
  تفضلھا الفتاة في تقديم الإعلان

  
متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 

 المرتفع لمعرفة الوسيلة التي تستطيع أن تؤثر علي الفتاة في ھذه المرحلة 
  

مجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي متوسطات درجات أفراد ال
المنخفض لمعرفة الوسيلة التي تستطيع أن تؤثر علي الفتاة في ھذه 

  المرحلة
  

بين متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي ) ت(حساب قيمة 
الاجتماعي والاقتصادي المرتفع والمنخفض لمعرفة الوسيلة التي تستطيع 

  ه المرحلةأن تؤثر علي الفتاة في ھذ
  

متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 
  المرتفع لمعرفة اھتمام الإعلان بالشكل الجمالي والعناية بالمظھر للفتاة 

  
متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 

  ة بالمظھر للفتاةالمنخفض لمعرفة اھتمام الإعلان بالشكل الجمالي والعناي
  

بين متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي ) ت(حساب قيمة 
الاجتماعي والاقتصادي المرتفع والمنخفض لمعرفة اھتمام الإعلان بالشكل 

  الجمالي والعناية بالمظھر للفتاة
  

متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 
  ر اللغة المستخدمة في الإعلان علي المراھقات  المرتفع لمعرفة تأثي

  
متوسطات درجات أفراد المجموعة ذي المستوي الاجتماعي والاقتصادي 

  المنخفض لمعرفة تأثير اللغة المستخدمة في الإعلان علي المراھقات
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