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 ملخص الدراسة

السياق داخل  التجارية لعلاماتللمنتجات واالترويج أثر  على التعرففى الدراسة مشكلة  تتحدد
استخدم الباحث ، التجارية لعلاماتالإعلامى على تذكر واتجاه الجمهور نحو تلك المنتجات وا

 Susan Auty and Charlie Lewis بنموذجكما استعان الباحث نظرية تمثيل المعلومات 
 تذكرالمضامين الإعلامية على مستوى لعلامات التجارية داخل الترويج لتأثير والذى يحدد 
وللتعرف على أثر العوامل الداخلية أثر ذلك على قرارهم الشرائى لتلك العلامات و المبحوثين 

 Mateja Kos Kokliˇc and نموذجاعتمد الباحث على  والخارجية بالعملية الشرائية

IrenaVida . 

 طالب (60عشوائية قوامها )على عينة الباحث واعتمد على منهج التجريب الدراسة  تاعتمد
 . وطالبة فى مرحلة الدراسة الجامعية

الأول يشتمل على الدراسات التى : ثلاثة محاور الدراسات السابقة من خلالالباحث استعرض 
تذكر مستوى على  العلامات التجارية داخل المضامين الإعلاميةالمنتجات و تناولت أثر ظهور 

 ،الدراسات التى تناولت نظرية تمثيل المعلوماتستعرض اأما المحور الثاني  ها،الجمهور ل
 .الجانب الاخلاقى للتلك الممارسات ستعرض المحور الثالث او 

ظهلللور المنتجلللات أو لمميللل  الموقللل  الأهميلللة توصلللل الباحلللث اللللى مجموعلللة ملللن النتلللائج منهلللا : 
و العلامة التجاريلة أأهمية تكرار ظهور المنتج ، و العلامات التجارية داخل المضامين الإعلامية

يسللاعد وجللود كمللا  ن ذلللك يجعللل مللن عمليللة تللذكر تلللك العلامللة أسللهل وأسللر إفلل؛ أكثللر مللن مللرة
على  ويحف  تجارية داخل المضامين الإعلامية على تكوين اتجاهات ايجابية نحوهاالعلامات ال
 الشراء . 

 –الاعللان ييلر المباشلر  –الاعللان الضلمنى  –) استخدام العلاملات التجاريلة  الكلمات الدالة
 (  Product Placement   - Brand Placement –الترويج الضمنى 
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 شكر وتقدير

للللنك علللللىك بكرمللللع وعظلللليم قدرتللللع وأعللللانني علللللى  تمللللام هللللذه  بعللللد الحمللللد   علللل  وجللللل الللللذن مع
الدراسلللللللة المتواضلللللللعة، والصللللللللاة والسللللللللام عللللللللى أشلللللللرف الأنبيلللللللاء والمرسللللللللين سللللللليدنا محملللللللد 

" ملللن للللم يشلللكر القليلللل للللم يشلللكر الكثيلللر، وملللن للللم فهلللو القائلللل  وعللللى  للللع وصلللحبع أجمعلللين
 . ى الله عليع وسلميشكر الناس لم يشكر الله ع  وجل "صدق رسول الله صل

يشلللللللللرفني أن أتقلللللللللدم بخلللللللللال  الشلللللللللكر وعميللللللللل  التقلللللللللدير وعظللللللللليم الملللللللللودة والإجللللللللللال  للللللللللى  
سلللللللوى العللللللوادلى الأسللللللتاذ بكليللللللة الإعلللللللام جامعللللللة القللللللاهرة والتللللللى يللللللدين  /الأسلللللتاذة الللللللدكتورة 

 لهلللا أجيلللال ملللن طللللاب العللللم فيملللا تعلملللوه عللللى يلللديها ملللن عللللم ومعرفلللع وعطلللاء بللللا حلللدود،
كرمتنلللللي بالإشلللللراف عللللللى هلللللذه الرسلللللالة وللللللم تبخلللللل عللللللي يوملللللا بوقلللللت أو بجهلللللد، بلللللل والتلللللى 

تعهللللدتنى بصللللبر والتلللل ام العللللالم الفاضللللل، فكانللللت خيللللر عللللون لللللي بعللللد الله علللل  وجللللل. وكللللان 
 لتعقيباتها وملاحظاتها دوراً كبيراً في تصحيح المعلومات وتقويم أوجع القصور .

عبلللللللد الله الأسلللللللتاذ المسلللللللاعد بقسلللللللم العلاقلللللللات  لللللللللدكتورة داليلللللللاولا يمكننلللللللى أن أيفلللللللل الشلللللللكر 
العاملللللللة والإعللللللللان بكليلللللللة الاعللللللللام جامعلللللللة القلللللللاهرة والتلللللللى حظيلللللللت بتشلللللللريفها للللللللى بقبلللللللول 

 مناقشة هذه الرسالة والإستفادة من علمها الثمين.

كملللللا أتوجلللللع بج يلللللل الشلللللكر والتقلللللدير  للللللى اللللللدكتورة سللللللوى سلللللليمان الأسلللللتاذ المسلللللاعد بقسلللللم 
ب جامعلللللة علللللين شلللللمس عللللللى تشلللللريفها للللللى بقبلللللول مناقشلللللتى والإسلللللتفادة الإعللللللام بكليلللللة الأدا

 من ملاحظاتها القيمة لاثراء هذا العمل .

يطيلللللب للللللى أن أتقلللللدم بالشلللللكر والتقلللللدير  للللللى واللللللدتى الع يللللل ة التلللللى طالملللللا سلللللاندتنى طلللللوال و 
 وجتللللى الع يلللل ة التللللى شللللاركتنى أصلللللعب العلللللم ولا أنسللللى بالشللللكر عمللللرى فللللى مسلللليرة العلللللم و 

 . الرسالة مل فى هذهأوقات الع
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 مقدمة الدراسة

 الرسائل الإعلانيةو  الوسائلللوصول  لى الجمهور بمختلف السل  والخدمات  مسوقىيسعى 
حيث عناصر الم يج الترويجي؛ من بين العنصر الأكثر وضوحا المباشرة  اتالإعلان وتعد

ونظراً  1على مستوى العالم( بليون دولار سنويا 500حوالي )الانفاق على الإعلان بتقدر قيمة 
أشكال لابتكار لإعلان اوكالات اتجهت الإعلامية الذى تشهده الساحة لت احم الإعلاني ل

ومن  2تميي  علاماتهم التجارية فى يبة المعلنين يةً لر تلبكسر حاج  ال خم الإعلانى ت علانية 
ى وبدأ لإعلامحتوى االمداخل أسلوب الترويج للسل  والخدمات  يةالأشكال الترويجبين تلك 

لبعض  يروجون والنجوم  كان المشاهير منذ أكثر من مائة عام حيثهذا الشكل من الترويج 
تعد جودة منتج بعينع و على خشبة المسرح من خلال الكلمة المنطوقة والإشادة بالمنتجات 

من قاموا بهذا الترويج حين قامت بالإشادة أشهر أوائل و  من الممثلة " سارة برنار"
المنتجات تداخلت ، ثم  3م1896أثناء مسرحيتها عام  ( ( la Diaphaneمستحضرات تجميل ب
العلامات التجارية بعد ذلك م  العديد من الأعمال الفنية والبرامج التلف يونية وألعاب الفيديو و 

وأنتقل أحد الوسائل الشائعة للإعلان  يةالإعلام المضامينحتى أصبح وجود المنتجات داخل 
 الأفلامأصبحت و العرض السينمائي  دور لى للسل  والخدمات هذا الشكل من الترويج 

ون اوكانت شركة ) ريد كر للسل  والخدمات ييرالمباشر أهم وسائل الترويج من السينمائية 
أولى المؤسسات التى  - حدى شركات البترول  - ( Red Crown gasolineجا ولين ( )

الكوميدى  مشاهد الفيلم تعاقدت م  شركات الإنتاج السينيمائى كى يظهر شعارها داخل
تضاعف حجم الإنتاج السينيمائى بعد  يادة حجم و  4. 1920 ( عام The Garage )الجراج( )

مالية طائلة بعد أن وفرت  نفاقات المعلنين مبالغ و  فلام السينيمائيةعلانى داخل الأقبال الإالإ
، وبعد أن أصبح الترويج للمنتجات والعلامات التجارية داخل السياق لشركات الإنتاج

 لى  الإعلاميةسعت الدراسات ظاهرة تحتاج للدراسة (  Product Placement ) الاعلامى
على القطاعات الإعلامية لعلامات التجارية داخل المضامين للمنتجات واالترويج قياس أثر 

                                                           
  245( ص  2006سامي عبد العزيز )   1

2 Kerri Kuhn, Anita Love & Nigel K. Ll. Pope ( 2002 ) p47   

3 James A. Karrh , Kathy Brittain  Mckee , and Carol. ( 2003 )  p149 

4  Eva Marie Steorz (1987)  P35 

http://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Red_Crown_gasoline&action=edit&redlink=1
http://en.wikipedia.org/wiki/The_Garage_(1920_film)
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لعلامات للمنتجات واالترويج قياس أثر تلك الدراسة فى يحاول الباحث و  الجماهيرية المختلفة
على مستويات تذكر (  Product Placement )الإعلامية التجارية داخل المضامين 

 . نواياهم الشرائية اتجاهاتهم أثر ذلك على من ثم التعرف على و الشباب الجامعى لها 
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 الأول الفصل 

 )للدراسة  المنهجي الإطار ( 
 

 

 

 

 

 

 

 

الأول الفصل مقدمة   
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ويسلللللللللللللللللتعرض جلللللللللللللللللراءات المنهجيلللللللللللللللللة للدراسلللللللللللللللللة مجموعلللللللللللللللللة الإالأول  الفصلللللللللللللللللليتنلللللللللللللللللاول 
قوم يسللللللللللل، كملللللللللللا هاأهلللللللللللدافو الدراسلللللللللللة أهميلللللللللللة و  المشلللللللللللكلة البحثيلللللللللللةالباحلللللللللللث فلللللللللللى البدايلللللللللللة 

أوجلللللللللللع الاسلللللللللللتفادة وتوضللللللللللليح يهلللللللللللا علوالتعليللللللللللل  الباحلللللللللللث بعلللللللللللرض الدراسلللللللللللات السلللللللللللابقة 
التلللللللللللى قلللللللللللام بهلللللللللللا سلللللللللللتطلاعية الادراسلللللللللللة النتلللللللللللائج  الفصلللللللللللليسلللللللللللتعرض هلللللللللللذا و  هلللللللللللا .من

عينللللللللللللة وال مجتملللللللللللل  الدراسللللللللللللةتحديللللللللللللد نللللللللللللو  الدراسللللللللللللة و سللللللللللللاعدتع فللللللللللللى والتللللللللللللى الباحللللللللللللث 
جلللللللللللراءات الضلللللللللللبط و طلللللللللللار ال منلللللللللللى للدراسلللللللللللة الإللللللللللللى جانلللللللللللب تحديلللللللللللد  ملللللللللللأخوذة منلللللللللللع ال ا 

، كمللللللللللللا سلللللللللللليقوم الباحللللللللللللث بعللللللللللللرض المعاجللللللللللللة الاحصللللللللللللائية للبيانللللللللللللاتوكيفيللللللللللللة والثبللللللللللللات 
  . ية التعامل معهاكيفلتى واجهتع أثناء الدراسة و الصعوبات ا

وهلللللللللللللللللى النظريلللللللللللللللللة ظريلللللللللللللللللة تمثيلللللللللللللللللل المعلوملللللللللللللللللات لن عرضلللللللللللللللللاً  الأول الفصلللللللللللللللللليضلللللللللللللللللم 
جلللللللللللراءات الدراسلللللللللللة  خلللللللللللرى المسلللللللللللتخدمة فلللللللللللى المسلللللللللللتخدمة فلللللللللللى الدراسلللللللللللة والنملللللللللللاذج الأ

التجاريلللللللللللة التلللللللللللى يلللللللللللتم  التلللللللللللذكر للمنتجلللللللللللات والعلاملللللللللللات مسلللللللللللتوياتختبلللللللللللار التجريبيلللللللللللة لإ
وبنلللللللللاء (  Product Placement )الإعلاميلللللللللة التللللللللرويج لهلللللللللا داخللللللللل المضلللللللللامين 

جلللللللللراءات الدراسلللللللللة عللللللللللى تللللللللللك الملللللللللداخل النظريلللللللللة سللللللللليقدم الباحلللللللللث فلللللللللروض الدراسلللللللللة و  ا 
 التى سيقوم بها .التجريبية 
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داخلللللللللللل منتجلللللللللللاتهم اتجلللللللللللع المعلنلللللللللللون منلللللللللللذ أكثلللللللللللر ملللللللللللن خمسلللللللللللين عاملللللللللللا  للللللللللللى وضللللللللللل  
الأيلللللللللللللللانى (  –المباريلللللللللللللللات  –البلللللللللللللللرامج  -) الأفللللللللللللللللام مثلللللللللللللللل الإعلاميلللللللللللللللة المضلللللللللللللللامين 

يعلللللللللد ظهلللللللللور العلاملللللللللات التجاريلللللللللة  , وتللللللللللك المنتجلللللللللاتلخلللللللللل  روابلللللللللط بلللللللللين الجمهلللللللللور و 
أحلللللللللللد أشلللللللللللكال الإعللللللللللللان المخطلللللللللللط اللللللللللللذن يلللللللللللتم ملللللللللللن  الإعلاميلللللللللللة المضلللللللللللامينداخلللللللللللل 

ع خلاللللللللللع توظيلللللللللف العلاملللللللللة التجاريلللللللللة داخلللللللللل المضلللللللللمون الإعلاملللللللللي اللللللللللذى يلللللللللتم تقديمللللللللل
فللللللللي فلللللللليلم أو  مؤسسللللللللة، فظهللللللللور المنللللللللتج أو اسللللللللم للجمهللللللللور خلللللللللال فتللللللللرة  منيللللللللة معينللللللللة

، وعللللللللادة مللللللللا  هللللللللارسللللللللالة اتصللللللللالية  يجابيللللللللة عنمسلسللللللللل يشللللللللاهده ملايللللللللين الأفللللللللراد يمثللللللللل 
 1مللللللللن أجللللللللل هللللللللذا الغللللللللرض ى كبللللللللر ليللللللللة ما مبللللللللالغن علللللللللى اسللللللللتعداد لللللللللدف  يكلللللللون المسللللللللوقو 

التــــــــرويج للمنتجــــــــات العلاقــــــــة بــــــــين  يعمــــــــل علــــــــى رصــــــــد الباحــــــــثولهللللللللذا فللللللللإن ، 
ـــــــــو  ـــــــــة داخـــــــــل ات العلام ـــــــــةالإعلامضـــــــــامين المالتجاري  Product )        ي

placement  ) المنتجــــــــــــــات لتلــــــــــــــك الجــــــــــــــامعى تــــــــــــــذكر الشــــــــــــــباب مســــــــــــــتوى و
  . الشرائيةنواياهم و  هانحو  همعلى اتجاهاتذلك وتأثير التجارية  العلاماتو 
 

  الدراسةأهمية 

يللللللللللتمكن  خلالهللللللللللان فملللللللللل؛ مهمللللللللللةوظيفللللللللللة  علاميللللللللللة وا علانيللللللللللة بلعلامللللللللللة التجاريللللللللللة تقللللللللللوم ا .1
فلللللللللللي سلللللللللللاعد تو ، علللللللللللن بضلللللللللللاعتع وتعريلللللللللللف المسلللللللللللتهلكين بهلللللللللللاملللللللللللن الإعللللللللللللان  المعللللللللللللن

السللللللللللل   لتسللللللللللوي   ىالأولللللللللللوسلللللللللليلة هلللللللللى ال، و يلللللللللة المسللللللللللتهلكين مللللللللللن الغلللللللللل  والتللللللللللدليسحما
جللللللللللللللللاح أول عناصللللللللللللللللر نشللللللللللللللللهرة ونجللللللللللللللللاح العلامللللللللللللللللة التجاريللللللللللللللللة تعللللللللللللللللد و ، خللللللللللللللللدمات الو 

ويلعلللللللللللب دولي الللللللللللل وأمحللللللللللللي ة التلللللللللللى تنتملللللللللللى اليهلللللللللللا سلللللللللللواء عللللللللللللى المسلللللللللللتوى السللللللللللالمؤس
 داخللللللللللللل المضللللللللللللامين الإعلاميللللللللللللة دوراً يتطلللللللللللللب الدراسللللللللللللة  التجاريللللللللللللةات للعلاملللللللللللل التللللللللللللرويج

. 
لاملللللللللللللي بلللللللللللللالترويج ت ايلللللللللللللد اهتملللللللللللللام المنتجلللللللللللللين والعلللللللللللللاملين فلللللللللللللي مجلللللللللللللال الإنتلللللللللللللاج الإع .2

فعاليلللللللللة تلللللللللللك دراسلللللللللة  مملللللللللا يجعللللللللللالمضلللللللللامين الإعلاميللللللللللة لعلاملللللللللات التجاريلللللللللة داخلللللللللل ل
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