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 بسم الله الرحمن الرحيم

رَبِّ أَوْزِعْنِي أَنْ أَشْكُرَ نِعْمَتَكَ الَّتِي "

أَنْعَمْتَ عَلَيَّ وَعَلَى وَالِدَيَّ وَأَنْ أَعْمَلَ 

صَالِحًا تَرْضَاهُ وَأَدْخِلْنِي بِرَحْمَتِكَ فِي عِبَادكَِ 

 "الصَّالِحِينَ

 صدق الله العظيم
 (91سورة النمل الآية )
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 ابني نور عيوني
 زوجي رمز الوفاء
 أمي نبع الحنان
 أبي رمز العطاء

 خوتي رمز التضحيةإ
خاصة روح أختي الغالية نجلاء 

 رحمة الله عليها
لى جميع أساتذتي الذين تعلمت  وا 

 على أيديهم.
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 جامعـة عـين شمس 

 معهد الدراسات العليا للطفولة 
 قسم الإعلام وثقافة الأطفال  
 

 صفحة العنــوان
الحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية في توعية الشباب "دور العنوان :

 " الجامعي بالقضايا المجتمعية
 إيمان فتحي عبد المحسن أبو الكرام حسين.اسم الطالبة: 

 .دكتوراه في الإعلام وثقافة الأطفالالالدرجة العلمية: 
 : الإعلام وثقافة الأطفال.القسم التابع له 

 إذاعة وتليفزيون.التخصص: 
 لطفولة .لمعهد الدراسات العليا اسم المعهد: 

 . جامعـة عـين شمسالجامعة:  اسم 
 م72/4/7199 :التسجيلسنة 

 سنة المنح:
 لجنة الإشراف

بمعهد الدراسات العليا  أستاذ الإعلام وثقافة الطفل إبراهيم :/ محمد معوض د . أ
 .وعلوم الاتصال معهد الجزيرة للإعلاموعميد ، جامعة عين شمسللطفولة

بمعهد الدراسات العليا للطفولة جامعه  مدرس الإعلام وثقافة الطفل :د/ زكريا إبراهيم الدسوقي 
 عين شمس.

 لجنة الحكم والمناقشة
بمعهد الدراسات العليا  أستاذ الإعلام وثقافة الطفل معوض إبراهيم :/ محمد د أ. -9

  .وعلوم الاتصالمعهد الجزيرة العالي للإعلام وعميد ، جامعة عين شمس للطفولة
                                                                  "مناقشاً و مشرفاً "                                                                    

 بمعهد الدراسات العليا للطفولة أستاذ الإعلام وثقافة الطفل اعتماد خلف معبد:د/  أ. -7
                  جامعة عين شمس

 " مناقشاً من الداخل ومقرراً"
ورئيس قسم الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام أستاذ مرهان حسين الحلواني: د/ أ. -3

 بجامعة مصر للعلوم والتكنولوجيا.
 " مناقشاً من الخارج ومقرراً"

 أجيزت الرسالة بتاريخ              م                3102/ 6/  31تاريخ المناقشة    
 م3102/     /                   الدراسات العليا/                                 
 موافقة مجلس الجامعة                ختم الإجازة                                    

 م3102/      /                      م                           3102/    /    
 موافقة مجلس المعهد

 م3102/    /   
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 جامعـة عـين شمس 

 العليا للطفولةمعهد الدراسات 
 قسم الإعلام وثقافة الأطفال

 

 دكتوراهرســـالة 

"دور الحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية في توعية الشباب الجامعي  عنوان الرسالة :

 بالقضايا المجتمعية "

 .إيمان فتحي عبد المحسن أبو الكرام حسين الطالبة:اسم 

 الإعلام وثقافة الأطفال.الدكتوراه في الدرجة العلمية: 
 : الإعلام وثقافة الأطفال.القسم التابع له 

 إذاعة وتليفزيون.التخصص: 
 لطفولة .لمعهد الدراسات العليا اسم المعهد: 

 . جامعـة عـين شمسالجامعة:  اسم 
 م7199 سنة التسجيل:

 م7193سنة المنح:
 
 

 م3102/ 6/  31تاريخ المناقشة     
 أجيزت الرسالة بتاريخ                                             /الدراسات العليا  

 م3102/     /                   ختم الإجازة                                      
 موافقة مجلس الجامعة                                             م3102/    /    

 م3102/   /                             المعهد                     موافقة مجلس 
 م3102/     /      
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 جامعـة عـين شمس 
 معهد الدراسات العليا للطفولة 

 قسم الإعلام وثقافة الأطفال  
 شكــــر

 أتقدم بالشكر للسادة الأساتذة الأعزاء الذين تفضلوا بالإشراف على الرسالة وهم:
 معوض إبراهيم نصر. د/ محمد . أ

معهد  وعميد، جامعة عين شمس بمعهد الدراسات العليا للطفولة أستاذ الإعلام وثقافة الطفل
 .وعلوم الاتصال للإعلام العالي الجزيرة

 د/ زكريا إبراهيم الدسوقي . 
                                                          مدرس الإعلام وثقافة الطفل بمعهد الدراسات العليا للطفولة ، جامعة عين شمس.                                                     

 وهم: وشجعوني على إتمامه لذين تعاونوا معي في البحثكما أتقدم بالشكر ل
 ماجستير الإعلام وثقافة الأطفال.             لباحثة/ عزة جلال عبد الله حسين.  ا 

 المدرس بقسم الصحافة بجامعة بني سويف ./ ممدوح عبد الله محمد عبد اللطيفد  . 

  ماجستير الإعلام وثقافة الأطفال.                      .أحمد علي الباحث / حمدي 

 .د/عبير الصباحي 

 
 أيضاً بالشكر للسادة العاملين بالهيئات الآتية: كما أتقدم

 .مكتبة معهد الدراسات العليا للطفولة 
 .مكتبة كلية الإعلام 

 .المكتبة المركزية جامعة عين شمس 

 .المكتبة المركزية جامعة القاهرة 
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 (.43الأعراف آية )سورة   هَدَانَا الُله (نْ لا أَ وْ لَ  يَ دِ تَ هْ نَ لِ ) اْلحَمْدُ لِلّهِ اَّلذِي هَدَانَا لِهَذَا وَمَا كُنَا 
 صدق الله العظيم

الحمد لله حمداً يوافي الكثير وشكراً يوازي عونه وتوفيقه لي على ظهور هذه الرسالة المتواضعة ، 

 ودعاء له عز وجل أن يسدد خطواتي دائما بالتوفيق والنجاح.

إتمام هذا البحث ، ويشرفني أن  بداية أقدم شكري وتقديري لكل من مد لي يد العون في سبيل

 أتقدم بالشكر والثناء والعرفان إلى السادة الأفاضل والعلماء الأجلاء.

الأستاذ الدكتور/  أقدم شكري وتقديري وعرفاني بالجميل إلى أستاذي الفاضل العالم الجليل

جامعة  للطفولةبمعهد الدراسات العليا  أستاذ الإعلام وثقافة الطفل محمد معوض إبراهيم نصر

، الذي سعدت بإشرافه على هذه معهد الجزيرة العالي للإعلام وعلوم الاتصالوعميد ، عين شمس

وخلقه ، وابتسامته الأبوية ، والبناءة وروحه الطيبة ، الرسالة فكان بعلمه الفياض وتوجيهاته السديدة 

تقدير ، فإن قلمي ولساني الكريم الأثر الطيب في إنجاز هذه الدراسة ، فمهما تقدمت من شكر و 

يعجزان عن الوفاء بحقه ، أطال الله عمره وأدام عليه الصحة والعافية وجعله نبراساً يهتدي به كل 

 باحث لمواجهة مشكلاته العلمية والإجرائية ، فجزاه الله عني خير الجزاء .

إبراهيم الدسوقي  الدكتور/ زكريا كما أتقدم بأسمى آيات الشكر والتقدير والعرفان بالجميل إلى

الذي سعدت بإشرافه على هذه الدراسة والذي لا يوافيه كلمات الشكر والثناء حقه لما أعطاه لي 

خلاص ،من وقته وعلمه بجد  وتذليل كل الصعوبات التي واجهتني منذ بداية الدراسة حتى ، وا 

من سيادته دائما كطلاب تنهل  بالصحة والعافية، فهذا ما اعتدناهنهايتها، أطال الله عمره ومتعه 



 ح 

 

من وافر علمه، فله كل الشكر والتقدير أستاذ جليل في محراب العلم وعالم فاضل في ميدان 

المعرفة فجزاه الله عني وعن جميع الباحثين خير الجزاء لما قدمه وسيقدمه دائما إن شاء الله من 

رشاد وتشجيع علمي دائم ، فلك أستاذي كل التحية والتق  دير.نصح وا 

/ اعتماد خلف الأستاذة الدكتورةكما أتوجه بكل الحب والوفاء والتقدير والعرفان بالجميل إلى 

لقبول أستاذ الإعلام وثقافة الأطفال بمعهد الدراسات العليا للطفولة جامعة عين شمس ،  معبد

ي جزيل الشكر من االعلمية الفياضة ، فله ادعوة مناقشة تلك الرسالة للاستفادة من خبراته اسيادته

ه ته من دراسات وأبحاث أثرت المكتبة الإعلامية، فتحية إعزاز وتقدير لما قدمتوالتقدير لما قدم

الله عني  االصحة والعافية وجزاه اوأدام عليه افي مجال الإعلام ، أطال الله في عمره اسيادته

 خير جزاء.

/ مرهان حسين ستاذة الدكتورة الأ وفي هذا المقام أتوجه بكل الشكر والامتنان والتقدير إلى

 بجامعة مصر للعلوم والتكنولوجيا.ورئيس قسم الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام أستاذ  الحلواني

الرشيدة  ادعوة مناقشة تلك الرسالة المتواضعة وذلك للاستفادة من خبرات سيادته القبول سيادته

ه لي تمني عميق الشكر والعرفان بالجميل لما قدم اسواء كان في الجانب العلمي أو العملي ، فله

عني خير  اوزملائي من أبحاث وكتابات نستقي منها معارفنا، أسال الله عز وجل أن يجزيه

 الجزاء.

الذين تحملوا  عائلتيأفراد زوجي العزيز وابني الحبيب وكافة كما أتقدم بخالص تقدير واعتزاز إلى 
بكل رعاية وتحملوا انشغالي عنهم  أثناء إعداد هذه الدراسة ،  الكثير من أجلي ، والذين أحاطوني

 أسال الله عز وجل أن يجزيهم عني خير الجزاء.

ن كان في هذا العمل العلمي بعض القصور ، فهذا من  وأخيراً وليس آخرا فإن الكمال لله وحده وا 
 أو تقصير. طبيعة البشر وهذه الدراسة ما هي إلا خطوة على الطريق وأعتذر عن أي خطأ

 الباحثة 
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 Abstractمستخلص الدراسة 

"دور الحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية في توعية الشباب : الدراسة عنوان
 الجامعي بالقضايا المجتمعية "

 إيمان فتحي عبد المحسن أبو الكرام حسين. ة:باحثاسم ال

 شمس.جامعة عين -معهد الدراسات العليا للطفولةجهة البحث: 

 أولًا: مشكلة الدراسة :
ما دور الحملات الإعلاميـة المقدمـة بـالقنوات الفضـائية " تتحدد مشكلة الدراسة في التساؤل التالي

 في توعية  الشباب الجامعي بالقضايا المجتمعية؟
 أهداف الدراسة : ثانياً:

 تهدف الدراسة الحالية إلى التعرف على :
بـــالقنوات الفضـــائية فـــي توعيـــة  الشـــباب الجـــامعي المقدمـــة دور الحمـــلات الإعلاميـــة  (0)

 .بالقضايا المجتمعية
مقدمـــة بـــالقنوات أهـــم القضـــايا المجتمعيـــة التـــي تناولتهـــا الحمـــلات الإعلاميـــة ال رصـــد (3)

 .محل الدراسة الفضائية
مقدمــة الحمــلات الإعلاميــة الرســائل الأهــداع التــي تســعى إلــى تحقيقهــا  التعــرع علــى (2)

 .الدراسةبالقنوات الفضائية محل 
التعــرع علــى معــدل مشــاهدة الشــباب الجــامعي للحمــلات الإعلاميــة المقدمــة بــالقنوات  (1)

 الفضائية .
مقدمة بالقنوات الفضائية محل الدراسة مشاهدة مـن معرفة أكثر الحملات الإعلامية ال (5)

 قبل الشباب الجامعي.
لاهتمــام  المجتمعيــة المقدمــة بــالحملات الإعلاميــة جــذباً التعــرع علــى أكثــر القضــايا  (6)

 .الشباب الجامعي
 

 منهج الدراسة: نوع و ثالثاً:

 .(Survey)بالعينة الإعلامي منهج المسح  إلى الدراسات الوصفية ، وتستخدم هذه الدراسة تنتمي
 عينة الدراسةمجتمع و رابعاً: 

(أربعمائة مفردة من 111تم سحب عينة عشوائية من المجتمع الأصلي للدراسة تكونت من )
( مفردة من الإناث ، وقد تم اختيارهم 311( مفردة من الذكور ، و)311الشباب الجامعي بواقع )

، كذلك أكتوبر( 6متمثلة في ) جامعة عين شمس ، جامعة  من عينة من الجامعات المصريةض
قامت الباحثة بتحليل مضمون الحملات الإعلامية التي قدمت بالقنوات الفضائية 



 ي 

 

 قناة الحياة( -CBCقناة  – 3قناة دريم-0قناة دريم  -القناة الفضائية المصرية –)قناة المحور 
 .م3100أكتوبرنهاية م حتى 3100أغسطس أولالفترة من خلال 

 
 خامساً: أدوات الدراسة

على أداتين هما استمارة الاستبيان ، واستمارة تحليل المضمون لجمع بيانات اعتمدت الدراسة 
 .الدراسة

 سادساً: نتائج الدراسة
ـــة الدراســـة  (0) ـــوات الفضـــائية مـــن الشـــباب الجـــامعي عين بلغـــت نســـبة مـــن يشـــاهدون القن

 % لا يشاهدون القنوات الفضائية .265% ، بينما نجد أن هناك 5665

محل الدراسة في )القضايا السياسية(  ا الحملات الإعلاميةناقشتهايا التي القضتمثلت  (3)
%، ثم )القضايا الأمنية، والأخلاقية( في المرتبة 52في مقدمة هذه القضايا بنسبة 

% لكل منهما، وأخيراً القضايا )الدينية، والاجتماعية، 0061الثانية بنسبة 
 % لكل منهم. 565، والبيئية( بنسبة والاقتصادية

%، يليهـــا 3.62أهـــداع التوعيـــة والإرشـــاد والتوجيـــه فـــي المرتبـــة الأولـــى بنســـبة جـــاءت  (2)
 %.0560هدع تقديم معلومات في المرتبة الثانية بنسبة 

جاءت حملة محاربة المعاكسات في المرتبة الأولى بالنسبة للحملات التي تابعها  (4)
ليها في المرتبة الثانية حملة كيفية الترشيح للانتخابات % ، ي665.المبحوثون بنسبة 

% ، ثم في المرتبة الثالثة حملة ضرورة الحفاظ على الصوت الانتخابي 566.بنسبة 
% ، يليها في المرتبة الرابعة حملة النظام الانتخابي الجديد بنسبة 0615.بنسبة 
وأهميتهم في المجتمع %، يليها في المرتبة الخامسة حملة دور رجال الشرطة 1561
 .%1363بنسبة 

 

 Key words                    سابعاً : الكلمات المفتاحية

 

 الدور Role                                                      
          .الحملات الإعلامية    Media Campaigns 

  .توعيةA warns                                                

 .الشباب الجامعي            University Students   

 .القضايا المجتمعية                   Societal Issues  
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 فهرس المحتويات

 رقم الصفحة المحتــــــــــــــــــويات المسلسل
 2-3 .مقدمة الدراسة -0

 ل الأول ــــــــــــــــالفص
 الإجراءات المنهجية للدراسة

 5 .تمهيد -3
 .-6 .مشكلة الدراسة وتساؤلاتهاأولًا:  -2
 . .أهمية الدراسةثانياً:  -1
 01-5 .أهداع الدراسةثالثاً:  -5
 00-01 .حدود الدراسة رابعاً: -6
 51-00 .خامساً: الدراسات السابقة -1
 .5-51 .الدراسةسادساً: مصطلحات  -.
 55-.5 .الدراسة متغيراتسابعاً:  -5

 61-55 .الدراسة فروضاً: ثامن -01
 61 .الدراسة نوع و منهج تاسعاً: -00

 60 .راسةدال مجتمععاشراً:  -03

 65-60 .عينة الدراسة :حادي عشر -02

 11-65  .جمع البياناتأدوات  ثاني عشر: -01

 11-15 والثبات.ثالث عشر : اختبار الصدق  -05

 .1-11 .أساليب المعالجة الإحصائية رابع عشر : -06

 15 .الخلاصة -05

 الفصـــــــــــــــــل الثــــــــــاني
 لاميةــــــــــلات الإعــــــــــــــــــالحم

 0. .تمهيد -06



 ل 

 

 1.-0. .تعريع الحملات الإعلامية -01

 1.-1. .أنواع الحملات الإعلامية -.0

 5.-.. .شروط القيام بالحملات الإعلامية -05

 50-51 .المبادئ الأساسية للحملات الإعلامية الفعالة -31

 53-50 .شروط التخطيط الجيد للحملات الإعلامية -30
 002-53 .مراحل التخطيط الإعلامي للحملات الإعلامية -33
 006-002 .تأثيرات الحملات الإعلامية -32
 .00-006 .الحملة الإعلامية الناجحةمعايير  -31
 005-.00 .الصعوبات التي تواجه الحملات الإعلامية -35
 031 .الخلاصة -36

 الفصــــــــــــــــل الثــــــــــــــــــالث
 الشباب الجامعي والقضايا المجتمعيةأولًا: 

 033 .تمهيد -31
 036-032 .الخصائص المميزة  للشباب الجامعي -.3
 021-036 .المجتمع و الجامعي الشباب  -35
 023-020 .الاحتياجات الإعلامية المعاصرة للشباب الجامعي -21
 025-023 .دور وسائل الإعلام في عرض القضايا المجتمعية -20
 .02-026 .ةالتليفزيون كوسيلة توعية إعلامي -23

الإعلام في التوعية ودور وسائل الحملات الإعلامية موضع الدراسة ثانياً: 
 القضايا المجتمعية التي تضمنتهاب

 011-.02 .حملات التوعية بالقضايا السياسية -أ -22
 050-011 .حملات التوعية بالقضايا الأمنية -ب -21
 055-050 .حملات التوعية بالقضايا الاقتصادية -ج -25
 061-055 .حملات التوعية بالقضايا الدينية-د -26
 062-061 .حملات التوعية بالقضايا الأخلاقية -هـ -21
 .06-062 .حملات التوعية بالقضايا البيئية -و -.2
 010-.06 .حملات التوعية بقضايا الفساد -ز -25
 012-010 .حملات التوعية بالقضايا الاجتماعية-ح -11
 011 .الخلاصة -10



 م 

 

 عـــــــــــل الرابــــــــــــالفص
 الدراسةائج ــــــنت

 056-016 .أولًا: نتائج الدراسة التحليلية -13
 351-051 .نتائج الدراسة الميدانية ثانياً: -12
 361-.35 .ثالثاً: اختبار صحة الفروض -11
 365 الخلاصة -15

 خامسل الــــــــــــالفص
 خاتمة الدراسةأولًا: 

 313-361 أهم نتائج الدراسة. -16
 315-312 .الدراسة الميدانية والدراسة التحليليةالربط بين نتائج  -11
 311-316 التوصيات المقترحة. -.1
 .31 .البحوث المستقبلية المقترحة -15

 مراجع الدراسةثانياً: 
 351-3.1 المراجع العربية. -51
 355-351 المراجع الأجنبية. -50
 356-355 مواقع الانترنت. -53

 اً: ملاحق الدراسةلثثا
 211-.35 الموافقات الرسمية التي حصلت عليها الباحثة.( 0ملحق رقم ) -52
 212-210 ( أسماء السادة المحكمين.3ملحق رقم) -51
 201-211 استمارة الاستبيان.(2ملحق رقم) -55
 232-205 ( مقياس المستوى الاجتماعي والاقتصادي.4ملحق رقم ) -56
 .22-231 . ( استمارة تحليل المضمون5ملحق رقم ) -51
 215-225 ( المفاهيم الإجرائية لاستمارة تحليل المضمون .6ملحق رقم ) -.5
 255-251 (توصيف الحملات الإعلامية عينة الدراسة.7ملحق رقم ) -55
 .26-261 .الملخص العربي  -61
 216-265 .الملخص الأجنبي -60

 
 
 
 



 ن 

 

 
 داولـــــــــــة الجــــقائم

رقم 
 الجدول

 رقم الصفحة الجدولعنوان 

 34-33 .مية موضع الدراسة وتاريخ عرضهاأسماء الحملات الإعلا (0) 
 923 .ترديد شعار الحملات الإعلامية  (3) 
 922 جهة انتاج الحملات الإعلامية  (2) 
 927 .عدد رسائل الحملات الإعلامية (1)
 921 .مدة عرض الحملات الإعلامية  (5)
 971 .المقدمة بالحملات الإعلاميةالقوالب الفنية  (6)
 979 .ير الحملات الإعلامية أماكن تصو  (1) 
 979 .مقدم الحملات الإعلامية  (.) 
 977 .نوع الشخصيات المشاركة بالحملات الإعلامية  (5) 
 973  .امكانية الوسيلة )التليفزيون( في الحملات الإعلامية (01) 
 973-974  .الحملات الإعلاميةالقضايا التي تناقشها  (00) 
 972 .طرح القضايا في الحملات الإعلامية (03) 
 972 .مواكبة القضية للأحداث الجارية  ىمد (02) 
 977 .التنوع في الحملات الإعلامية  (01) 
 977 .التشابه الحملات الإعلامية  (05) 
 971 .الحملات الإعلامية هدع  (06) 
 911 .أسلوب معالجة أهداع الرسائل بالحملات الإعلامية  (01) 
 911  .سلوب الإقناع المستخدم في معالجة موضوع الحملات الإعلاميةا (.0) 
 919  .لغة الخطاب بالحملات الإعلامية (05) 
 913-917 .مستخدمة في الحملات الإعلامية الاستمالات التخويع  (31) 
 914  .مستخدمة في الحملات الإعلاميةالاستمالات الترغيب  (30) 
 913-911 الإعلامية استمالات تقديم الأدلة والشواهد كإستمالات عاطفية مستخدمة في الحملات (33) 
 911-912 .مشاهدة المبحوثين للقنوات الفضائية عدلم (32) 



 س 

 

 719-911 .المبحوثون مشاهدتها القنوات الفضائية التي يفضل   (31) 
 713-719 .ات الفضائية أسبوعياً أيام مشاهدة المبحوثين القنو  عدد (35) 
 713-714 .القنوات الفضائية التي يفضل المبحوثون مشاهدتها (36) 
 712-713 .أسباب عدم مشاهدة المبحوثين القنوات الفضائية (31) 
الفضائية مدى حرص المبحوثين علي متابعة الحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات  (.3) 

 .وفقاً للنوع
717-791 

مدى حرص المبحوثين علي متابعة الحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية  (35) 
 .وفقاً للجامعة

791-799 

مدى حرص المبحوثين علي متابعة الحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية  (21) 
 .وفقاً للمستوي الاجتماعي الاقتصادي

797-793 

نوات الفضائية الفترات الزمنية التي يفضل المبحوثون متابعة الحملات الإعلامية بالق (20) 
 .خلالها 

794-791 

 791-793 . أسباب مشاهدة المبحوثين للحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية (23) 
 779-791 .علامية من وجهة نظرهمأسباب جذب انتباه المبحوثين في الحملات الإ (22) 
 774-777 . أسباب عدم متابعة المبحوثين الحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية (21) 
القضايا المجتمعية التي يهتم بها المبحوثون وعرضتها الحملات الإعلامية  بالقنوات  (25) 

 .الفضائية
774-772 

مدى اهتمام المبحوثين بالقضايا المجتمعية التي تعرضها الحملات الإعلامية  (26) 
 .بالقنوات الفضائية وفقاً للنوع  

772-777 

مدى اهتمام المبحوثين بالقضايا المجتمعية التي تعرضها الحملات الإعلامية  (21) 
 .بالقنوات الفضائية وفقاً للجامعة

771-731 

بالقضايا المجتمعية التي تعرضها الحملات الإعلامية  مدى اهتمام المبحوثين (.2) 
 .وفقاً للمستوي الاجتماعي الاقتصادي بالقنوات الفضائية

731-739 

 733-737 .وثون الحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية التي تابعها المبح (25) 
 741-732  .الإعلاميةبعة المبحوثين للحملات أنواع المعرفة المكتسبة من متا (11) 
 743-741 .نمط مشاهدة المبحوثين الحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية (10) 
مدى ملائمة الزمن المخصص لعرض القضايا المجتمعية بالحملات الإعلامية  (13) 

 .بالقنوات الفضائية من وجهة نظر المبحوثين
742-747 

 711-747 .الإعلامية بالقنوات الفضائية كمصدر للمعلوماترأي المبحوثين في الحملات  (12) 
 719-711مدى تأثير الحملات الإعلامية المقدمة بالقنوات الفضائية التي تتناول القضايا  (11) 


