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 إلى من علمانى العطاء بدون انتظار ...

 إلى من كان دعائهما سر نجاحى....

 إلى والداي الغاليين... رمزا الحنان والعطاء

 أدام الله عليهما نعمة الصحة والعافية وأطال الله فى عمرهما.

لى زوجى الحبيب الذى كان خير سند وخير معين،   (. سيف ومروان)نائى الغاليين وأبوا 
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الحمدددد ب رب المدددالمين والصدددلاع والسدددلام علدددى سشدددرم المرسدددلين يسددديدنا محمدددد صدددلى اب عليددد     
، سسددجد ب عددل وجددل حمددداا وشددمراا، لمودديم فضددل ، ولمددريم وسددلم ، ومددن ا تدددى بلديدد  إلددى يددوم الدددين
 عطائ  لتوفيق  لى فى إتمام  ذه الدراسة.

ستوجدد  بخددالص الحددب والوفدداك وبددارش ملمددات الشدمر والعندداك وجليددل المرفددان إلددى مددن وجلنددى  ممدا     
ـــل وعلمندددى وسخدددذ بيددددى فدددى سدددبيل إنجدددال  دددذه الدراسدددة، إلدددى سسدددتاذى ومملمدددى ا سدددتاذ الددددمتور   وائ

؛ جامعـة عـين شـمس -كليـة البنـات -ورئيس قسم الاجتماع ،أستاذ الإعلام -إسماعيل عبد البارى
دا عدن تقدديم يدد المدون والمسداعدع لدى، بوقت  وجلده فى اعراك ذلك البحث الذى اسلم  ولم يبخل قدط يوما

مما سن الملمات لا تمفى ولا تدوفى ولمدن لا سملدك إلا حفدو الجميدل والمرفدان بالشدمر الجليدل  سدتاذى 
 فجلاه عنى اب خير الجلاك.

أمنية السيد على نور اذتى الجميلة د  ستوج  فى الوقت ذات  بوافر الشمر وعويم الإمتنان  ستو      

لتفضدللا بالإشدرام ؛ جامعة عين شـمس -بمعهد الدراسات والبحوث البيئية -مدرس الإعلام-الدين

نصد  والإرشداد، فجلا دا عندى اب على الرسدالة ولجلود دا المسدتمرع علدى تقدديم الملاحودات، واسدداك ال
 خير الجلاك.

 أســتاذ -هويــدا ســيد مصــط ى تقدددير إلددى ا سددتاذع الدددمتوره ممددا ستقدددم باسددمى ليددات الشددمر وال    
علدى تفضدللا بمناقشدة رسدالتى، ؛ جامعـة القـاهرة -بكليـة الإعـلام-الإذاعـة والتلي زيـون ورئيس قسـم

 فللا منى مل الشمر والتقدير.

عاليـة خالص الشمر والتقدير إلى سستاذتى ومملمتى الجميلة والرقيقة ا سدتاذع الددمتورع  مما ستوج  ب  
التدى تتلمدذت  جامعـة عـين شـمس؛ -بكليـة البنـات-أستاذ مساعد علم الإجتمـاع -أحمد عبد  العال

علدددى يدددديلا، وتملمدددت منلدددا المعيدددر لددديس علدددى الجاندددب الملمدددى وا مددداديمى فقدددط، بدددل علدددى الجاندددب 



 ح
 

واتلا الإنسانى سيضا، فللا منى اسمى ليات الشمر والمرفان على تفضللا بقبول مناقشتى وابداك ملاح
 المريمة حوللا، فجلا ا اب عنى خير الجلاك.

وسخيددراا ولدديس لخددراا، لا سجددد الملمددات التددى ستقدددم بلددا شددامرع لوالدددى الحبيددب ووالدددتى ال اليددة علددى     
تمدددبلم وعندددائلم ممدددى لإتمدددام  دددذه الدراسدددة، ودعدددواتلم ال اليدددة لدددى، فدددالللم متملمدددا بالصدددحة والمافيدددة 

ولا انسدى  مما ستقدم بالشمر  خواتى ا علاك علدى دعملدم ومسداندتلم لدى، واجل ما عنى خير الجلاك،
وسبنائى   و سن سخص بالشمر والتحية لوجى المليل فقد مان خير ممين وسند سمين عند احتياجى ل ،

 فالللم اجل م عنى خير الجلاك. سيف ومروانال اليين 

، وبددا خص سسددتاذتى وسختددى وصددديقتى فاطمــة، وولاءممددا اتوجدد  بالشددمر للميلاتددى وسخددواتى        
دددا علدددىع بمسددداعدع سو بمملومدددة فللدددا مندددى وافدددر الشدددمر وجليدددل د.إيمـــان شـــاهين ؛ التدددى لدددم تبخدددل يوما

 الإحترام. 

ولا يفوتنى فى النلاية سن ستوج  باصدش ممانى الشمر والتقدير والإحترام لمل من مد لى يد المون     
 بمليدة البندات-، وبخاصدة إلدى جميدع سسداتذتى بقسدم الإجتمداع والمساعدع فى سدبيل إتمدام  دذه الدراسدة

الذين لم يبخلوا بململم ولا حبلم، فاشدمر م جميمادا وستمندى مدن اب عدل وجدل سن يجمدل ذلدك فدى ميدلان  
            حسناتلم.

 الباحثة..،
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 انتاج مضامين فيديو  -المشارمةي

34 

دراسات حول موقع اليوتيوب وسعره فى تشميل اتجا ات الرسى  .3
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 م
 

 279 نتائج المقابلات ثانياا:
 306 -291 ال صل الثامن: نتائج اختبار فروض الدراسة

 291 تمليد
:  291 الفروض الخاصة بموقع اليوتيوب أولاا
 297 الفروض الخاصة بالقنوات الفضائية ثانياا:

ال صل التاسع: مناقشة نتائج الدراسة فى ضوء الدراسات 
 السابقة والإطار النظرى

307-343 

 366-344 المراجع

 445-367 الملاحق

 454-446 الملخص العربى والأجنبى
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 الجداول: فهرس ثانيًا

رقم 
 الجدول

 عنوان الجدول
 

رقم 
 الص حة

 10 مت يرات الدراسة  1-1ي
 13 الخصائص الديموجرافية لمينة الدراسة  2-1ي
 197 درجة متابمة موقع اليوتيوب  1-6ي
 198 متوسط مرات متابمة موقع اليوتيوب  2-6ي
 199 عدد ساعات مشا دع موقع اليوتيوب يوميًّا  3-6ي
 200 المواد محل المشا دع على اليوتيوب  4-6ي
 201 عناصر الجذب لمشا دع فيديو ممين  5-6ي
 202 ترتيب برامج الرسى على اليوتيوب  6-6ي
 204 القنوات الفضائية المصرية المتابمة على اليوتيوب  7-6ي
 206 ائيةالفرش بين مناقشة القضايا على اليوتيوب عنلا على القنوات الفض  8-6ي
مدى اختلام طبيمة القنوات الفضائية على التليفليون عن بعلا على   9-6ي

 اليوتيوب
207 

الاختلافات التى تميل القنوات الفضائية الموجودع على اليوتيوب عن   10-6ي
 معيلتلا القنوات الفضائية

207 

 208 ا تمام عينة الدراسة بإبداك لرائلم عند مشا دع فيديو ممين  11-6ي
 209 الطريقة التى تتبملا لإبداك رسيك  12-6ي
 211 مدى الا تمام بمناقشة الموضوعات التى تشا د ا على اليوتيوب  13-6ي
 211 مع من تناقش  ذه الفيديو ات  14-6ي
 212 رد فملك إذا لم يمجبك مضمون فيديو ممين  15-6ي
 213 رد فملك إذا سعجبت بفيديو ممين  16-6ي
 214 ى تملك عينة الدراسة قناع على اليوتيوبمد  17-6ي
 215 س م الفيديو ات التى نشرتلا على قناتك  18-6ي
 216 مصادر الفيديو ات التى نشرتلا  19-6ي



 س
 

 216 مدى محاولة تصوير حدعا فى الطريش  20-6ي
 217 الموقم من إيجابيات اليوتيوب  21-6ي
 220 الموقم من سلبيات اليوتيوب  22-6ي
 223 اتجاه المبحوعين نحو مصداقية موقع اليوتيوب  23-6ي
 225 الموقم من دور اليوتيوب فى تشميل اتجا ات الرسى المام  24-6ي
 229 مدى مشا دع القنوات الفضائية  25-6ي
 230 متوسط مرات مشا دع القنوات الفضائية  26-6ي
 231 عدد ساعات مشا دع القنوات الفضائية المصرية  27-6ي
 232 القنوات الفضائية المصرية ا معر مشا دع  28-6ي
 232 ترتيب القنوات الفضائية حسب درجة مشا دع المبحوعين للا  29-6ي
 235 المضامين المفضل مشا دتلا على التليفليون  30-6ي
 236 ترتيب البرامج الحوارية  31-6ي
 238 القنوات المفضلة لمتابمة القضايا المختلفة  32-6ي
 239 مدى ا تمام عينة الدراسة بإبداك لرائلا على القنوات الفضائية  33-6ي
 240 شمل المشارمة على القنوات الفضائية  34-6ي
 241 البرامج التى تفضل المشارمة فيلا  35-6ي
 241 الموقم من إيجابيات القنوات الفضائية  36-6ي
 244 الموقم من سلبيات القنوات الفضائية  37-6ي
 246 الموقم من مصداقية القنوات الفضائية  38-6ي
 248 قدرع القنوات الفضائية على تشميل الرسى المام  39-6ي
 251 س م القضايا التى س تممت بمتابمتلا فى الفترع ا خيرع  40-6ي
 252 وسيلة متابمة  ذه القضايا  41-6ي
 253 ما بين التليفليون واليوتيوب  42-6ي
 255 ير ا داك الإعلامىمماي  43-6ي
 261 القضايا التى تناولتلا الفقرع الحوارية ببرنامج الحياع اليوم  1-7ي
 262 القضايا التى تناوللا برنامج جو تيوب  2-7ي
 263 الضيوم داخل الفقرع الحوارية ببرنامج الحياع اليوم  3-7ي


