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 شكروتقدير
أحمد الله  ،هما ينبغى لجلال وجهه وعظيم سلطانحمدلہ ل حمداً طيباً كثيراً مباركاً فيه ك

، وأصلى وأسلم على أشرف الخلق عملإتمام هذا ال وأسجد له شكراً على توفيقه وإحسانه فى
 الله عليه وعلى آله وصحبه وسلم . وخاتم الأنبياء سيدنا وحبيبنا محمد صل

وفى هذا المقام تتقدم الباحثة بأسمى آيات الشكر والتقدير والإمتنان لسعادة الأستاذ 
الدكتور وليد فتح الله الأستاذ بقسم الإذاعة والتليفزيون بكلية الإعلام جامعة القاهرة ووكيل الكلية 

ه على هذه الرسالة لما قدمه لى من علم، لشئون التعليم والطلاب، والذى سعدت كثيراً بإشراف
وفضل، ورعاية، واهتمام، ولما خصصه لى من وقته الثمين وجهده الوفير ودعمه المعنوى 
الفائق وتوجيهاته البناءه وآرائه السديدة التى كان لها الأثر الكبير فى إتمام هذه الرسالة، فله من 

 الجزاء . الباحثة كل الشكر والثناء، ومن الله عز وجل خير

كما تتوجه الباحثة بخالص الشكر والتقدير والأمتنان لعضوي لجنة المناقشة سعادة 
الأستاذ و ،الأستاذ الدكتور حسن على استاذ ورئيس قسم الإعلام بكلية الآداب جامعة المنيا

الدكتور محمد المرسى أستاذ ورئيس قسم الإذاعة بكلية الإعلام جامعة القاهرة، لتفضلهما قبول 
مناقشة الرسالة وإبداء ملاحظاتهما القيمة على ما جاء فيها رغم كثرة مشاغلهما وأعبائهما، فلهما 

 من الباحثة كل الشكر والتقدير، ومن الله خير الجزاء .

أكتوبر،  ٦كما تتقدم الباحثة بخالص الشكر والتقدير لجميع الأساتذه بجامعتى القاهرة و
ة والخاصة على ما أبدوه من تعاون ومشاركة في إتمام ومن إعلاميين فى المؤسسات احلكومي

 الرسالة.

وبكل معانى احلب والوفاء أتقدم بأسمى آيات الشكر والتقدير والعرفان بالجميل لأصحاب 
على ما بذلوه من جهد وما تحملوه من محمد ونجلاء  وأخوىالعطاء والجهد والصبر أبى وأمى 

هذه الرسالة، ى سبيل توفير كافة سبل الراحة لإتمام عناء وما قدموه من عون ودعم ومساندة ف
 وأدام عليهم موفور الصحة والعافية . أعمارهمأطال الله فى 

 .التى ترددت عليها  ممكتبة كلية الإعلاكما أتوجه بخالص الشكر والتقدير للقائمين على 

الله  وإنى أدعو الله أن يتقبل منى هذا العمل المتواضع، فإن أحسنت فذلك فضل من
 لاإ ىقيفوت امو ،تدهتجا ىننأ ىبسحف ،ىرخلأا تناك نإو ،همعبلہال عليه توكلت وهو رب    

  شرعاحلا نأ اناوعد رخأو ،ميظعلمدلہ ل رب العالمين .

 الباحثة :

 لمياء محسن محمد حسن
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   الرسالة محتويات فهرس

 أ  والتقدير الشكر
 ت -ب  المحتويات فهرس

 خ -ث  الجداول فهرس
 د  الاشكال فهرس
 ۲-۱ المقدمة

 ۲۸-۳  للدراسة العامة المنهجية الإجراءات:  الأول الفصل

 ۲۹ للدراسة النظرى الإطار:  الثانى الفصل
 ٤٦-۳۰  والإشباعات الاستخدامات مدخل:  أولاً 
 ٦۰-٤۷  التفاعلية مدخل:  ثانياً 

 ٦۱ النخبة:  الثالث الفصل
 ٦٥-٦۲ نخبةال مفهوم:  أولاً 
 ٦٦-٦٥ سمات وخصائص النخبة :  ثانياً 

 ۷۱-٦٦ ثالثاً : تصنيف النخبة. 
 ۷۱ فى المجتمع المصرى رابعاً : نوعى النخبة

 ۷۲-۷۱  صفوةلل ات مفسرةنظري:  اً خامس

 ۷۳  الاجتماعية التواصل بشبكات النخبة أو الصفوة علاقة:  اً سادس

 ۷٤  الاجتماعى التواصل شبكات:  الرابع الفصل

 ۷٦-۷٥ ۲.۰ الويب ومفهوم مدخل:  ولاً أ

 ۷۷-۷٦ الاجتماعى ودورها الافتراضية الجماعات:  ثانياً 

 ۸۰-۷۸  الاجتماعية التواصل شبكات مفهوم:  ثالثاً 
 ۸۲-۸۰ الاجتماعية التواصل شبكات نشأة:  رابعاً 

 ۸۳ الاجتماعية التواصل شبكات أنواع:  خامساً 
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 ۸٤ الاجتماعية التواصل شبكات أشكال:  سادساً 
 ۸۷-۸٥  الاجتماعية التواصل شبكات وإمكانيات خصائص:  سابعاً 
 ۸۷ الاجتماعية الشبكات عمل خطوات:  ثامناً 

 ۱۱۲-۸۸  والعربية العالمية الاجتماعية التواصل شبكات مواقع أبرز:  تاسعاً 
 ۱۱٤-۱۱۲ ىالعرب العالم فى الاجتماعية التواصل شبكات وانتشار نجاح معايير:  عاشراً 
 ۱۱٦-۱۱٤ الاجتماعية التواصل بشبكات متعلقة قضايا:  عشر الحادى

  السياسى المجال فى الاجتماعية التواصل شبكات دور:  عشر الثانى

 والإعلامى والأكاديمى

۱۱٦-۱۳۲ 

 ۱۳۳ ونتائجها الميدانية للدراسة المنهجية الإجراءات:  الخامس الفصل
 ۱٤۱-۱۳٤ الميدانية للدراسة المنهجية الإجراءات:  أولاً 
 ۲۰۷-۱٤۲ ومناقشتها الميدانية الدراسة نتائج:  ثانياً 

 ۲۰۸ ونتائجها التحليلية للدراسة المنهجية الإجراءات:  السادس الفصل
 ۲۱۱-۲۰۹ التحليلية للدراسة المنهجية الإجراءات:  أولاً 
 ۲۳۲-۲۱۲ ومناقشتها التحليلية الدراسة نتائج:  ثانياً 

 ۲۳۳-۲۳۲ الدراسة تتوصيا

 ۲٥٦-۲۳٤ المراجع قائمة

  الدراسة ملاحق
 ۱/۱۱ الأكاديمية بالنخبة الخاصة الاستقصاء استماره:  أولاً 

 ُ  ۲/۱۰ الإعلامية بالنخبة الخاصة الاستقصاء استمارة:  ثانيا
 ۳/٥ المضمون تحليل استمارة:  ثالثاً 

 ٤/۱۱ الفيسبوك موقع وشروط قوانين:  رابعاً 
 ٥/۱۷ مكتوب ياهو موقع وشروط قوانين:  اً خامس
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 فهرس الجداول

 الصفحة ــدولالجــــ م

 ۱٤۲ رات ونسب عينة الدراسةاتكريوضح جدول  ۱

 ۱٤٤-۱٤۳ المتغيرات الديموجرافية لأفراد النخبة الأكاديميةيوضح جدول  ۲

 ۱٤٦-۱٤٥ المتغيرات الديموجرافية لأفراد النخبة الإعلامية يوضحجدول   ۳

 ۱٤۸-۱٤٦ أهم مواقع التواصل الاجتماعى العالمية التى تستخدم من بين المواقع يوضحجدول  ٤

 ۱٤۹-۱٤۸ هم مواقع التواصل الاجتماعى العربية التى تستخدم من بين المواقعأ يوضحجدول  ٥

 ۱٥۱-۱٥۰ رف أفراد العينة على مواقع التواصل الاجتماعىطريقة تع يوضحجدول  ٦

 ۱٥۲-۱٥۱ أفراد العينة مواقع التواصل الاجتماعى استخدام دةم حيوضجدول  ۷

 ۱٥۳-۱٥۲ معدل الاستخدام الأسبوعى لأفراد العينة لمواقع التواصل الاجتماعى يوضحجدول  ۸

معدل الاستخدام اليومى بالساعات لأفراد العينة لمواقع التواصل  يوضحجدول  ۹
 الاجتماعى

۱٥۳-۱٥٤ 

مواقع التواصل التى يستخدم فيها أفراد العينة  وقاتأكثر الأ يوضحجدول  ۱۰
 الاجتماعى

۱٥٥-۱٥٦ 

مواقع التواصل التى يستخدم فيها افراد العينة  أكثر الأماكن يوضحجدول  ۱۱
 الاجتماعى

۱٥٦-۱٥۷ 

أسباب تفضيل أفراد العينة لاستخدام مواقع التواصل الاجتماعى فى  يوضحجدول  ۱۲
 هذه الأماكن تحديداً 

۱٥۷-۱٥۸ 

 ۱٦۰-۱٥۹ أسباب استخدام أفراد العينة لمواقع التواصل الاجتماعى يوضحجدول  ۱۳

 ۱٦۲-۱٦۱ فراد العينة على مواقع التواصل الاجتماعىأقوم بها يالأنشطة التى  يوضحجدول  ۱٤

 ۱٦٤-۱٦۳ المجالات المفضلة لأفراد العينة على مواقع التواصل الاجتماعى يوضحجدول  ۱٥

مناقشة الموضوعات المتعلقة بجوانب البحث العلمى والجوانب  يوضحجدول  ۱٦
الأكاديمية مع الآخرين على مواقع التواصل الاجتماعى (خاص بأفراد النخبة 

 الأكاديمية)

۱٦٥ 
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مناقشة الموضوعات المتعلقة بعملك الإعلامى مع الآخرين مدى  يوضحجدول  ۱۷
 ة الإعلامية)على مواقع التواصل الاجتماعى (خاص بأفراد النخب

۱٦٦ 

حول الجوانب العلمية  ناقشة أفراد النخبة مع أخرينممدى  يوضحجدول  ۱۸
 والأكاديمية على مواقع التواصل الاجتماعى (خاص بأفراد النخبة الأكاديمية)

۱٦۷ 

حول الجوانب الإعلامية على  ناقشة أفراد النخبة مع أخرينممدى  يوضحجدول  ۱۹
 (خاص بأفراد النخبة الإعلامية)مواقع التواصل الاجتماعى 

۱٦۸ 

من استخدام مواقع التواصل الاجتماعى فى التواصل  الاستفادةجدول يوضح  ۲۰
 العلمى والأكاديمى مع الآخرين (خاص بأفراد النخبة الأكاديمية)

۱٦۹ 

من استخدام مواقع التواصل الاجتماعى فى استيفاء  الاستفادةجدول يوضح  ۲۱
 د النخبة الإعلامية)الأخبار (خاص بأفرا

۱٦۹-۱۷۰ 

لبيئة تكنولوجية صالحة للاستفادة من الإنترنت توفير الجامعة  مدىيوضح جدول  ۲۲
 (خاص بأفراد النخبة الأكاديمية)

۱۷۰-۱۷۱ 

مدى قيام أفراد العينة بتحديث الصفحة الشخصية على مواقع يوضح جدول  ۲۳
 التواصل الاجتماعى التى تشترك بها

۱۷۱-۱۷۲ 

على مواقع يتم فيها تحديث الصفحة الشخصية عدد المرات التى يوضح جدول  ۲٤
 التواصل الاجتماعى المشترك بها تقريباً فى الأسبوع 

۱۷۲-۱۷۳ 

 ۱۷٤-۱۷۳ مدى وجود أصدقاء فى مواقع التواصل الاجتماعى المشترك بهايوضح جدول  ۲٥

المشترك بها (خاص فى مواقع التواصل الاجتماعى  يوضح فئات الأصدقاءجدول  ۲٦
 بأفراد النخبة الأكاديمية)

۱۷٤-۱۷٥ 

فى مواقع التواصل الاجتماعى المشترك بها (خاص  يوضح فئات الأصدقاءجدول  ۲۷
 بأفراد النخبة الإعلامية)

۱۷٥-۱۷٦ 

اسباب قبول أفراد العينة صداقات هؤلاء المستخدمين الذين تعرف يوضح جدول  ۲۸
 جتماعى (خاص بأفراد النخبة الأكاديمية)عليهم على مواقع التواصل الا

۱۷٦ 

اسباب قبول أفراد العينة صداقات هؤلاء المستخدمين الذين تعرف يوضح جدول  ۲۹
 عليهم على مواقع التواصل الاجتماعى (خاص بأفراد النخبة الإعلامية)

۱۷۷ 
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ن مواقع التواصل الاجتماعى تفيد بعض أ يوضح رأى أفراد النخبة فى جدول ۳۰
(خاص  منها هات المخابراتية فى جمع معلومات عن الإعلاميين للاستفادةالج

 بأفراد النخبة الإعلامية)

۱۷۸ 
 

العينة لمواقع التواصل نتائج مقياس كثافة استخدام مفردات يوضح جدول  ۳۱
 الاجتماعي

۱۷۹ 

 ۱۸۰ استخدام العينة لمواقع التواصل الاجتماعي مجالاتنتائج مقياس يوضح جدول  ۳۲

استخدام مواقع التواصل الاجتماعي (خاص  مجالاتنتائج مقياس يوضح جدول  ۳۳
 بأفراد النخبة الأكاديمية)

۱۸۱-۱۸۲ 

مواقع التواصل الاجتماعي (خاص استخدام  مجالاتنتائج مقياس يوضح جدول  ۳٤
 )بأفراد النخبة الإعلامية

۱۸۳-۱۸٤ 

 ۱۸٥ صل الاجتماعينتائج مقياس الاستفادة من مواقع التوايوضح جدول  ۳٥

من مواقع التواصل الاجتماعي (خاص بأفراد نتائج مقياس الاستفادة يوضح جدول  ۳٦
 النخبة الأكاديمية)

۱۸٦-۱۸۷ 

نتائج مقياس الاستفادة من مواقع التواصل الاجتماعي (خاص بأفراد يوضح جدول  ۳۷
 )النخبة الإعلامية

۱۸۸-۱۸۹ 

باستخدام مواقع التواصل  لبية الخاصتائج مقياس الآثار السنيوضح جدول  ۳۸
 الاجتماعي 

۱۸۹- ۱۹۰  

الآثار السلبية الخاص باستخدام مواقع  مجالات نتائج مقياسيوضح جدول  ۳۹
 التواصل الاجتماعي (خاص بأفراد النخبة الأكاديمية)

۱۹۰-۱۹۱ 

نتائج مقياس الآثار السلبية الخاص باستخدام مواقع التواصل يوضح جدول  ٤۰
 )ماعي (خاص بأفراد النخبة الإعلاميةالاجت

۱۹۲-۱۹۳ 

 شبكات استخدام كثافة بين الارتباطمعامل ارتباط بيرسون لعلاقة يوضح جدول  ٤۱
 ) اعلامية -اكاديمية( النخبة نوع باختلاف الاجتماعي التواصل

۱۹۳-۱۹٤ 

معدلات استخدام  بين تباطيةرارتباط بيرسون للعلاقة الامعامل يوضح جدول  ٤۲
لنخبة لشبكات التواصل الاجتماعي ومدي مناقشتهم للموضوعات الخاصة بمهنة ا

 كل منهما

۱۹٤-۱۹٥ 
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كات معامل ارتباط بيرسون للعلاقة بين معدلات استخدام النخبة لشبيوضح جدول  ٤۳
 دوافع جوانب الاستخدامالتواصل الاجتماعي و

۱۹٥ 

بين تحديث أفراد العينة  ةمعامل ارتباط بيرسون للعلاقة الارتباطييوضح جدول  ٤٤
 لصفحتهم الشخصية ودوافع جوانب الاستخدام

۱۹٦ 

بين كثافة استخدام أفراد  إحصائياً  دالة ارتباطية علاقة وجود دلالةيوضح جدول  ٤٥
العينة لمواقع التواصل الاجتماعي ومدي الاستفاده في وجود المتغير الوسيط نوع 

 النخبة

۱۹۷ 

فراد أبين كثافة استخدام  إحصائياً  دالة ارتباطية علاقة وجود دلالةيوضح جدول  ٤٦
العينة لمواقع التواصل الاجتماعي والآثار السلبية الخاصة بالاستخدام في وجود 

 المتغير الوسيط نوع النخبة 

۱۹۸ 
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 الأشكال فهرس

 صفحةال الشكـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــل م

 ۸۸ شكل يوضح مناطق توزيع ونسب انتشار مستخدمى شبكات التواصل الاجتماعى ۱

 ۸۹ شكل يوضح أشهر شبكات التواصل الاجتماعية عالمياً  ۲

 ۹۰ شكل يوضح نسبة انتشار شبكات التواصل حسب المنطقة على مستوى العالم  ۳
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 مقدمة :

الأجنبي�ة مث�ل ( فيس�بوك، وت�ويتر، وه�اى على الرغم من أن شبكات التواصل الاجتماعى 

، او ش��بكات التواص��ل الاجتم��اعى العربي��ة مث��ل ( أص��حاب )0F۱( ف��ايف، وم��اى س��بيس وغي��رهم )

أنش�ئت بالأس�اس للتواص�ل ، ) 1F۲( مكتوب، كلمنى، مصر ب�وك، جي�ران، مك�ة دوت ك�وم وغي�رهم )

ت أخ���رى، كالنش���اط الاجتم���اعى ب���ين الأف���راد، إلا أن اس���تخدامهما امت���د ليش���مل أنش���طة، ومج���الا

السياسى (وظهر هذا فى الشهور الأخي�رة م�ن خ�لال ث�ورات الربي�ع العرب�ى، حي�ث مثل�ت ش�بكات 

التواصل الاجتماعى قن�اة مهم�ة لت�دفق المعلوم�ات وتب�ادل الآراء)، والإعلام�ى (فالآني�ة الإعلامي�ة 

بعين عل��ى وس��رعة نش��ر وتغطي��ة الخب��ر وانتش��اره ب��ين أكب��ر ع��دد ممك��ن م��ن المس��تخدمين والمت��ا

مستوى العالم بصورة حقيقية وحيادية وتفاعلية، جعلها تتفوق عل�ى وس�ائل الاتص�ال بش�كل ع�ام)، 

 ۲۰۱۱والأك��اديمي (حي��ث ت��م تحري��ك الش��ارع الج��امعى المص��رى ف��ى الش��هور الأول��ى م��ن ع��ام 

للقض��اء عل���ى بع���ض المظ���اهر الس���لبية داخ��ل الجامع���ات، مم���ا ادى إل���ى أول انتخاب���ات للقي���ادات 

ية بمختلف مستوياتها منذ نشأة الجامعة المصرية قب�ل مائ�ة ع�ام)، وال�ديني (حي�ث أص�بحت الجامع

شبكات التواصل قناة غاية فى الأهمية لرجال الدين لنقل أفكارهم وأحاديثهم وتواصلهم مع محب�يهم 

ومعارض���يهم )، والتس���ويقى (حي���ث أتاح���ت تل���ك الش���بكات فرص���اً تس���ويقية وإعلاني���ة أم���ام كاف���ة 

 غيرة كانت أو كبيرة ) وغيره.الشركات ص

وإذا ك��ان الش��باب ق��د اس��تخدموا ه��ذه الش��بكات بفاعلي��ة وتمكن��وا م��ن تحري��ك الش��ارع ف��ى 

لا يق�ل ت�أثيراً وق�وة ف�ى اس�تخدام  كون للنخبة دورثورات أطاحت بأنظمة حاكمة، فمن المتوقع أن ي

ة تب�ادل منفع�ة يحكمه�ا هذه الشبكات، فالعلاقة بين النخبة وشبكات التواص�ل الاجتم�اعى ه�ى علاق�

 بشكل أساسى المعلومات التى يمتلكها طرف ويحتاجها الطرف الآخر .

ولقد تضاعفت اهمية ش�بكات التواص�ل الاجتم�اعى الأجنبي�ة والعربي�ة بالنس�بة للنخ�ب ف�ى 

السنوات الأخيرة بحكم تطورها وتنوع مصادر معلوماتها وسرعة وص�ولها للمعلوم�ة والخب�ر م�ن 

 أن تعرفه النخب نفسها عن طريق وسائلها الخاصة . مصدره الأول قبل

                                                            

مجل��ة ف��ى:  (SNS)". م اللاكترون��ي وخ��دمات الش��بكات الإجتماعي��ةمحم��د عب��ده راغ��ب عماش��ة . " التعل��ي )۱(
،   http://informatics.gov.sa/details.php?id=313: ، متاحة عل�ي الموق�ع الآت�ي۲۷، العدد  المعلوماتية

 ).۲۰۱۱-۱۲-۲٦تاريخ الدخول (

. متاح�����ة عل�����ى الموق�����ع الآت�����ى :  لش�����بكات الاجتماعي�����ة العربي�����ة. نظ�����رة تقييمي�����ة"." احس�����ين ف�����اروق) ۲(
http://www.alukah.net/Culture/0/23781  ، ) ۲۰۱۱-۱۲-۲۸تاريخ الدخول. ( 

http://informatics.gov.sa/details.php?id=313
http://www.alukah.net/Culture/0/23781
http://www.alukah.net/Culture/0/23781


 -  ۲ - 

إن النخبة الأكاديمية والإعلامية ت�دخل ض�من دائ�رة النخ�ب الوس�يطة الت�ى تحظ�ى بمكان�ة 

خاصة من جانب النخب المركزية احلاكمة، الت�ى ت�رى فيه�ا مص�دراً هام�اً لإيص�ال ش�رح وتفس�ير 

ص�ورة مبس�طة يمك�ن فهمه�ا واس�تيعابها  للقضايا والظواهر التى تحتاج إلى أن تصل للجمهور ف�ى

وينطب��ق ه��ذا عل��ى القض��ايا والظ��واهر السياس��ية والاقتص��ادية والاجتماعي��ة والتكنولوجي��ة والديني��ة 

2Fوالإعلامية والطبية وغيرها، مما يدخل فى دائرة عمل النخب 

)۱( . 

نبي��ة أى أن العلاق��ة ب��ين النخب��ة الأكاديمي��ة والإعلامي��ة وش��بكات التواص��ل الاجتم��اعى أج

كان��ت أو عربي��ة ت��دور ف��ى دائ��رة يحكمه��ا حاج��ة ك��ل ط��رف إل��ى م��ا يمتلك��ه الط��رف الآخ��ر م��ن 

 معلومات تسهل له القيام بمهمته تجاه جمهوره .

ومن هذا المنطلق تسعى هذه الدراسة إلى الكشف عن حاجة النخبة الاكاديمي�ة والإعلامي�ة 

لبح��ث ف��ى اس��تخداماتها له��ذه الوس��ائل إل��ى ش��بكات التواص��ل الاجتم��اعى الأجنبي��ة والعربي��ة عب��ر ا

والمض��امين الت��ى تفض��ل متابعته��ا وال��دوافع واحلاج��ات الت��ى تس��عى إل��ى تلبيته��ا م��ن وراء ه��ذا 

 الاستخدام والاشباعات التى تتحقق لها .

                                                            

 . ٦٦ص.  سابقال مرجعال) ۱(
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 الفصل الأول

 الإجـــــراءات المنهجيــــة للدراســـة
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 مشكلة الدراسة :
بشبكات التواصل  الأكاديمية والإعلاميةلنخب المصرية علاقة االدراسة تتناول 

الاجتماعى الأجنبية والعربية، ومدى تفاعلها مع مضامينها ومحتواها، وكيفية توظيفها فى 

الجوانب الخاصة بعملهم، بالإضافة إلى رؤيتهم لطرق تحسين مستوى آداء تلك الشبكات المحلية 

 . افسة تلك الشبكات الأجنبيةلتستطيع من

 هداف الدراسة :أ
التعرف على معدلات تعرض أفراد النخبتين الأكاديمية والإعلامية المصرية (عينة  .۱

 الدراسة) لشبكات التواصل الاجتماعى الأجنبية والعربية .

وصف المضامين التى يفضل أفراد النخبتين عينة الدراسة متابعتها فى شبكات  .۲

 التواصل الاجتماعى الأجنبية والعربية .

شبكات التواصل الاجتماعى الأجنبية والعربية الأكثر قدرة على إشباع  رصد عن .۳

 هذه الدوافع من وجهه نظر أفراد النخبتين عينة الدراسة .

التعرف على شبكات التواصل الاجتماعى الأجنبية والعربية التى تحظى بأفضل  .٤

 معدلات المتابعة من جانب أفراد النخبتين عينة الدراسة .

ات التواصل الاجتماعى الأجنبية والعربية التى تحظى بأدنى التعرف على شبك .٥

 معدلات المتابعة من جانب أفراد النخبتين عينة الدراسة .

تحليل دوافع تعرض أفراد النخبتين الاكاديمية والإعلامية المصرية لشبكات  .٦

 التواصل الاجتماعى الأجنبية والعربية .

 

 : تهدف هذه الدراسة فى جانبها التحليلى إلى

إجراء دراسة مقارنة بين أعلى شبكات التواصل الأجنبية والعربية استخداماً من قبل  إلى

 أفراد عينة الدراسة من النخبتين الأكاديمية والإعلامية .

 

 أهمية الدراسة :
عامة والنخبة  تتمثل أهمية الدراسة فى الاهتمام المتزايد من جانب أفراد الجمهور

والتى تعتبر من أهم شرائح المجتمع تأثيراً وتأثراً بوسائل  ،فة خاصةكاديمية والإعلامية بصالأ

 .والاستفادة منها  الأجنبية والعربيةباستخدام شبكات التواصل الاجتماعى التكنولوجيا احلديثة، 
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 الدراسات السابقة :

 تم تقسيم الدراسات السابقة إلى محورين : 

 ت التواصل الاجتماعىالدراسات التى تناولت طبيعة استخدامات شبكا )۱(

الدراسات التى تناولت علاقة أفراد النخبتين الأكاديمية والإعلامية وشبكات التواصل  )۲(

 الاجتماعية 

 

 أولاً : الدراسات التى تناولت طبيعة استخدامات شبكات التواصل الاجتماعية :

3Fدراسة حنان عبد الله محمد السيد )۱(

)۱(: 

عاماً) لشبكات التواصل ۲٤-۱۷لشابة (بعنوان "استخدامات المرأة الإماراتية ا

 الاجتماعى : مدخل الاستخدامات والإشباعات "

هدفت الدراسة إلى فهم الأسباب الكامنة وراء زيادة استخدام وسائل التواصل الاجتماعى 

بين النساء الإماراتيات، والكشف عن الأسباب التى أدت إلى هذه الزيادة، خاصة 

 صول على المعلومات، والاعتماد على اليوتيوب للتسلية .الاعتماد على التويتر فى احل

استخدمت الباحثة طريقة البحث الكمى مع الاستبيان كأداة لجمع البيانات فى هذه 

 . SPSSالدراسة، واعتمدت على تحليل المعلومات على استعمال احلزمة الاحصائية 

% فى ۹۹رونية بلغت وكشفت الدراسة ان نسبة المراهقات اللواتى لديهن حسابات إلكت

% من فئة البالغين، وأن نسبة من لديهن ثلاث حسابات على مواقع ۹۷فئة المراهقين و

% من البالغين، اما المشاركات ۸۷% من المراهقين و۹۷التواصل الاجتماعى بلغت 

% فى البالغين، ومن لديهن حساب ۲٤% فى فئة المراهقين و٦التى لديهن حسابين بلغ 

 % بين البالغين .۱ين المراهقين وواحد كانت صفر ب

 

 

 

 

 

                                                            

عاماً) لش�بكات التواص�ل الاجتم�اعى: ۲٤-۱۷المرأة الإماراتية الشابة (حنان عبد الله محمد السيد. "استخدامات  )۱(
. (دب��ى: كلي��ة الإع��لام ، جامع��ة ويل��ن ج��ونج رس��الة ماجس��تير غي��ر منش��ورةم��دخل الاس��تخدامات والإش��باعات". 

 ) .۲۰۱٤الإسترالية ، 


