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 ا للطفولةـات العليـد الدراسـمعه
 الأطفالقسم الإعلام وثقافة  

 

تجميل‌بالتليفزيون‌استخدامات‌الشباب‌الجامعي‌لإعلانات‌منتجات‌ال )  :

‌(.والإشباعات‌المتحققة‌منها‌
‌

‌هدى‌حميد‌معوض‌امام‌:‌‌

‌الماجستير‌:

‌‌

‌‌الأطفالوثقافة‌‌الإعلام:‌

‌

‌‌ةولفمعهد‌الدراسات‌العليا‌للط:‌

‌

‌‌جامعة‌عين‌شمس:‌

‌

‌م‌1022:

‌

‌م‌1021:

‌

‌

‌



‌د‌ 

 

    ‌
‌ةمعهد‌الدراسات‌العليا‌للطفول

‌الأطفـالقسم‌الإعلام‌وثقافة‌

‌

‌

‌

 

‌هدى‌حميد‌معوض‌إمام‌‌‌‌:‌ةبـــــاسم الطال

:‌عنوان الرسالة

‌:‌المشرفين أسماء

‌.جامعة‌المنصورة‌‌–كلية‌تربية‌نوعية‌‌–محمد‌رضا‌احمد‌‌‌‌‌استاذ‌مساعد‌الإعلام‌التربوي‌‌/د‌.م.أ

جامعة‌‌-معهد‌الدراسات‌العليا‌للطفولة‌-مدرس‌الإعلام‌وثقافة‌الطفل‌‌‌‌‌‌‌‌‌زكريا‌إبراهيم‌الدسوقي‌‌‌/د

‌.عين‌شمس

‌:‌لجنة المناقشة والحكم

معهد‌الدراسات‌العليا‌‌‌‌‌‌‌–استاذ‌ورئيس‌قسم‌الإعلام‌وثقافة‌الأطفال‌‌-ل‌‌محمود‌حسن‌إسماعي/‌د‌.أ

‌.جامعة‌عين‌شمس‌‌–للطفولة‌

‌.جامعة‌القاهرة‌‌–كلية‌الإعلام‌‌–استاذ‌العلاقات‌العامة‌والإعلان‌‌–محمد‌سيد‌محمد‌عتران‌‌/د‌.أ

‌.جامعة‌المنصورة‌‌–وعية‌كلية‌تربية‌ن‌–استاذ‌مساعد‌الإعلام‌التربوي‌‌–محمد‌رضا‌احمد‌‌/د‌.م.أ

‌

‌م11‌‌‌‌‌‌‌‌/6‌‌‌/1022:‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ثــــتاريخ البح

‌:الدراسات العليا

‌

‌:‌‌ختم الإجازة

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌م1022/‌‌‌‌‌‌‌‌‌/‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌:‌‌أجيزت الرسالة بتاريخ

‌

‌م1022:‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌/‌‌‌‌‌‌‌‌‌/‌موافقة مجلس المعهد

موافقة ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌م1022:‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌/‌‌‌‌‌‌‌‌‌/‌‌مجلس الجامعة

‌
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‌و‌ 

 

‌

‌لله‌متم‌النعمة‌‌‌الحمد

‌.ومن‌بعد‌وله‌الشكر‌إلى‌يوم‌الدينبداية‌أتوجه‌إلى‌الله‌العلى‌القدير‌بالشكر‌على‌كرمه‌ونعمه‌من‌قبل‌

‌

‌الكريمين‌اللذين‌أشرفا‌على‌هذه‌الرسالة‌‌ايأستاذ

 –كلية تربية نوعية  –استاذ الإعلام المساعد محمد رضا احمد ، / الدكتور الفاضل‌ىأستاذلى‌ا*‌ ‌‌‌

‌الدراسة‌ذىوال‌، جامعة المنصورة ‌على‌هذه ‌الفياض‌وتوجيهاته‌،سعدت‌بإشرافه لعلمية‌ا‌فكان‌بعلمه

نعم‌الناصح‌الأمين‌فقد‌كان‌لى‌‌،‌الأثر‌الطيب‌في‌إتمام‌هذه‌الدراسةعظيم‌السديدة‌والبناءة‌التي‌قدمها‌لي‌

‌.‌الذى‌لم‌يدخر‌جهداً‌ولم‌يبخل‌على‌بوقته‌الثمين‌فله‌مني‌عميق‌الشكر‌والإمتنان‌

‌

زكريا ابراهيم الدسوقي  ،مدرس / الدكتوركما‌أتقدم‌بخالص‌شكري‌وتقديري‌وعرفاني‌بالجميل‌إلى‌‌*

‌ىي‌سعدت‌بإشرافه‌علوالذ‌جامعة عين شمس /الإعلام وثقافة الطفل بمعهد الدراسات العليا للطفولة 

‌التي‌ساعدت‌ ‌العلمية ‌الدقيقة‌وملاحظاته ‌وإخلاص‌وتوجيهاته ‌بجد ‌لي‌من‌علم ‌أعطاه ‌لما ‌الدراسة هذه

‌.ءخير‌الجزا‌يّالله‌عناه‌فجز‌بل‌وتذليله‌لكافة‌العقبات‌التي‌واجهتني‌تمام‌الدراسة،إالباحثة‌في‌

‌

معهد الدراسات  –ورئيس قسم الإعلام وثقافة الطفل   أستاذ - محمود حسن إسماعيل /الأستاذ الدكتور*‌

‌مأن‌تفضل‌أستاذى‌الدكتور‌العال‌حيث‌شاء‌الله‌أن‌يتم‌فضله‌علىّجامعة عين شمس ، -العليا للطفولة 

لرسالة‌المتواضعة‌للاستفادة‌من‌خبراته‌العلمية‌دعوة‌مناقشة‌هذه‌ا‌بقبول‌‌اسماعيل‌‌الجليل‌محمود‌حسن

‌.‌إجلال‌واحترام‌انحناءة‌يّ،‌‌فله‌من‌الفياضة

‌

استتتاذ العلاقتتات العامتتة  -محمتتد ستتيد محمتتد عتتتران   /الأستتتاذ التتدكتورإلااى‌‌شااكرالكمااا‌أتقاادم‌بخااالص‌*‌

وبذل‌الكثير‌من‌وقتاه‌‌‌بقرائتها‌والذى‌تُوجت‌الرسالة‌بتفضله‌جامعة القاهرة   –كلية الإعلام  –والإعلان 

كاان‌فاي‌‌‌‌ءقبول‌سيادته‌دعوة‌مناقشة‌الرسالة‌للاستفادة‌من‌خبارات‌سايادته‌الرشايدة‌ساوا‌‌‌‌الثمين‌في‌ذلك‌و

‌.‌عميق‌الشكر‌يّفله‌من‌،الجانب‌العلمي‌أو‌العملي

‌

ساعدونى‌على‌‌وبكل‌الحب‌والإخلاص‌أتوجه‌بعميق‌شكرى‌وامتناني‌واعترافي‌بالجميل‌إلى‌كل‌من

امي‌الحبيبة‌والتي‌تحملت‌عني‌عبء‌اطفالي‌طوال‌‌‌الى‌ومد‌لى‌يد‌العون‌لدراسة‌بشكل‌كاملالتفرغ‌ل

والذي‌اعطاني‌من‌الوقت‌والجهد‌الكثير‌والى‌اختي‌عبير‌لما‌تحملته‌‌الحبيبزوجى‌فترة‌الدراسة‌و‌الى‌‌

‌.فلهم‌مني‌جميعاً‌كل‌الشكر‌والتقدير‌معي‌من‌عناء‌في‌الجانب‌العملي‌للدراسة‌

‌

احمتد  ‌عنايتات / الاستتاذة التدكتورة   ‌فوتني‌في‌هاذا‌المقاام‌أن‌أتوجاه‌بخاالص‌الشاكر‌والامتناان‌إلاى‌‌‌‌‌‌‌ولا‌ي*

،‌والتاي‌كانات‌‌‌جامعتة عتين شتمس    –كليتة تربيتة نوعيتة     –استاذ مساعد علم التنفس   –حجاب مصطفي 

ي‌عظايم‌‌بمثابة‌دقات‌القدر‌بالنسبة‌لي‌وكانت‌الومضه‌التي‌اضأت‌لي‌طريق‌العلم‌وارشدتني‌اليه‌فلها‌منا‌

 ‌.الشكر‌والتقدير‌

‌

:‌‌الازميلات‌و‌الازملاء‌الأعازاء‌‌‌أن‌أتوجاه‌بخاالص‌الشاكر‌والإمتناان‌الاى‌‌‌‌‌‌‌أيضا‌ولا‌يفوتني‌في‌هذا‌المقام

‌.عم‌ومساعدةلما‌قدموه‌لي‌من‌د‌،‌صابر‌محمدوسندس‌محمد‌‌و‌عبير‌العشري
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    Abstract

 

الجااامعي‌لإعلانااات‌منتجااات‌التجمياال‌‌إسااتخدام‌الشااباب‌)‌‌‌‌:

‌(.بالتليفزيون‌والإشباعات‌المتحققة‌منها‌
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رقم 
 الجدول

 
رقم 

 الصفحة

  .معدل‌تعرض‌الشباب‌لإعلانات‌منتجات‌التجميل‌بالتليفزيون 

  .مدى‌إستخدام‌الشباب‌للمنتجات‌التجميلية‌المعلن‌عنها 

  .دوافع‌إستخدام‌العينة‌لمنتجات‌الإعلانات 

  .معدل‌مشاهدة‌المبحوثين‌التليفزيون‌ 

  .أنماط‌المشاهدة‌الفردية‌والجماعية‌لدى‌العينة‌ 

  .نمط‌ساعات‌مشاهدة‌المبحوثين‌التليفزيون‌يومياً 

  .فترات‌المشاهدة‌اليومية‌المفضلة‌لدى‌المبحوثين 

  .‌لتليفزيونمعدل‌مشاهدة‌المبحوثين‌لإعلانات‌المنتجات‌التجميلية‌با 

  .‌دوافع‌مشاهدة‌المبحوثين‌إعلانات‌المنتجات‌التجميلية‌بالتليفزيون 

  .نمط‌إعلانات‌المنتجات‌التجميل‌التي‌يفضل‌المبحوثون‌مشاهدتها‌ 

  .مصداقية‌إعلانات‌المنتجات‌التجميل‌من‌وجهة‌نظر‌المبحوثين‌ 

  عينة‌الدراسة‌الصوت‌المفضل‌لعرض‌منتجات‌التجميل‌لدى 

 
نمط‌الشخصية‌التي‌يفضلها‌المبحوثون‌لعرض‌إعلانات‌المنتجات‌التجميلية‌

 .بالتليفزيون
 

  .القوالب‌او‌الأشكال‌التي‌يفضل‌المبحوثون‌عرض‌الإعلان‌من‌خلالها 

 
مدي‌رغبة‌المبحوثين‌في‌مشاهدة‌إعلانات‌المنتجات‌التجميلية‌الخاصة‌

 .للنوع‌بالجنس‌الآخر‌وفقاً
 

 
أسباب‌رغبة‌المبحوثين‌في‌مشاهدة‌الإعلانات‌التجميلية‌الخاصة‌بالجنس‌

 .الآخر
 



‌ن‌ 

 

‌

 

  .رغبة‌المبحوثين‌في‌تكرار‌مشاهدة‌الإعلان‌ 

  .يفزيونتفضيلات‌المبحوثين‌في‌مشاهدة‌إعلانات‌منتجات‌التجميل‌من‌التل 

  .مدى‌الإعتماد‌على‌إعلانات‌منتجات‌التجميل‌كمصدر‌للمعلومات‌ 

 
مدي‌ثقة‌المبحوثين‌في‌المعلومات‌التي‌يذكرها‌الإعلان‌عن‌منتجات‌التجميل‌

 .بالتليفزيون

  .تأثير‌المشاهير‌على‌الرغبة‌في‌الشراء‌لدى‌العينة‌ 

  .لانات‌المنتجات‌التجميلية‌بالتليفزيونإشباعات‌مشاهدة‌المبحوثين‌لإع 

 
في‌الإعلان‌في‌(‌رجل‌أو‌إمرأة)مدي‌رغبة‌المبحوثين‌في‌تقليد‌شكلالموديل‌

 .شكله‌الخارجي
 

  .أسباب‌عدم‌تفضيل‌محتوى‌الإعلان‌لدى‌عينة‌الدراسة 

  .استعداد‌المبحوثين‌لشراء‌منتج‌تجميلي‌بعد‌تكرارمشاهدتهم‌للإعلان 

  .مدي‌شراء‌المبحوثين‌لمنتج‌تجميلي‌مقلد‌بعد‌تكرار‌مشاهدته 

 
‌

‌.أسباب‌شراء‌المبحوثين‌لمنتج‌تجميلي‌له‌آثار‌جانبية‌

 

 

 
من‌وجهة‌نظر‌(‌المقلد،‌والأصلي)دور‌الإعلان‌في‌شرائهم‌منتج‌التجميل‌

 .العينة
 

  .مها‌أكثر‌منتجات‌التجميل‌التي‌يحرص‌المبحوثون‌علي‌إستخدا 

  .أسباب‌عدم‌مشاهدة‌المبحوثين‌لإعلانات‌المنتجات‌التجميلية‌ 

 
معامل‌ارتباط‌بيرسون‌لقياس‌معدل‌مشاهدة‌المبحوثين‌لإعلانات‌المنتجات‌

 .التجميلية‌ودوافع‌مشاهدتهم‌لهذه‌الإعلانات
 

 
معامل‌ارتباط‌بيرسون‌لقياس‌معدل‌مشاهدة‌لإعلانات‌منتجات‌التجميل‌

 .لتليفزيون‌والإشباعات‌المتحققة‌من‌المشاهدةبا
 



‌س‌ 

 

‌

 

 
معامل‌ارتباط‌بيرسون‌لقياس‌العلاقة‌بين‌دوافع‌مشاهدة‌المبحوثين‌‌لإعلانات‌

 .المنتجات‌التجميلية‌والاشباعات‌المتحققة‌منها
 

 
لقياس‌الفروق‌بين‌المبحوثين‌في‌دوافع‌مشاهدتهم‌تحليل‌التباين‌أحادي‌الاتجاه‌

 .لإعلانات‌المنتجات‌التجميلية‌تبعا‌للمستوي‌الاجتماعي‌الإقتصادي
 

 
لقياس‌الفروق‌بين‌المبحوثين‌في‌الإشباعات‌تحليل‌التباين‌أحادي‌الاتجاه‌

المتحققة‌من‌مشاهدتهم‌لإعلانات‌المنتجات‌التجميلية‌تبعا‌للمستوي‌الاجتماعي‌

 .قتصاديالإ

 

 


