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 مقدمة:

 :الصين ىف الإنترنت

نترنات بمنطقاة جوناو جاوان قاام المركاا القاومى للكمبياوتر والإ 1994أبريل عاام  20فى  
 The National Computing & Networking Facility Centerتساون فاى بكاين  

(NCFC) نترناات عاان طريااق شااركة بتوصاايل الإSprint  كيلااو بايت/ثانيااة  64الأمريكيااة بساارعة
، وبااكلك أصاابحت الصااين نترنااتالتااى تتمتااع بجميااع ماايااا الإماان نااوع الخطااول الدوليااة المفتوحااة 

نترنااات فاااى الصاااين الإ قاااد مااارو نترنااات كامااال الخصاااائص بشاااكل فعلاااى. إك دولاااة تمتلااا 77ضااامن 
 2014حصاائيات ديسامبر طبقاا لإو ، 2014وصاولا للعاام  بعشرين سانة مان التطاور وااداد نضاجا

 ا  مليونا 557ملياون مساتخدم مان بيانهم  649وصال إلاى نترنت فى الصين دد مستخدمى الإفإن ع
، ويبلااااو عاااادد مواقااااع  %45.8ترناااات نغاااات نساااابة انتشااااار الإنترناااات المحمااااول، وبلالإيسااااتخدمون 

نترنات أن صاناعة الإ مماا لا يادع مجاالا  للشاك ، ألف موقاع 200و  يينملا 3 أكثر من نترنتالإ
، الشاابكة الأكباار فااى العااالم تولااد عنهااا(  China Internet Direct industryفااى الصااين )
 .وسع نطاق إقليميين وتنتشر فى أتملك أكبر عدد من المستخدموأصبحت 

نترناااات المعقااااد والمتشااااابك وماااان منطلااااق أماااان الدولااااة وحمايااااة وعااااى وخوفااااا ماااان عااااالم الإ

الرئيس السابق لجامعة بكاين للبرياد عميد كلية الهندسة و  ،نو بينو شينالقاصرين فقد بادر السيد فا

الجااادار الناااارى اا ببناااا  للإصااالاا والانفتااا 15والاتصاااالات السااالكية واللاسااالكية فاااى الاااككرى رقااام 

فقااد فصاال انترناات الصااين عاان  ،رى يشاابب بالفعاال سااور الصاين العظاايمهااكا الجاادار الناااو ، نترناتللإ

 الكثياارون  حتااى إن، نترناات تحااديات اجتماعيااة عدياادةللإ ، وقااد واجهاات هااكا الرقابااة الصااارمةالعااالم

 فى العالم". LANأنب "أكبر شبكة  على الصين لانترنت أصبحوا ينظرون 

، فى البداياة ىنترنت الصينة التى تعرضت لها الرقابة على الإالانتقادات الكثير الرغم من ب

فااى تطااور انترناات  غياار متوقااع ابىإلا أن تاارخر التطااور فااى العديااد ماان الجوانااب كااان لااب دور إيجاا

شاااركات  ، فقاااد أنقاااك شاااركات الانترنااات الصاااينية المحلياااة مااان منافساااة شرساااة ماااعالصاااين المحلاااى

شركة انترنات  40أكثر من  إنب دعم. وية، مما جعلها تتطور فى وقت قياسىنترنت العالمية القالإ
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نترنت من أهم العوامال أصبحت صناعة الإو ، الصينفى أسواق خارج  فتمكنت من التوسعصينية 

 التى تدفع بالاقتصاد الصينى .

والتراسال  ،البواباات المنوعاةنترنت فاى الصاين، فمنهاا محركاات البحاث و تتنوع مجالات الإ

. وسانقوم الشرا  الجماعى والتوظيف وغيرهاو  ،والفيديوهات ،والألعاب ،كترونيةوالتجارة الإ ،الفورى 

 ،التجااارة الالكترونيااةو  ،التراساال الفااورى و  ،بطاارا أربعااة أمثلااة باااراة فااى مجااالات محركااات البحااث

ى التعار  علاى لمسااعدة الجمياع فا سنقوم بعرض تعريف موجا عن كال منابو  ،البوابات المنوعةو 

 .ة التطور الحالى فى انترنت الصينحال

 Baiduمحركات البحث : 

ناسداك الأمريكية  ، ودخلت الشركة سوق 2000فى الصين فى يناير  Robin Liأنشرها 

وأكباار محاارك  ، وهااى تعتباار الموقااع الأول فااى الصااين ماان ناحيااة عاادد الاااوار2005فااى أغسااطس 

هااى ثااانى أكباار محاارك  Baiduالأمريكيااة للإحصااا  فااإن  Alexa، وطبقااا لمسسسااة بحااث صااينى

 2007عاام  فاى Baidu. و تماشايا ماع الاتجااا للعالمياة فقاد بادأت googleبحث فى العالم بعاد 

لااى ا ن فقااد توسااعت خطتهااا للوصااول للعالميااة  ،سااواق عالميااة منهااا اليابااانأفااى عاادة  Baidu، وا 

ندونيسااايا ،تناااامتايلاناااد وفيو  ،وغيرهاااا مااان الااابلاد العربياااة ،ومصااار ،والبراايااال . وغيااارا ،تاااايوانو   ،وا 

ى محركات البحث علاى والهد  هو التنافسية فى الخصائص المحلية  والوصول للمرتبة الأولى ف

إلااى  Baiduفقااد وصاالت القيمااة السااوقية لشااركة  2014. طبقااا لإحصااائيات مااارس مسااتوى العااالم

نترنات العالمياة مان ة السابعة باين شاركات الإتل المرتبمليون دولار أمريكى لتح 587و  ا  مليار  64

 ناحية القيمة السوقية .

 Tencent: التراسل الفورى 

وهى تعتبر  2014ودخلت سوق هونج كونج فى يونيو  1998فى نوفمبر  Ponyأسسها 

 وفقاااا  نترنااات الصاااينية. بااار وسااايلة تراسااال فاااورى فاااى العاااالم وأكبااار قيماااة ساااوقية باااين شاااركات الإأك
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و  ا  مليااار 157إلااى   Tencentفقااد وصاالت القيمااة السااوقية لشااركة  2014لإحصااائيات مااارس 

مليون دولار أمريكى لتحتل المرتباة الرابعاة باين شاركات الانترنات العالمياة مان ناحياة القيماة  985

 450ال تجاوا نشطينمستخدمين وبعدد مليار مستخدم ،   وصل إلى مستخدمين وبعددالسوقية. 

، محارك كترونياةإلبواباة  ، Wechat ،QQعادة منتجاات منهاا  Tencent. تشمل منتجاات ا  مليون

ف الككياة ويادعم أكثار الكى يعمل علاى الهواتا Wechat، من بينهم تطبيق ( وغيرهاsosoبحث )

فقااد تجاااوا عاادد المسااتخدمين داخاال الصااين   2013، طبقااا لإحصااائيات نااوفمبر ماان عشاار لغااات

بيااق تراساال مليااون مساتخدم ليصاابر أكثار تط 100صااين بلاو العاادد ملياون مسااتخدم وخاارج ال 500

 .سياا  فورى انتشارا فى قارة 

 Alibaba: كترونية لإالتجارة ا

. 2007خااال ساااوق هاااونج كاااونج فاااى ناااوفمبر ود 1999فاااى ماااارس  Jack Ma أسساااب 

و  zhifubaoو  taobaowangماان المنتجااات منهااا موقااع  عااددا   Alibabaتتضاامن مجموعااة و 

فقاااااد وصااااالت القيماااااة الساااااوقية لشاااااركة  2014. طبقاااااا لإحصاااااائيات ماااااارس وغيرهاااااا Aliبرناااااامج 

Alibaba  ملياار دولار أمريكاى لتحتال المرتباة الخامساة باين شاركات الانترنات العالمياة  150إلى

 من ناحية القيمة السوقية.

 Sina: البوابات المنوعة 

الرئيساية  اخادماته ، وتعتبار2000السوق فاى أبريال  تودخل  1998 فى ديسمبر ت أسس

لية خاصاة فاى الأخباار أفضا الاك  لاب، weibo موقاعهى الأخبار والبريد الالكتروناى والمادونات و 

 3إلاااى  Sinaفقاااد وصااالت القيماااة الساااوقية لشاااركة  2014لإحصاااائيات ماااارس  وفقاااا   .والمااادونات

المنوعااااة . وتقااااع فااااى المركااااا الثااااانى بااااين مواقااااع البوابااااات مليااااون دولار أمريكااااى 768و  اتمليااااار 

  .الصينية

SinaWeibo  هاااى أحاااد منتجااااتSina Net  تقااادم خدماااة مصاااغرة للمااادونات شااابيهة و
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 27. وفاااى ا ن، وهاااى وسااايلة التواصااال الاجتمااااعى الأكثااار شاااعبية فاااى الصاااين twitterبموقاااع 

أصابحت   Sina"  وبعاد حاك  كلماة weiboإلاى " Sinaweiboتغير رسميا اسام  2014مارس 

Weibo  من ناحية الهيكل هى شركة مستقلة تجتمع معSina Net  لتكون شاركةSina دخلات ،

Weibo  حيث تجاوات قيمتها السوقية قيمة   2014أبريل  17كية رسميا فى يسوق ناسداك الأمر

 .ن دولار أمريكىييملا 109و  اتمليار  4إلى الشركة الأم وصلت 

 الاعلام الاجتماعى فى الصين 

واصاال جتماااعى هااو إعاالام جديااد ظهاار فااى ظاال الانتشااار الواسااع والمتيعتباار الإعاالام الا

جتمااعى قاد بلاو ت فاإن عادد مساتخدمى الإعالام الائياللانترنت فى الحياة اليومية، وطبقا للإحصا

، حيااث يوجااد عاادد لا حصاار لااب ماان المعلومااات يااتم نترنااتماان إجمااالى عاادد مسااتخدمى الإالثلثااين 

، منصاااااات الإعااااالام الاجتمااااااعي المختلفاااااة نترنااااات عباااارمساااااتخدمى الإتنقيحهااااا ونشااااارها بواساااااطة 

فالمعلوماااات القيماااة تنتشااار بسااارعة حاااول العاااالم أماااا المعلوماااات عديماااة الفائااادة فينسااااها النااااس أو 

 تنتشر بين نطاق ضيق من الناس .

هكا النوع من الإعلام يمتاا بعوامل جكب تشجع عدد أكبر مان النااس علاى التشاارك فاي 

والمعلومااات، ويسااهل بااكلك توطيااد العلاقااات القائمااة بااين الأشااخاص كمااا يوصاالهم نشاار المعااار  

بشاابكات علاقااات أوسااع، ويااسدى كاال كلااك فااي النهايااة إلااى ايااادة التفاعاال فااي العااالم الااواقعي، لهااكا 

 يمكن اعتبارا ثورة إنترنت جديدة.

 نااوع والااكى يعاد أفضال مثاال ل ،عادد الملياار مساتخدم  facebook ووا مساتخدمقاد تجااو 

SNS (Socail Net Site) تالشاابكات الاجتماعيااة، ومثااال مخاار يجمااع ممياااا فااىSNS  

قاد أصابر العاالم و ملياون مساتخدم،  500و عادد مساتخدميب بلاالاك   twitter موقع المدونات هوو 

ركيااااتين بااال وأصااابحتا  ،أكثااار انفتاحاااا مااان خااالال التااارثير القاااوى لهااااتين المنصاااتين الاجتمااااعيتين

 .لانطلاق ثورات الربيع العربى رئيسيتين
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فااي نترناات فااى مجااال أماان الإ ماان الحكومااة الصااارم تحكمالااساابب فقااد ت، أمااا فااى الصااين

ا مان الشابكات الاجتماعياة الخارجياة فاى الانتشاار موغيره twitterو  facebookمهمة  صعوبة

ية عديدة تتميا ، أما الجانب الجيد هو أنب بسبب كلك تم ولادة  وسائل إعلام اجتماعالصين داخل

. وماان الأمثلاااة ور الإعاالام الاجتمااااعى داخاال الصاااينمماااا أدى إلااى الااادفع بتطاا ،بالطااابع الصااينى

)شاااابيب Sinaماااان شااااركة  Weiboموقااااع لإعاااالام الاجتماااااعى داخاااال الصااااين هااااو الباااااراة حاليااااا ل

twitter)  الشبيب بال موقعاليليبfacebook  .renren لكن تطور وسائل الإعلام الاجتماعي في

" بااادأ renren"الصاااين يختلاااف عااان مثيلاتهاااا فاااي الولاياااات المتحااادة، فماااثلا الفااايس باااوك الصااايني 

إلاى أن وصال إلاى مرحلاة انخفااض مساتوى الشاهرة  ثم سرعان ما تراجعت شعبيتب،  بترحيب كبير

، واساتمر عادد إلاى المقدماة ووصالبعادا  weiboظهارتحدار فى السانوات الاثلاث الأخيارة، أو الان

ت ئيالإحصاا ووفقاا  يلة إعلام اجتماعى فى الصاين .المستخدمين فى الاادياد حتى أصبر أبرا وس

مليااون مسااتخدم فيمااا أن  649إلااى  نترناات فااى الصااينوصاال عاادد مسااتخدمى الإ إناابف 2014عااام 

 (1).ا  مليون 557عدد مستخدمى انترنت المحمول قد وصل إلى 

 :لتين للإعلام الاجتماعى فى الصينأرقام أساسية عن أكبر وسيمعلومات و  التالي جدولاليظهر و 

  الاسم منصة النشر (2014) حتى عام  ينلمسجال ينمستخدمالعدد 

  renren موقع + تطبيق محمول مليون  280

  weibo موقع + تطبيق محمول مليون  500

نااب أكثاار الوسااائل انتشااارا إحيااث  ،كموضااوع للدراسااة weiboوقااد اختااارت الباحثااة موقااع 

ساااو  تبحاااث ااوياااة الاساااتخدام والإشاااباع مااان و اجتماعياااة،  وتعبيااارا عااان الصاااين كوسااايلة إعلامياااة

، اسااتخدام المسااتخدمين لهااكا الوساايلةظااور الجمهااور النشاام للإعاالام الاجتماااعى وتحلياال دوافااع تم
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