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 مقدمة من الباحثرسالة دكتوراه  

  أأ  
 

 م التربوى  بقسم الإعلامدرس مساعد
  عين شمس جامعة-  النوعيةكلية التربية

 
 للحصول على
  قسم الإعلام التربوى-درجة الدكتوراه فى التربية النوعية 

  تربية خاصة– صحافة وإذاعة وتليفزيون: تخصص

 

 إشراف
 

 ط د ط رت/ د.م.أ د وض إرام/ د .أ
 بمعهد الدراسات العليا للطفولةالإعلام أستاذ 

 جامعة عين شمس

 أستاذ الإعلام المساعد بقسم الإعلام التربوى

 جامعة عين شمس التربية النوعيةبكلية 

 زة د د/ د
   تربية خاصة–  التربوىبقسم الإعلاممدرس 

   جامعة عين شمسالنوعيةكلية التربية 

 
٢٠١٧ 

  النوعيةكلية التربية
قسم الإعلام التربوى 



 قرار لجنة المناقشة والحكم
 

 نائب رئيس الجامعة للدراسات العليا  / الدكتورالأستاذبناء علي موافقة السيد       
 الدكتوراهالة ـــعلي تشكيل لجنة المناقشة والحكم لرس٢٥/٥/٢٠١٧ والبحوث بتاريخ

  كلية التربيةالإعلام التربوىبقسم  أحمد محمد نجيب أمين /ثالباحمن  ةــالمقدم

  جامعة عين شمس–النوعية 
 :وانــــ بعن
الاستمالات والأساليب الإعلانية المستخدمة فى الإعلانات المقدمة فى قنوات الأطفال " 

 "الفضائية وعلاقتها بجذب انتباه الموهوبين للإعلان 

 :وقد شكلت لجنة المناقشة والحكم من 
 

 محمد معوض إبراهيم / د.ا
 ا ومقررًامشرفً   ت العليا للطفولة جامعة عين شمسأستاذ الإعلام بمعهد الدراسا

 اعتماد خلف معبد / د.ا
 مناقشًا داخليًا أستاذ الإعلام بمعهد الدراسات العليا للطفولة جامعة عين شمس

 أمل محمد حسونة / د.ا
 أستاذ الصحة النفسية وعميد كلية رياض الأطفال جامعة بورسعيد

 مناقشًا خارجيًا

  طه بركات طه محمد/ د.م.ا
 مشرفًا أستاذ الإعلام المساعد بكلية التربية النوعية جامعة عين شمس

      

 الس��بتم�ن ي��وم   مس��اءًا التاس�عة  ف��ي تم�ام الس��اعة  هوق�د اجتمع��ت اللجن�ة بالتش��كيل عالي�          
 جامع��ة – ةالتربي��ة النوعي��كلي��ة ب مج��دى ع��دوى/  د .أ  بقاع��ةم ٢٠١٧ / ٦ / ١٠ق ـــ��ـالمواف

 الس��اعةمناقش��ة علاني��ة فيم��ا ورد ف��ي الرس��الة اس��تمرت حت��ى  ع��ين ش��مس وناقش��ت الباح��ث
 .من نفس اليوم الثانية عشر والنصف بعد منتصف الليل 

 
 

 
 

 ـ         ةوبعد مداول          ـبقاع الآراء   ـ اللجنة فيما بينهـا قـررت اللجنـة بإجم ول ــ

  التربية ى ف الدكتوراهة  درج أحمد محمد نجيب أمين    /الباحث  ح  ــالة ومن ـــالرس

)  تربيـة خاصـة    –صحافة وإذاعة وتليفزيون    ( الإعلام التربوى تخصص     قسم النوعية
  "ممتاز مع التوصية بالطبع والتداول بين الجامعات والمراكز البحثية المتخصصة" بتقدير

 أء  ا وام

 ا ومقررًامشرفً .....)........(.................. محمد معوض إبراهيم / د.أ
 داخليًا امناقشً ............).(.................. اعتماد خلف معبد/ د.أ
 خارجيًاا مناقشً (...............................) أمل محمد حسونة/ د.أ
 امشرفً (...............................) طه محمد طه بركات/ د.م.أ
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أُِَ ْوا ِ ارْضَ نَ  ْُبٌ 

َم َِ َنُَْَ ٌوْ آذَانأ َِ َنِْَ   

وَْَ ِَ ابُ اَْَ  ِ ِ اَْرُ 

 ورُا 

���ذ
 )٤٦(ا ا رة 



 

 إاء
 

  إت ا رب ع إ 

 ال رط  ء ...أ 

  أ  إ  ...أ 

  إ م و ...  

در ر إ  و ...زو  

  رم ا ... و 

                 
 
 
 



 
 -  ج  -
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 إ و  ا   م ل ار  ة واوا  ا

 و   و م  ، أ و أ و 

  أ 

حيث يقـول   ، إن من تمام شكر العبد لربه أن يشكر من أجرى على يديه النعم              

��������������������� ������������ �������� ��� �������المولى عز وجل فى حديثه القدسى 

��������           سـتاذى لأ والتقـدير ومن هذا المنطلق أتقدم بأسمى آيات الشكر والعرفـان 

بمعهد الدراسات العليـا     أستاذ الإعلام  محمد معوض إبراهيم  / الدكتور  الأستاذ  الفاضل  

 هـذا    بتفضله بقبول الأشراف على    دنى شرفًا وفخرا  الذى زا  جامعة عين شمس     للطفولة

 .وحباه بوافر الصحة والعافية ، فجزاه االله عنى خير الجزاء  ، الجهد المتواضع 

/ الـدكتور  لأستاذلكما أتقدم بالشكر والتقدير النابعين من القلب وأعماق الوجدان    

  جامعة عين شمس    الإعلام التربوى  بقسم    المساعد الإعلامأستاذ   طه محمد طه بركات     

عطاء ووقت وإصرار لكى تخرج تلك الدراسة فـى أكمـل           جهد و لما قدمه للباحث من     

 . االله عنى كل خير  فجزاهصورة

 بخالص الشكر والاحترام والتقـدير       أن أتقدم  وإنه لمن دواعى سرورى وامتنانى    

 التربية الخاصة بقسـم  –مدرس الإعلام  عزة سعيد محمد /الدكتورة  الفاضلة  لأستاذتى

واهتمامها ودعمها ،  لتشجيعها الدائم لى ة عين شمسكلية التربية جامع بالإعلام التربوى

 .الصادق لإتمام هذا البحث فجزاها االله عنى خير الجزاء 

: وإنه لشرف رفيع للباحث أن يقوم بمناقشة هذا البحث عالمان جلـيلان وهمـا         

 الإعلام بمعهد الدراسات العليـا للطفولـة       أستاذ   اعتماد خلف معبد   / ةالدكتورالأستاذة  

الصحة النفسية وعميد   أستاذ   أمل محمد حسونة   / ةالدكتوروالأستاذة  جامعة عين شمس    

ومـن الباحـث     ، فلهما من االله عظيم الجـزاء        كلية رياض الأطفال جامعة بور سعيد     

 . صادق الدعاء 



 
 -  ح  -

كما أتوجه بأعمق معانى الحب والوفاء إلى أخوانى وأخـواتى بقسـم الإعـلام              

ودعـواتهم  جامعة عين شمس على وقفتهم الطيبة معى ،         نوعية  الالتربوى بكلية التربية    

 فلهم منى جزيل الشكر.. تمام هذه الرسالة لأ لنجاح ، فقد كانوا خير عون لى بالى دائما

والعرفان إلى من يعجز اللسان عـن أن يـوفيهم           شكرالا أتوجه بخالص    وأخير 

أردت أن أوفيهم حقهم مـا       الذين لو    ى وأبنائى  وزوجت تى وأخ والدى ووالدتى إلى   حقهم

أسعفتنى الكلمات التى نطق بها البشر حتى الآن على ما قدموه لى من تضحيات ومـا                

تحملوه من متاعب حتى من االله على بإتمام هذا البحث فجزاهم االله عنى خير الجـزاء                 

 .ومن عليهم بوافر الصحة والعافية 

وإذا كان فيه   ، لرضا ويحوز القبول     أدعو االله تعالى أن ينال هذا العمل ا        وختاما

وإن كان فيه من التقصير من شئ ، من جهد فمن االله ثم لأساتذتى الذين أولونى رعايتهم 

 .فإنه يرجع لى وحدى وحسبى أنى اجتهدت وما توفيقى إلا باالله عليه توكلت وإليه أنيب 

  دعوانا أن الحمد الله رب العالمىوآخر

 الباحث                                         

 

 

 



 

 -   خ  -

 ات  

  أو :راا  

 ًم  : ولا ا :را ر اطا . 

- ����������������� 

 �������������������������������������������������������������

 ���������������������������������������������������

- �������������� 

- �������������� 

- ��������������� 

 ������������������������������� 

 ���������������������������������

- ��������������������� 

 �������������������������������� 

 �������������������������������� 

 ���������������������� 

- ������������������������� 

 ً :  امى : ال اا ن ووا. 

- ����������������� 

- ������������� 

- �������������������� 

 ���������������������� 

 ������������������������� 

 �������������������������� 

 ��������������� 

 ������������������������ 

- ����������������� 

 ����������������������� 

٢ 

 

٨ 

٨ 

٢٢ 

٣٠ 

٣١ 

 

٣١ 

٣٢ 

 
٣٤ 

٣٥ 

٣٦ 

٣٦ 

 
٥٥ 

٦٠ 

٦٢ 

٦٢ 

٦٣ 

٦٥ 

٦٥ 

٦٧ 

٧٠ 

٧١ 



 

 -   د  -

 ������������������������������� 

 ������������������������������� 

- ���������������������������������� 

- ��������������������� 

 ������������������������� 

 ًرا :  اا  : ما ت واا

  .وب امه

- ������������������ 

- ������������������������ 

 ���������������������������������������������������� 

 ������������������������������ 

 ������������������������������������� 

 ������������������������������� 

 ������������������������� 

- ������������������������������������������������ 

 ������������ 

 �������������� 

 ��������������� 

 ������������� 

 ������� 

 ��������� 

 �������������������������������� 

- ������������������������������ 

 �������������������������������� 

 ��������������������������������������������� 

- ���������������������������� 

�

 

٧٢ 

٧٤ 

٨٣ 

٨٨ 

٩٠ 

 

 

٩٥ 

١٠٢ 

١٠٢ 

١٠٣ 

١٠٤ 

١٠٤ 

١٠٥ 

١٠٧ 

١٠٧ 

١١٧ 

١١٩ 

١٢٠ 

١٢١ 

١٢٤ 

١٢٥ 

١٢٦ 

١٢٧ 

١٣٦ 

١٣٨ 

 

 



 

 -   ذ  -

 

  ً : اا ا :ا راا م. 

  ًد : ا ر : اوا اما راا م

 .اوض

  ً : راا  

  ً :وا ا اا . 

 ً : راا . 

- �������������������� 

- ���������������� 

- ������������������� 

  اً :  راوا ا  اا. 

١٥٠ 

١٩٠ 

 

٢٤٤ 

٢٥٤ 

 

٢٧٨ 

٢٨٦ 

٢٩٠ 

٢٩٤ 



 

 -   ر  -

 اولا 

اول  : أوا: 

- �������������������������������������������� 

- ���������������������������������������������� 

- ���������������������������������������������������� 

- ���������������������������������������������� 

- ���������������������������������������������������������������� 

- ������������������������������������������������������������ 

- �������������� �����������������������������������������������������

���������������. 

- �������������������������������������������������������������

���������������������. 

- ���������������������������������������������������������� 

- ���������������������������������������������������������������������������

���������������������� 

- �������������������������������������������������������������������������������

���������������� 

- �����������������������������������������������������������

��������� 

- ���������������������������������������������������������������������

�������������������������� 

- ���������������������������������������������������������������������

�������������������������� 

- ������������������������������������������������������������

��������������������������� 

- ����������������������������������������������������������������������������

��������������������������� 

 
٤٠ 

٤٠ 

٤٠ 

٤١ 

٤٢ 

١٥١ 

١٥٣ 

 

١٥٥ 

 

١٥٧ 

١٦١ 

 

١٦٣ 

 

١٦٧ 

 

١٧٠ 

 
١٧٢ 

 

١٧٥ 

 

١٨٠ 

 



 

 -   ز  -

- �������������������������������������������������������� 

- �����������������������������������������������������������

- ������������������������������������������������������� 

- ��������������������������������������������������������� 

- �����������������������������������������������������������������

���������������� 

- �����������������������������������������������������������
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، وهـذا   الإعلان هو فن يتطور ذاتيا بتطور تكنولوجيا الاتصال والمعلومـات           

 الدعاية والإعـلان ، فقـد أصـبح تصـميم           صناعةل مباشر على    التطور ينعكس بشك  

 القوة والجاذبية الملفتة للعين     الإعلانات وإخراجها وتنفيذها يقوم على أسس علمية تعطيه       

ان فى هذا العصر تحيط به الإعلانات فى كـل جانـب مـن              ، فالإنس والجاذبة للانتباه   

حياته اليومية فيجد الإعلانات فى البيت والعمل والطرق ومختلف الأماكن العامة   جوانب  

الفـراغ والراحـة     أو التنقـل أو      والخاصة وفى مختلف الأوقات سواء أوقات العمـل       

 .ت والاسترخاء ، ولهذا نستطيع أن نسمى هذا العصر بعصر الإعلانا

وقد أدى انتشار القنوات التليفزيونية إلى نشأة اهتمامات خاصة ومحـددة لـدى             

جمهور المشاهدين ، ومن هنا برزت الحاجة إلى القنوات المتخصصـة ، مـن حيـث                

لا يختلـف   المحتوى وطبيعة الخطاب الإعلامى لتلبية الاحتياجات الذاتية للمشـاهد ، و          

 وصارت الدقائق والثوانى القليلة التى تقدم لهم        الأطفال فى تلك الاحتياجات عن البالغين     

ضمن فقرات وبرامج القنوات الفضائية العامة لا تلبى احتياجاتهم ورغباتهم ، فظهـرت             

قنوات الأطفال الفضائية المتخصصة التى تقدم لهم محتوى يخاطبهم بلغـة ومفـردات             

 .ومعانى يدركونها بشكل كامل دون أى تشويش أو سوء فهم 

وات الأطفال الفضائية المتخصصة كافة أنواع البرامج والفقرات التـى          وتقدم قن 

تخاطب الطفل سواء كانت برامج ترفيهية أو وثائقية أو تعليمية بلغة تتناسب مع عمـره               

 ن مسلسلات وتمثيليـات وأفـلام منتجـة       وإدراكه ، وتقدم له كذلك الأعمال الدرامية م       

تعليمية والإرشادية ، وتعد الإعلانات أحـد       خصيصا له بالإضافة للأغانى الترفيهية وال     

الأشكال البرامجية الترويجية التى وجدت طريقها إلى شاشة قنوات الأطفال الفضـائية            

منذ يومها الأول ، ويعود ذلك إلى أن قنوات الأطفال الفضائية المتخصصة مثل بـاقى               

 الوحيد للعديد من القنوات الفضائية تعتمد على الإعلان كمورد أساسى لها بل هو المورد

القنوات الفضائية ، ولهذا صار الإعلان فقرة أساسية تقدم عليها فـى الفواصـل بـين                
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برامجها المختلفة أو فواصل داخل البرنامج الواحد ، أو كرعـاة لـبعض البـرامج أو                

 .الفقرات المقدمة على شاشاتها 

ب بل جملة   بالنسبة للطفل ليس مجرد قصة تروى له فحس       التليفزيونى  الإعلان  و

من المعلومات حول الحياة الاجتماعية والعلاقات بين الناس وأنمـاط ومعـايير هـذه              

العلاقات ، فسابقًا كانت الأسرة تقوم بهذا الدور إلى جانب المدرسة ، حيث تسمح للطفل               

بتوسيع خبراته وتجاربه وتجعله يتقاسم الحياة الاجتماعية مع أشـخاص آخـرين مثـل              

معلميه ، تجعله يمارس أيضا انفعالاته وعواطفه ومعارفه فى تجربة          أقرانه ، جيرانه ،     

تغذى وتثرى سلوكياته المكتسبة فى محيطه القريب منه ، أما اليوم فالتليفزيون ببرامجه             

يقوم بدور كبير إلى جانب الأسرة فى تقديم صورة عن نماذج من العلاقـات              وإعلاناته  

 .ى ومن الحياة الاجتماعية فى قالب استعراض

وتعد قنوات الأطفال الفضائية المتخصصة ذات قدرة عالية على جـذب انتبـاه             

الأطفال ولا سيما الموهوبين منهم وذلك لأنها تقدم للطفل عالمه بشكل دائم ومستمر من              

 . برامج ومسابقات وأفلام محببة إليه تستثير ملكاته ومواهبه وتدفعه لإظهارها وتنميتها

لأهداف الأساسية للإعلان ، فجذب الانتباه للإعلان هو        ويعد جذب الانتباه أحد ا    

الخطوة الرئيسة لتحقيق الأهداف الأخرى للإعلان ، لأنه بدونه لا تقوم للإعلان قائمة ،              

إذا فمهما كان الإعلان مثيرا للاهتمام ، وخالقًا للرغبة ، ومقنعا ، ودافعا للشراء لكنـه                

فشل فى جذب انتباه أو لفت نظر الجمهور لمشاهدته أو قراءتـه أو الاسـتماع إليـه ،                  

فسيعتبر فى هذه الحالة كأن لم يكن وتضيع كافة الجهود التى بذلت فيه ويصبح كالرسالة      

، والجمهور لا يستطيع أن يستوعب كل ما يعرض من إعلانات           )١(التى أخطأت العنوان    

ولكن الأكثر ثباتًا فى ذهنه هو الذى يجذب انتباهه ويجبره على      وما يقدم من معلومات ،      

معرفة كل شئ عن السلعة أو الخدمة المعلن عنها ، بل ويقنعه ويحثـه علـى الشـراء                  

 .الفورى لها 

وأكدت العديد من البحوث والدراسات على أهمية ودور مجموعة من العوامـل            

نى مثل حجم ومدة الإعلان ، وموقـع        التى تساعد على جذب الانتباه للإعلان التليفزيو      

عرضه ، ووقت عرضه ، بالإضافة إلى تصميمه وإخراجـه الـذى يتضـمن التبـاين           

                                                 
دار الي�ازورى العلمي�ة للنش�ر والتوزي�ع     :  عم�ان  الإعلان بين النظري�ة والتطبي�ق ،      :  عبد الجبار منديل الفاغى      )١(

 .١٦٦، ص١٩٩٨
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والانفراد والألوان والصور والرسوم واللقطات والمشاهد بالإضافة إلى الحركة والحياة          

 .التى تضفيها الشاشة الفضية على الإعلان

ت الإعلانية المستخدمة فى الإعلان     ويضاف إلى تلك العوامل أو قبلها الاستمالا      

والأساليب الإعلانية المقدمة للإعلان فى القدرة على جذب الانتباه للإعلان ، فالأساليب            

الإعلانية وما تتضمنه من استمالات إعلانية سواء كانت منطقية أو عاطفية هو المحرك             

 .الرئيسى لاستمرار انتباه الفرد للإعلان ومتابعته له 

 هذه العوامل ذات تأثير بالغ فى جذب انتباه الأطفال العاديين للإعلان            وإذا كانت 

التليفزيونى فإنها قد تكون أكثر أهمية عند التعامل مع الأطفال الموهوبين ، وذلك لمـا               

يمتازون به من قوة الملاحظة ، وسرعة الاستيعاب والتذكر ، وإيجاد العلاقـات بـين               

مات حسية أو مجردة ، وكذلك يتمتع الموهوبـون         الأفكار والمعلومات سواء كانت معلو    

بقدرة فائقة على التركيز لفترات أطول مما يزيد من قدرتهم على الانتباه لمدى أطـول               

من العاديين ، بالإضافة إلى انتباههم للتفاصيل الدقيقة عن الصورة الكاملة المعروضـة             

لقرارات بشـكل منفـرد ،    عليهم ، ويتمتع الموهوبون كذلك بالاستقلالية وسرعة اتخاذ ا        

بالإضافة إلى سرعة اقتناعهم وتبنيهم للأفكار والخبرات الجديدة البعيـدة عـن مجـال              

 وسلوكهم الاتصالى بشكل عـام      مخبراتهم السابقة ، وبالتالى فإن تفضيلاتهم واختياراته      

 .سوف يتأثر بهذه الصفات التى تميزهم عن غيرهم من أقرانهم العاديين 

الانتباه للإعلان التليفزيونى بالإضافة إلى الاستمالات وتعد عوامل جذب 

والأساليب الإعلانية المستخدمة أولى الخطوات لنجاح العملية الإعلانية ، فإذا نجح 

الإعلان فى جذب الانتباه يبدأ فى التأثير على الإدراك ، وذلك بتكوين صورة ذهنية أو 

 مما يسهل بعد ذلك عملية حفظ وتذكر انطباع معين عن المنتج أو الخدمة المعلن عنها ،

 ويلى ذلك عمليةالإعلان أو الاسم والعلامة التجارية للسلعة أو الخدمة المعلن عنها ، 

 . الإقناع بالسلعة أو الخدمة والحث على شرائها 

وتعتبر تلك الخطوات فى ضوء ما يتمتع به الموهوبين من سمات وخصائص  

ما لمدى تأثير مه ، وتجربة كل جديد مؤشرا كحب الاستطلاع ، والميل للمغامرة

 . الإعلانات المقدمة على قنوات الأطفال الفضائية على الموهوبين

 
 


