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 الدراسات العليا للطفولة  كلية

   لسم الإعلام و ثمافة الأطفال 

الاعلان بعنوان سالة رملخص 

 التليفزيوني في فضائيات الأطفال

علالته بسلوكيات أطفال ة والعربي

 الروضة 
و ثمافة للحصول على درجة دكتوراه الفلسفة فً الإعلام رسالة ممدمة 

 الأطفال 
 

 إعداد 

 منة الله محمد معوض 
 إشراف  

 اعتماد خلف معبد أ.د 
 الدراسات العلٌا للطفولة جامعة عٌن شمس  سم الإعلام و ثمافة الأطفال بكلٌةأستاذ بم

 د. مؤمن جبر 
 الدراسات العلٌا للطفولة جامعة عٌن شمس سم الإعلام و ثمافة الأطفال بكلٌةمدرس الإعلام بم
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 بسم الله الرحمن الرحيم

زعِْنِِ أَنْ أَشْكُرَ نعِْمَتَكَ الَّتِِ أنَْ عَمْتَ رَبِّ أوَْ 

عَلَيَّ وَعَلَى وَالِدَيَّ وَأَنْ أَعْمَلَ صَالِِاً تَ رْضَاهُ 

الِِِيَ   وَأدَْخِلْنِِ بِرَحْْتَِكَ فِ عِبَادِكَ الصَّ

   (سورة)النمل91ية ) الآ
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 كلية الدراسات العليا للطفولة 
 لسم الإعلام و ثمافة الطفل 

  

 بسلوكيات علالته و العربية الأطفال فضائيات في التليفزيوني الاعلان

 الروضة أطفال

 منة الله محمد معوض     أسم الطالب :

  دكتوراه    :  الدرجة العلمية 

 لسم الإعلام و ثمافة الأطفال       المسم التابع لها :

 كلٌة الدراسات العلٌا للطفولة          اسم الكلية :

 جامعة عٌن شمس                  ة :الجامع

 سنة التخرج :   

 م 8192     سنة المنح :
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 الدراسات العليا للطفولة  كلية

 لسم الإعلام و ثمافة الأطفال 
 

 رسالة دكتوراه

 منة الله محمد معوض   اسم الطالب :

 ه بسلوكٌات أطفال الروضة و علالت العربٌة الاعلان التلٌفزٌونً فً فضائٌات الأطفال :عنوان الرسالة 

 الدكتوراه  اسم الدرجة :

   :إشراف 

 الدراسات العلٌا للطفولة  ل بكلٌةاطفبمسم الإعلام و ثمافة الأ استاذ الإعلامالوظٌفة : .د اعتماد خلف معبد   أ*

 طفولة العلٌا لل الدراسات سم الإعلام و ثمافة الأطفال بكلٌةالوظٌفة : مدرس بمد. مؤمن جبر         * 

 أعضاء لجنة المنالشة:

  أستاذ الإعلام بمسم  الإعلام و ثمافة الأطفال بكلٌة الدراسات العلٌا للطفولةأ.د اعتماد خلف معبد 

 أستاذ الإعلام بمسم الإعلام و ثمافة الأطفال بكلٌة الدراسات العلٌا للطفولة  أ.د محمود حسن اسماعيل

فرع  –لسم الصحافة و الإعلام بكلٌة الدراسات الإسلامٌة  أستاذ و رئٌس  أ.د جمال عبدالحي النجار

   البنات / جامعة الأزهر بالماهرة .

 تاريخ البحث :

 الدراسات العليا :

 م8192أجيزت الرسالة بتاريخ :           /      / :                       ختم الإجازة 

 موافمة مجلس الجامعة           موافمة مجلس المعهد                                 

 م8192م                                                      /      / 8192/    /     
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 ِغزخٍض اٌذساعخ

ح٩ػ٬ٕ حُظ٤ِل٢ٗٞ٣ِ ك٢ ك٠خث٤خص ح١٧لخٍ حُؼَر٤ش ٝ ػ٬هظٚ ر٤ًِٞٔخص أ١لخٍ ػٕٛاْ اٌشعبٌخ : 

 حَُٟٝش .

 سعبٌخ دوزٛساٖ 

 ٓ٘ٚ الله محمد ٓؼٞٝ  حْٓ حُزخكغ :

 ؿٜش حُزلغ : ٤ًِش حُيٍحٓخص حُؼ٤ِخ ُِطلُٞش 

 اٌّغزخٍض 

طؼي ٌٛٙ حُيٍحٓش ٖٓ حُيٍحٓخص حُٞٛل٤ش حُظ٢ طٔؼ٠ ا٠ُ طو٣ََ هٜخثٚ ح٩ػ٬ٗخص حُظ٤ِل٤ٗٞ٣ِش   

حُٔٞؿٜش ١٧لخٍ ٓخ هزَ حُٔيٍٓش , ٝػ٠ِ ًُي ٣وّٞ حُزلغ حُٞٛل٢ رٞٛق ٌٛٙ ح٫ػ٬ٗخص ػٖ 

خص ٝحُٔؼِٞٓخص كُٜٞخ ٝؿيُٝظٜخ ٝطز٣ٞزٜخ ػْ طل٤َٔ طِي حُز٤خٗخص ٝحٓظو٬ٙ ٣َ١ن ؿٔغ حُز٤خٗ

حُظؼ٤ٔٔخص ٝح٫ٓظ٘ظخؿخص. ٝ طًَِ حُيٍحٓش ػ٠ِ ٍٛي حُؼ٬هش ر٤ٖ حُظؼَٝ ُ٪ػ٬ٗخص 

حُظ٤ِل٤ٗٞ٣ِش ك٢ ك٠خث٤خص ح١٧لخٍ حُؼَر٤ش ٝحًظٔخد أ١لخٍ ح٣َُخٝ رؼٞ ح٤ًُِٞٔخص . ٝ طٔظويّ 

 ػ٢ٓ٬ .ٌٛٙ حُيحٍٓش ٜٓ٘ؾ حُٔٔق ح٩

 6-3ٓلَىس طظَحٝف أػٔخٍْٛ ر٤ٖ  051طوّٞ حُزخكؼش ربؿَحء حُيٍحٓش ػ٠ِ ػ٤٘ش هٞحٜٓخ  هخٓض

ٓ٘ٞحص ػ٠ِ ح٫هَ ر٤ٖ أ١لخٍ ح٣َُخٝ ٖٓ حُوخَٛس ٝحُٔ٘ٞك٤ش ر٤٘ٔخ ٣ٔؼَ ٓـظٔغ حُيٍحٓش حُظل٤ِ٤ِش 

و٘ٞحص (  أًؼَ حspacetoon ,  mbc3ُح٩ػ٬ٗخص حُٔويٓش رل٠خث٤خص ح١٫لخٍ حُؼَر٤ش )ه٘خس 

ٓ٘خٛيس ر٤ٖ أ١لخٍ ح٣َُخٟش ًٔخ أٟٝلض ُ٘خ حُيٍحٓش ح٫ٓظط٬ػ٤ش ٝحُظ٢ طزغ رٌَ٘ ٓلظٞف ؿ٤َ 

  ٗخ٣َ ٓخص . ( ػَد ٓخص ٝ  satellitesٓ٘لَ ػ٠ِ ح٧هٔخٍ حُٜ٘خػ٤ش )

 أُ٘ ٔزبئظ اٌذساعخ :

 ٣لَٔٛٞ  طِحٍ حُو٘ٞحص حُظ٤ِل٤ٗٞ٣ِش حُٔظوٜٜش ١٨ُلخٍ ح٤ُِٓٞش ح٩ػ٤ٗ٬ش ح٢ُٝ٧ ٫ -0

 Space toonحُٔظِح٣ي ػ٤ِٜخ ك٢ َٜٓ ٝهي ؿخءص ه٘خس ٓز٤ْ طٕٞ ح٣َُخٝ اهزخٍ كـْ 

ً ر٘ٔزش  045ك٢ ٓويٓش حُو٘ٞحص حُظ٤ِل٤ٗٞ٣ِش حُوخٛش ك٤غ ٣٘خٛيٛخ  % ٖٓ 6..6ٓزلٞػخ

١ل٬ً ٣ٔؼِٕٞ  041ك٢ حًَُِٔ حُؼخ٢ٗ ك٤غ ٣٘خٛيٛخ  Mbc3حُؼ٤٘ش ر٤٘ٔخ ؿخءص ه٘خس 

 % ٖٓ حُٔزلٞػ٤ٖ .65.9

ٍ إٔ أر٘خءْٛ ٣ل٠ِٕٞ ك٢ حَُٔطزش ح٢ُٝ٧ رَحٓؾ حَُّٓٞ حُٔظلًَش ك٤غ أًي أ٤ُٝخء ح٧ٓٞ -9

ً ٣ٔؼِٕٞ  045أٗخٍ رٌُي  % ٖٓ حُؼ٤٘ش ٝؿخءص ح٧ؿخ٢ٗ حٍُٜٔٞس ك٢ 6..6ٓزلٞػخ

ً ٣ٔؼِٕٞ  041حَُٔطزش حُؼخ٤ٗش ك٤غ ٣ل٠ِٜخ  % ر٤٘ٔخ ؿخءص ح٩ػ٬ٗخص ك٢ 65.9ٓزلٞػخ

ً ٣ٔؼ 031حَُٔطزش حُؼخُؼش ٖٓ ك٤غ حُظل٤٠َ  % ٖٓ حُؼ٤٘ش ٝؿخءص 4...ِٕٞ ٓزلٞػخ

ً ٣ٔؼِٕٞ  091حُٔٔخروخص ك٢ حًَُِٔ حَُحرغ ك٤غ أٗخٍ رٌُي  % ػْ رَحٓؾ 0.6.ٓزلٞػخ

 % ٖٓ حُؼ٤٘ش ...84ٓزلٞػخً ٣ٔؼِٕٞ  001ح١٧لخٍ ك٢ حًَُِٔ حُوخْٓ ك٤غ ك٠ِٜخ 

 091ٖٓ ؿٜش أه١َ أٗخٍ أ٤ُٝخء ح٧ٍٓٞ ٧ٓزخد حٛظٔخّ أ١لخُْٜ رٔظخرؼش ح٩ػ٬ٗخص كًٌَ  -3

% أْٜٗ ٣ظخرؼٕٞ ح٧ٍٓٞ حُـي٣يس ٝحُٔٔظليػش ك٢ ػخُْ ح١٧لخٍ 69.3ٞػخً ْٜٓ٘ ٣ٔؼِٕٞ ٓزل

ً ْٜٓ٘ ٣ٔؼِٕٞ  61ًًَٝ  % أْٜٗ ٣٘ـِٕٞ رٔ٘خٛيطٜخ ٝٓظخرؼخطٜخ أٝهخص 66.9ٓزلٞػخ

% ٖٓ حُؼ٤٘ش ُِلٍٜٞ ػ٢ِ ٓؼِٞٓخص 60.5ٓزلٞػخً ْٜٓ٘ ٣ٔؼِٕٞ  1.كَحؿْٜ ر٤٘ٔخ ًًَ 

ً ْٜٓ٘ ٣ٔ 51ؿي٣يس ٝأٗخٍ  % ٧ْٜٗ ٣َؿزٕٞ ك٢ َٗحء حُِٔغ أٝ 5..3ؼِٕٞ ٓزلٞػخ

ً إٔ أر٘خءْٛ ٣ٌٞٗٞح ك٢ حٗظظخٍ رَٗخٓـْٜ  41حُويٓخص حُظ٢ ٣لظخؿٜٞٗخ ًًَٝ  ٓزلٞػخ

 % ٖٓ حُٔزلٞػ٤ٖ .1.3.حُٔل٠َ ٝر٘ٔزش رِـض 
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% ٖٓ حُؼ٤٘ش ٣ؼوٕٞ ك٢ 86.6ٓزلٞع ٣ٔؼِٕٞ  011ط٤َ٘ ٗظخثؾ حُيٍحٓش ا٢ُ إٔ ٛ٘خى  -4

ً ٣ٔؼِٕٞ اػ٬ٗخص حُظ٤ِل٣ِٕٞ ٣ٜٝيهٞٗ % ٣ٜيهٕٞ 05.4ٜخ ر٤٘ٔخ ٛ٘خى ػ٣َٖ٘ ٓزلٞػخ

اػ٬ٗخص حُظ٤ِل٣ِٕٞ ا٢ُ كي ٓخ ر٤٘ٔخ ٫ ٣ؼن ك٢ اػ٬ٗخص حُظ٤ِل٣ِٕٞ ػَ٘س ٓزلٞػ٤ٖ 

 % .٣8.8ٔؼِٕٞ 

طٟٞق ٗظخثؾ حُيٍحٓش حُظل٤ِ٤ِش أٓخ٤ُذ حُظ٣ٞ٘ن حُٔٔظويٓش ك٢ ح٩ػ٬ٗخص حُظ٤ِل٤ٗٞ٣ِش  -5

حُٔٔظويٓش ك٢ ح٩ػ٬ٗخص حُٔٞؿٜش ١٧لخٍ  كـخءص ح٧ؿخ٢ٗ ك٢ ٓويٓش أٓخ٤ُذ حُظ٣ٞ٘ن

ً أؿخ٢ٗ ٝر٘ٔزش رِـض  .9ح٣َُخٟش ك٤غ ط٠ٖٔ  % ػْ حٓظويحّ ح٧ِٓٞد 30.5اػ٬ٗخ

ً ر٘ٔزش  06حُيٍح٢ٓ ك٢  % ٝؿخءص حُلًَخص ح٣٫وخػ٤ش ًخَُهٚ ٝحُلًَش 90.3اػ٬ٗخ

ُِٔؽ % ػْ أٓخ٤ُذ ح٩هَحؽ حُظ٤ِل٢ٗٞ٣ِ ًخ06.0اػ٬ٗخً ٝر٘ٔزش رِـض  08ٝحُل٣ٞ٤ش ك٢ 

% أٓخ حٓظويحّ ح٫ه٘ؼش 09.4اػ٬ٕ طٔؼَ  00ٝحُو٢ِ ٝح٫ُحكش ٝحُوطغ ٝؿ٤َٛخ ك٢ 

 % .6..اػ٬ٗخص ٝر٘ٔزش رِـض  .ٝؿ٤َٛخ ؿخء ك٢ 

 Spacetoonط٤َ٘ حُيٍحٓش حُظل٤ِ٤ِش ٠ُٕٔٔٞ ح٩ػ٬ٗخص حُظ٤ِل٤ٗٞ٣ِش حُٔويٓش ػ٢ِ ه٘خط٢  -6

ٝMbc3 ك٢ حُٔخىس ح٩ػ٤ٗ٬ش  ا٢ُ إٔ ح٤ًُِٞٔخص حُظ٢ طويّ رٜخ حُ٘و٤ٜخص حُٔوظِلش

ً طٌَ٘  60حُٔويٓش ١٨ُلخٍ ٜٓ٘خ  ً ا٣ـخر٤خ ً ٗٔزظٜخ  .9% 5ٝ..6ًِٓٞخ ً ِٓز٤خ ًِٓٞخ

% ٝرظل٤َِ 00.9% رخ٩ٟخكش  ا٢ُ ػَ٘ ٤ًِٞٓخص ؿ٤َ ٝحٟلش ٗٔزظٜخ 30.5

٤ًِٞٓخص ٗـخػش ٝٓؼخىس ٝٓٞحٛذ ٌَُٝ ٜٓ٘خ  98ح٤ًُِٞٔخص ح٣٩ـخر٤ش حُٔ٘ظٔش ٝؿيٗخٛخ 

 8% ٤ًِٞٓ03.0ٝخص طٌٝم طٌَ٘  .% رخ٩ٟخكش ا٢ُ ..04طٔغ ٤ًِٞٓخص ٗٔزظٜخ 

 6% ٌَُ ٜٓ٘خ أٓخ ح٤ًُِٞٔخص ح٧هَٟ رِـض ٤ًِٞٓ00.5خص ُِ٘ـخف ٝحُظلخػَ ٝر٘ٔزش 

% ٌَُ ٜٓ٘خ أٓخ ح٤ًُِٞٔخص ..٤ًِٞٓ6خص ًخَُ٘حء ٝكلٚ حُِٔغ ٝحُويٓخص ر٘ٔزش رِـض 

ً ٓظ٠ٖٔ ٤ًُِِٞٔخص حُِٔز٤ش ٝطٌَ٘ .9حُِٔز٤ش كزِؾ ػيىٛخ  % ٖٓ 30.5ٗٔزظٜخ  اػ٬ٗخ

% ٝحُؼ٘ق 90.4اػ٬ٗخص طٌَ٘  ٤ًٔ6ش ح٩ػ٬ٗخص حُٔؼَٟٝش ٜٝٓ٘خ حٌٌُد ك٢ 

% ٌَُ ٜٓ٘خ ..08اػ٬ٗخص ٌَُ ٜٓ٘خ ٝر٘ٔزش طزِؾ  5ٝح٫ٛٔخٍ ٝحُظؼي١ ػ٢ِ ح٧هَ ر٘ٔزش 

% 01.8اػ٬ٗخص ٌَُ ٜٓ٘خ ٝر٘ٔزش رِـض  3ًٌُٝي حُـٖ ٝػيّ طلَٔ حُٔٔج٤ُٞش رٞحهغ 

% ك٢ حُؼ٤٘ش 5ػ٬ٕ ٝحكي ٓٔؼ٬ً حَُٔطزش ح٧ه٤َس ٝر٘ٔزش رِـض أٓخ حُـ٘غ كظَٜ ك٢ ا

 حُٔٔظويٓش هطٍٞس ح٧َٓ.

% ْٜٓ٘ 5..9أٗخٍ أ٤ُٝخء ح٧ٍٓٞحُٔزلٞػٕٞ ا٢ُ ٓٔخٝة ح٩ػ٬ٗخص ك٢ حُو٘خط٤ٖ ك٤غ أًي  -8

% أٗخٍٝح ا٢ُ حُؼ٘ق ك٢ ٓلظٞحٛخ ك٢ 98رؤٕ ح٩ػ٬ٗخص هي طٌٕٞ ه٤خ٤ُش ٝؿ٤َ ٝحهؼ٤ش ٝ

% ٖٓ حُٔزلٞػ٤ٖ أٜٗخ ٫ طَحػ٢ 91% أٜٗخ ٓزخُؾ ك٤ٜخ ٝأٗخٍ 90.5حُٞهض ح١ٌُ ًًَ 

% ا٢ُ إٔ ٛ٘خى هٍٜٞ ك٢ 8.8آٌخٗخص ح٧َٓ حُظ٢ ٣٘ظ٢ٔ ا٤ُٜخ أ١لخٍ ح٣َُخٝ ًًَٝ 

 % ...3حُِٔغ ٝحُويٓخص ٝر٘ٔزش رِـض 

 : ِظطٍؾبد اٌذساعخ

                     TV Advertising          ح٩ػ٬ٕ حُظ٤ِل٢ٗٞ٣ِ    -0

 Arab Satellite Channels of Children  ح١٧لخٍ حُؼَر٤ش ك٠خث٤خص  -9
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 الشكر
و صبر حتى أحمده على ما منحنى من عزٌمة  الحمدلله علم الانسان مالم ٌعلم  

آٌات الشكر و أتوجه بأسمى  أن نً فً ختام هذا العمل ألاأتممت رسالتً ، و لا ٌسع

، أستاذة الإعلام و ثمافة  / اعتماد خلف معبدأ.د العرفان لأستاذتً الفاضلة 

ها رغم مشاغلها علٌالأطفال و التً أدٌن لها بالفضل بعد الله لتكرمها بالإشراف 

بسعة صدرها و بهرتنً بحسن  الكثٌرة و التً غمرتنً بفٌض علمها و وسعتنً 

تعاملها فلم تدخر جهدا فً أن تعلمنً فً جمٌع مراحل دراستً حٌث كان 

 الأثر فً انجاز دراستً فلسٌادتها منً كل الشكر و التمدٌر .لتوجٌهاتها السدٌدة أبلغ 

كما ٌشرفنً أن اتمدم بخالص شكري و عظٌم امتنانً و تمدٌري و عرفانً لأستاذي 

على ما لدم لً طوال فترة إعداد هذه  د/ مؤمن جبر عبد الشافيالفاضل 

 من :الدراسة ، كما ٌسرنً أن اتمدم بأسمى آٌات الشكر و العرفان إلى كل 

، أستاذ الإعلام و ثمافة الأطفال  د/ محمود حسن اسماعيلأ.الأستاذ الدكتور 

هذه الدراسة و أنا على ٌمٌن على تفضل سٌادته و تكرمه بمبول الاشتران فً منالشة 

 من فٌض علمه و توجٌهاته و الله أسأل أن ٌمتعه بالصحة و السعادة . 

أ.د/ جمال ذ الدكتور الفاضل كما أتمدم بخالص شكري و تمدٌري إلى الأستا

أستاذ و رئٌس لسم الصحافة و الإعلام بكلٌة الدراسات عبدالحي النجار 

 . تفضله بمبول منالشة الرسالةعلى الإسلامٌة فرع البنات/ جامعة الأزهر 

، أستاذ  أ.د محمد معوض ابراهيمو أوجه خاص شكري و تمدٌري لوالدي 

لدموه  على ماو أخص د.مروة  أخواتً و أخوتً و والدتي الفاضلةالإعلام و 

لً من عون فً دراستً ، كما اتمدم بالشكر و التمدٌر لزوجً الحبٌب المهندس / 

و ابنتً جنى و ابنً فارس لتحملهم أعباء دراستً لانشغالً عنهم أحمد السباعً 

 طوال فترة الدراسة ، و الله أسأل التوفٌك و السداد .

 الباحثة 
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 ممدمة الدراسة

زٌونً دور بارز فً نمل الأفكار والمعلومات وتوجٌه السلوكٌات للإعلان التلٌف  

نحو السلع والخدمات حتً أصبح ضرورة من ضرورات الحٌاة ،وتعتمد الرسالة 

الاعلانٌة الموجهة للأطفال غٌر الفضائٌات المتخصصة لهم من حٌث صٌاغة 

الرغبات أو مضمونها أو انتاجها علً ما ٌسمً بالمغرٌات أو المٌول أو الدوافع أو 

الحاجات  بحٌث ٌخاطب المعلن الأطفال المشاهدٌن لها معتمداً علً المنطك أو 

العاطفة أو علً كلٌهما من خلال استخدام نوعٌات محدده من الحاجات أو الأفكار 

 (1) :الالناعٌة علً النحو التالً

٢ حُلخؿش ا٢ُ حُطؼخّ ٝحَُ٘حد ٣ٝظْ حٓظويحٜٓخ ُظ٣َٝؾ حُِٔغ ٝحُٔ٘ظـخص أٝ كظ .0

 (9).حُويٓخص حُـٌحث٤ش أٝ كظ٢ طوي٣ْ هخثٔش ١ؼخّ حهظٜخى٣ش 

ح٤َُٔ ا٢ُ حُٔلخًخس ٣ٍُِٜٖٞ٘ٔ ٖٓ حُ٘ـّٞ ٝحٓظل٠خٍ ٍْٛٞٛ ػ٘ي ط٘خٍٝ  .9

 ٓ٘ظؾ أٝ ِٓؼش أٝ كظ٢ هيٓش ٓؼ٤٘ش .

 حَُؿزش ك٢ ح٫هظ٘خء ٝكذ حُظِٔي . .3

حُلخؿش ا٢ُ حَُحكش ٝرٌٍ أهَ ٓـٜٞى ُِلٍٜٞ ػ٢ِ حُٔ٘ظؾ أٝ حُويٓش ىٕٝ  .4

 .ػ٘خء 

 كذ حُظ٤ِٔ ٝحُظظخَٛ رخٓظ٬ى ِٓؼش أٝ هيٓش ٓؼ٤٘ش أٝ حٓظويحٜٓخ أٝ َٗحثٜخ . .5

حُلخؿش ا٢ُ حُٜلش ٝحُـٔخٍ ٝكٖٔ حُٔظَٜ ٝطٔظويّ ك٢ حُٔ٘ظـخص ٝحُويٓخص  .6

 حُٜل٤ش ٝحُـٔخ٤ُش .

ػخ١لش ح٧رٞس ٝح٧ٓٞٓش ٝٛٞ ٖٓ حُؼٞحَٓ حُ٘ل٤ٔش حُٜٔٔش ٣ٝئػَ ك٢ ر٘خء  .8

 حُظ٢ طْٜ ح١٧لخٍ .  حَُٓخُش ح٫ػ٤ٗ٬ش ُِِٔغ ٝحُويٓخص

أِٓٞد حُظو٣ٞق ٝحُلخؿش ا٢ُ ح٧ٖٓ ٝطٞظ٤لٚ ػ٢ِ ٗظخثؾ حٓظويحّ حُِٔغ  ..

 (3).ٝحُويٓخص حُٔؼِٖ ػٜ٘خ 
_______________________________________________________________________________ 

1- Frank Jefkins, “Advertising mode simple book”, UK, 1985, PP.4.11 

حكٔي محمد ٗـ٤ذ , "ح٫ٓظٔخ٫ص ٝ ح٧ٓخ٤ُذ ح٫ه٘خػ٤ش حُٔٔظويٓش ك٢ ح٫ػ٬ٗخص حُٔويٓش ك٢ ه٘ٞحص ح١٧لخٍ حُل٠خث٤ش ٝ ػ٬هظٜخ  -2

رـٌد حٗظزخٙ حُٔٞٛٞر٤ٖ ٬ُػ٬ٕ , ٍٓخُش ىًظٍٞحٙ , ؿخٓؼش ػ٤ٖ ْٗٔ , ٤ًِش حُظَر٤ش حُ٘ٞػ٤ش , هْٔ ح٫ػ٬ّ حُظَر١ٞ , 

9108 ٙ , ّ098-035. 

3- Georg Eugene Belesh, “Advertising and promotion”, an intgnated marketing communication, 

9
th

ed. New York mc Grew Hill grwin, 2012, p. 134. 
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حُلخؿش ا٢ُ ُلض ٗظَ ح٥ه٣َٖ ٝح٫ٓظلٞحً ػ٢ِ حٛظٔخْٜٓ ٝاػـخرْٜ ػ٘ي  -6

 .حٓظويحّ ِٓؼش أٝ هيٓش ٓؼِٖ ػٜ٘خ

ٌة نخصائص جعلته فً ممدمة الوسائل الإعلاٌتمتع التلفزٌون بمجموعة من الو  

فخاصٌة الجمع بٌن الصوت والصورة والحركة مكنته من التأثٌر فً شرائح   ،

من إنتاج  واسعة من المجتمع، كما أهله التطور الحاصل فً مٌادٌن الاتصال

إعلانات تستجٌب للخطط المسطرة وتلبً رغبات المنتجٌن وجعلته الوسٌلة 

 بمضامٌن تأثرا الشرائح أكثر الأطفال ٌعد و لدى المعلنٌن. الإعلانٌة الأولى

 الحدٌثة التمنٌات مكنت حٌث ، المضمون الإعلانً منبٌنها و التلفزٌونٌة المنوات

 المؤسسات أهداف تخدم ، مربحة و ناجحة  إعلانٌة صناعة خلك من للاتصال

 الإعلام وسائل من  الجماهٌر احتٌاجات نفسه الولت فً تلبً كما المعلنة

 أدت ولمد. فزٌونٌةٌالتل الإعلانات فً الأطفال ٌنشدها التً التسلٌة و كالترفٌه

 الإعلام  من جدٌد نوع خلك إلى العربٌة التلفزٌونٌة المنوات بٌن الشدٌدة المنافسة

 الغنائٌةو الإخبارٌة المنوات المجال هذا فً فبرزت المتخصص، بالإعلام ٌعرف

  المنوات أٌضا برزت كما ، البرامج فً المتخصصة المنوات إطار فً

 من محددة شرائح تستهدف والتً تخاطبه الذي الجمهور فً المتخصصة

 . دراستنا محل الأطفال برامج فً المتخصصة المنوات عنها كمثال و  المجتمع

 الإعلام فً نوعٌة نملة الأطفال برامج فً المتخصصة المنوات حممت لمد  

 هدفا أصبحت لهذا ، الأطفال جمهور على التأثٌر جهاببرام واستطاعت  العربً

 واستهداف  المختلفة إعلاناتها لبث ورائها تسعى المؤسسات للعدٌد من رئٌسٌا

 عدد تنامً أدى ولد  .العربً العالم من واسعة مساحات على و نوعٌة جماهٌر

 حٌث الإعلانٌة للمضامٌن الأطفال تعرض معدل زٌادة إلى هذه المنوات من

 جانب إلى فٌبثها التلفزٌونٌة للإعلانات كبٌرة مساحة هذه المنوات صصتخ

 الأطفال تعلك من ومازاد ، اللأطفال أساس توجه المسلسلات التً و البرامج

 وبرامج الحدٌثة الحاسوبٌة للتمنٌات الإعلان وكالات استثمار  هو الإعلانات بهذه
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 لذا الشرٌحة هذه ستهدافلا الموسٌمٌة المماطع و البصرٌة الخدع و الجرافٌن

 بتركٌز وٌتابعونها بلهفة الأطفال ٌنتظرها  ضرورٌة الإعلانٌة الفمرة أصبحت

 على الأطفال ٌمبل ثم ومن لها المصاحبة والكلمات  الأغانً ٌرددون كما كبٌر

 .وخدمات سلع من عنه الإعلان تم ما التناء

الاطفال العربٌة وعلالتها التلٌفزٌونً فً فضائٌات  الاعلان دراسة فان هنا من  

 هذه مضمون وسٌكون ، الهامة المواضٌع أصبح من بسلوكٌات أطفال الرٌاض

 تشهد التً الفترة هذه فً خصوصا، الرئٌسً الدراسة تساؤل محل الإعلانات

 والذيل مثٌ له ٌسبك لم العربً تطورا العالم فً البصرٌة السمعٌة الصناعة فٌها

 .العربٌة المجتمعات رفهاتع التً التحولات ثمرة كان

فزٌون كوسٌلة للاتصال الجماهٌري، ٌتمتع بمجموعة من الخصائص ٌالتلو 

جعلته من أكثر الوسائل الإعلامٌة جماهٌرٌة وتأثٌرا، وجعلته أٌضا  والإمكانات

فزٌون وبخاصٌة جمعت ٌالإعلانٌة لبولا لدى المعنٌٌن، فالتل من أكثر الوسائل

ة، زاد من احتمالات انتباه المشاهدٌن للإعلان، والحرك بٌن الصوت والصورة

ٌساهم فً  بالرسالة الإعلانٌة الموجهة لهم، واٌضا بل وزاد من احتمالات تأثرهم

إكساب الأطفال مهارات اجتماعٌة تساعدهم فً التغلب على بعض المشكلات 

التً لد تعترضهم فً الحٌاة.
(1)

 

تأثرا بما ٌعرضه التلفزٌون  ٌعتبر الأطفال من أكثر الشرائح فً المجتمع و

منبرامج، فهو ٌحول الخٌالات إلى حمٌمة مرئٌة، وٌحول المصص المحكٌة إلى 

صورةمتحركة فٌها نشاط وحٌوٌة. وهو ما جعل الأطفال ٌمضون ساعات طوٌلة 

 فً مشاهدةالبرامج التلفزٌونٌة ومنها الفمرات الإعلانٌة.

 مختلف الدول فً تحمٌك تأثٌرتشهد الساحة الإعلامٌة تنافسا شدٌدا بٌن  و

إعلامً واسع ٌشمل كافة دول العالم، فأصبح لزاما على الدول العربٌة خلك 
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