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ه ، وألهمني الصبر للوصول لهذالشكر لله عز وجل الذي وفقني في مسيرتي التعليميةالحمد، و كل        
نهاء رسالتي للماجستير، ولكن وصولي لهذه المرحلة لم  ن يكن إلا بوجود أساتذتي الأجلاء، والذيالمرحلة، وا 

 كانوا بمثابة العائلة.

فأتوجه بخالص شكري، وتقديري إلى أمي قبل أن تكون أستاذتي بكلية البنات جامعة عين شمس؛ الأستاذة       
ل كالدكتورة/ فاطمة القليني؛ فهي السند فلا أنسى وقوفها بجانبي، وخوفها علىَّ في مشكلاتي الخاصة فهي أم ب

ما تعني الكلمة من معنى، وفيما يخص الجانب العلمي فهي نعم الأستاذ؛و المعلم، والموجه دُمتِ لي الأم، 
 والدعم، والسند.

كما أتقدم بخالص شكري وتقديري ومحبتي إلى أستاذي الأستاذ الدكتور/ عبد الرحيم أحمد سليمان درويش      
لم لة الأستاذ للطالب فأنا ابنته العلمية، والتي يعتني بها، ويعلمها ففدائمًا يعاملني معاملة الأب لابنته لا معام

يتأخر لحظة في مساعدتي، وتقديم المعلومات لإنجاز هذا العمل فلم يبخل علىَّ بالوقت، ولا بالجهد، ولم يقتصر 
ية فجزاك الله نالأمر على الجانب العلمي بل امتدت نصائحه، وتوجيهاته للجوانب الاجتماعية، والثقافية، والدي

 عني خير الجزاء.

إلى مثلي الأعلى، وقدوتي وملجأي بعد الله في وقت الشدة إلى أختي، وأستاذتي دكتورة/ نرمين سيد      
حنفي، فكل كلمات الحب، والتقدير لا تُعبر عن مدى حُبي لحضرتك. فعلى الرغم من مشقة السفر، والغُربة إلا 

ئنان على حياتي الخاصة قبل العلمية، والتي كان أساسها إصرار حضرتك أنكِ كنتِ دائمة التواصل، والاطم
 على أن أكون باحثة متميزة قبل أن يكون العمل كذلك. أدام الله علىَّ وجودك أستاذتي الغالية.

وكل الشكر، والتقدير إلى الأخلاق المتجسدة في إنسان إلى أستاذي، ومعلمي الأستاذ الدكتور/ وائل      
عبد الباري، والذي لم يتأخر في السؤال المستمر للاطمئنان على إنجاز عملي، ورسالتي، لحضرتك إسماعيل 

التي تفيدني قبل أن تضيف للرسالةكل الشكر على تفضلك بقبول مناقشة رسالتي، و 

 شكر وتقدير
 



 ةكما أتوجه بكل الشكر، والتقدير إلى الأستاذ الدكتور/ محمد حسام الدين محمود أستاذ الإعلام بكلي     
الإعلام جامعة القاهرة على قبوله، وتفضله بجزء من وقته لمناقشة رسالتي، وبالطبع هي إثراء للرسالة فجزاك 

 الله عني خير الجزاء.

 كل الشكر لأساتذتي بقسم الاجتماع على دعمهم الدائم لي حفظهم الله، ورعاهم جميعًا.

ن وما زال بروحه الداعم لي للوصول لهذه المرحلة. كل كلمات الشكر لا تفي حق والدي رحمه الله، لأنه كا     
 فكانت كل أمنياتي أن يعيش معي هذه الأوقات لكي أرى الفرحة في عينيه، لكنه قضاء الله.

فكل كلمات الحب، والشكر، والتقدير لا تفي ذرة من حقك.  أمي فقد ذهب، وترك لي الأم، والأب معًا،     
خوتي نحيا بوجودك بجانبنا، وبدعائك لنا حفظ الله صحتك، وأطال في عمرك.أدامكِ الله علينا نعمة. فأنا، و   ا 

أكن لك كل الحب، والتقدير فدُمتَ سندي، وملجئي محمد حكيم إلى أبي الثاني... إلى أخي الغالي...      
 أنت وزوجتك وأولادك فكل كلمات الشكر لا تفي ذرة من تحملك، ودعمك، وتشجيعك.

يمان.كما أتوجه بخال       ص شكري إلى من تكتمل حياتي، وسعادتي بهن، وبأولادهن إلى إختيَّ أماني، وا 

والشكر كل الشكر إلى أختي التي لم تلدها أمي إلى د/إيمان صابر شاهين، والتي كنت دائمة الإزعاج لها      
 في الأسئلة، والاستشارات، ولن تبخل علىَّ بأي مساعدة، ولم تتضجر يومًا.

، ءهناد/ل الشكر موصول إلى من دعموني، ووقفوا بجانبي، إخوتي بل، وأكثر من ذلك د/ إلهام، وما زا     
هذه  زوأخص بالذكر د/ إلهام نظرًا لتعبها هي، وأهلها، واستضافتهم لي لإنجا سلمى ولاء، فاطمة، ميار،

ري من دير، ولن أنسى في شكالرسالة، وأوراقها، بل وقيامها بإتمام الأوراق. لكم مني كل الحب، والشكر، والتق
ساعدني في العمل الميداني فكل الشكر، والتقدير لأستاذ إبراهيم كمال، وهيام محمد، وجميع أفراد العينة، ولكل 

 من ساعدني في إخراج هذا العمل.

فكل الشكر، والتقدير إلى أهلي، وأصدقائي، وزملائي على ما قدموه لي من دعم، ومساندة طوال فترة      
 راسة، فكلماتي لا تكفي حُبي لكم فلكم مني كل الحب، والتقدير.الد
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