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ُ الهذِينَ آمَنُوا مِنكُمْ وَالهذِينَ أ يرَْفَعِ اللَّه

 . دَرَجَات  
 

   العظيم الله صدق
 (11) آيه المجادلة سورة                                                                    
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 .....  إهـــــداء

 

 " الحمد لله الذي بنعمته تتم الصالحات " 
 

 أهدي هذا العمل المتواضع إلي: 
 

 ... حبا وعرفانا  إالى ابي وامى
 س )محمد( ... حبا وتقديرا وعرفانا د إلى زوجى العزيز المهن

 الى أبنائى الأحباء .. ادم و زين 
 لغاليين.. تقديرا وعرفاناالى اساتذتى ا

 الى كل ما ساهم بخروج هذا العمل بهذه الصورة  
 أتقدم لهم جميعا بخالص الشكر والتقدير

 مل خالصا لوجه الله تعالى داعية الله عز وجل ان يكون هذا الع

 
 الباحـــــثة                      

 نسمة حلمى الخشن  /م               

 

  



 ب‌

 شكروتقدير
 

ل  لْحَمْد  ا﴿ نَّا وَمَا للهَـذَا  هَدَانَا الَّذلي لِلّ يَ   ك   ﴾ اّلل   هَدَانَا  أَنْ  لَوْل   للنَهْتَدل

 ( 43)سورة الأعراف :
 

اللهم لك الحمد علي ما أنعمت علىَّ به من نعم وجزيل فضلك وإحسانك، لا نحصي ثناء عليك  
أنت كما أثنيت علي نفسك، ولك الحمد حتى ترضى، وإذا رضيت، وبعد الرضي، وأسأله سبحانه 

 أن يتقبله مني علماً نافعاً ويجعله خالصاً لوجهه الكريم.
بدنياً مالا يطاق،  و   ني وبذلا من المجهود معي نفسياً اللذين ساندا  أبي وأميتوجه بالشكر إلي  أ

 أسعدكما بى وجعلني قرة عين وفخر لكما في الدنيا والآخرة. و  جزاكما الله عني خيراً 
وكل من دعمني  وقرة عينى ابنائى ادم و زين  اتى الغاليين وزوجى العزيز  كما أحب أن أشكر إخو 
 وكل من له فضل على. 

أستاذ العمارة    طارق عبداللطيف أبو العطا  /ستاذ الدكتورالأوأتقدم بالشكر والامتنان إلي  
الأب قبل المعلم، على كل ما قدمه من  ،  جامعة القاهرة  -كلية الهندسة   -بقسم الهندسة المعمارية 

علي التوجيهات والمعلومات لإتمام هذه الرسالة، وتفانيه واهتمامه وحرصه علي إخراج هذا العمل  
 أكمل وجه، فجزاه الله عني خير الجزاء.

الأستاذ بقسم    شريف صبرى سعد الدين  /ستاذ الدكتورالأكما أتوجه بالشكر والتقدير إلي  
المعمارية الهندسة  -الهندسة  االازهرجامعة    -كلية  بالكثير ،  علمه  منابع  من  أمدني  ،  لذي 

وأناره بنور    مفي دربه  مجزاه الله عني خير الجزاء، ووفقه،  الاستمرار وإنهاء الرسالة  وشجعني علي
 . مشكاة لكل من سلك طريق العلم معلهالعلم، وج

الأستاذ بقسم الهندسة   سوسن يعقوب بكر  /ستاذ الدكتورالأكما أتوجه بالشكر والتقدير إلي   
 جامعة القاهرة.   -كلية الهندسة -المعمارية
أتوج بكما  إلي  جزيل  ه  والتقدير  الدكتورالأالشكر  الأستاذ   براهيمإمحمد عبدالباقى    /ستاذ 

 جامعة عين شمس. -كلية الهندسة -بقسم الهندسة المعمارية 
 ولحضراتكم جزيل الشكر والتقدير زجزاكم الله خير الجزاء.

 
 الباحـــــثة                   

  نسمة حلمى الخشن  /م               
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 100 الدراسة الديمغرافية  6-1-3
 100 لمدينة دبي الجوانب الاقتصادية  6-1-4
 104 تاريخ نشأتها 6-1-5
 106 المشاريع الحضرية الجديدة  6-1-6
 107 الاستراتيجية المتبعة   6-1-7
 111 المردود التنموى لإستراتيجية بناء علامة تجارية لمدينة دبي  6-1-8
 119 دبي تنمية تأثير الإستراتيجية المتبعة لبناء العلامة التجارية على 6-1-9

 120 مشروعات الجزر )نخيل الجميرا، نخيل جبل علي، العالم( 6-1-9-1
 121   جزيرة جميرا وبناء العلامة التجارية لمدينة دبي 6-1-9-2
 Dubai land 121أرض دبي  6-1-9-3
 122 برج الخليفة 6-1-9-4



 ز‌

رقم   الموضوع
 الصحفة

 125 خلاصة الفصل السادس 
 نموذج إحصائي لتقييم مدن العلامات التجاريةالمنهجية التطبيقية للوصول الى ثالث:  الباب ال

 منهجية العمل المقترحة للدراسة الإحصائية : السابعالفصل 
 127 مقدمة الدراسة  7-1
 127 التحليل الإحصائى  7-2
 129 دراسة المتغيرات المؤثرة على تطبيق استراتيجية العلامة التجارية الناجحة على المدينة   7-3
 130 المدن محل الدراسة تحديد   7-4
 SPSS 132المنهجية المتبعة في الدراسة الإحصائية باستخدام البرنامج الإحصائي   7-5
 134 للدراسة التطبيقية Statical Matrixإعداد المصفوفة الإحصائية  7-6

 149 خلاصة الفصل السابع 
 لتقييم مدن العلامات التجاريةالمنهجية التطبيقية للوصول الى نموذج إحصائي ثالث:  الباب ال

التحليل الإحصائي )الدراسة التطبيقية( لإعداد نموذج رياضي لقياس نجاح  : الثامنالفصل 
 مدن العلامات التجارية كأداة لتعزيز التنافسية العمرانية 

 150 مقدمة الدراسة  8-1
 Factor Analysis: 150التحليل العاملي   8-2

 151 الأولى في التحليل العاملي  ةالتحليليالدورة   8-2-1
أهميتها    8-2-1-1 وتقييم  الناتجة  العوامل   Total Varianceتصنيف 

Explained 
155 

 Communalities 152  قيمة شيوع المتغيرات على العوامل الناتجة 8-2-1-2
الأولى    8-2-1-3 التحليلية  الدورة  من  المستخرجة  العوامل  مصفوفة 

Component Matrix 
157 

 161 الثانية في التحليل العاملي  ةالدورة التحليلي  8-2-2
 Total Variance Explained 161تصنيف العوامل الناتجة وتقييم أهميتها  8-2-2-1
 Communalities‌ 163  قيمة شيوع المتغيرات على العوامل الناتجة 8-2-2-2
الثانية   8-2-2-3 التحليلية  الدورة  من  المستخرجة  العوامل  مصفوفة 
aComponent Matrix 

164 

 167 الثالثة في التحليل العاملي  ةالدورة التحليلي  8-2-3
أهميتها    8-2-3-1 وتقييم  الناتجة  العوامل   Total Varianceتصنيف 

Explained 
167 

 Communalities: 169 قيمة شيوع المتغيرات على العوامل الناتجة 8-2-3-2
الثالثة    8-2-3-3 التحليلية  الدورة  من  المستخرجة  العوامل  مصفوفة 

Component Matrix 
170 

 172 المستخلصة من الدورة التحليلية الثالثة )النهائية( نموذج تقييم المؤشرات    8-2-3-4
 Factor Scores: 175الاوزان النسبية للمدن محل الدراسة   8-3
 Multiple Linear Regression 177اختبار كفاءة النموذج باستخدام الانحدار الخطى المتعدد   8-4



 ح‌

رقم   الموضوع
 الصحفة

النموذج باستخدام الانحدار الخطى    8-4-1 التحليل الإحصائي لاختبار كفاءة  مخرجات 
 Correlationsمصفوفة الارتباط  –المتعدد 

177 

8-4-2 Variables Entered/Removed 178 
8-4-3 Model Summary 178 
 ANOVA: 179تحليل التباين  8-4-4
 Coefficients Correlation : 176معامل الارتباط  8-4-5

المتعدد    8-5 الخطي  الانحدار  باستخدام  التجارية  العلامات  مدن  تقييم   Multipleنموذج 

Linear Regression 
180 

 Matrix ‌Correlations 182 مصفوفة الارتباط 8-5-1
8-5-2 aRemoved/Entered Variables 185 
8-5-3 Model Summary 185 
 ANOVA 186تحليل التباين  8-5-4
 Coefficients 187المعاملات   8-5-5

 191 خلاصة الفصل الثامن 
 الفصل التاسع: النتائج والتوصيات  

 193 النتائج العامة: أولا  9-1
 193 نتائج الدراسة النظرية 9-1-1
 195 نتائج الدراسة التحليلية  9-1-2
 199 نتائج الدراسة التطبيقية  9-1-3

العوامل    9-1-3-1 لاستخلاص  العاملي  التحليل  في  التحليلية  الدورات  نتائج 
 المعبرة عن متغيرات الدراسة

202 

 Factor Score: 205الأوزان النسبية للمدن نتائج  9-1-3-2
 206 اختبار كفاءة النموذج نتائج  9-1-3-3
 206 النموذج المقترحنتائج  9-1-3-4

 207 التوصيات العامة ثانياً:  9-2
 207 على مستوى إدارات المدن   9-2-1
 209 توصيات خاصة بتطوير المناهج الدراسية  9-2-2
 210 بمدينة القاهرةتوصيات خاصة  9-2-3

 المراجع 
 214 مراجع عربية 
 215 مراجع أجنبية

 221 المواقع الإلكترونية



 ط‌

 الأشـــــــــــــــــكـــــــال قــــائـــمـــة 

 م البيــــــــــــــــــــــان  الصفحة 
   مراحل تطور استراتيجية مدن العلامات التجارية ودورها في تعزيز التنافسية العمرانية : الباب الول 

 ستراتيجية العلامات التجارية مفاهيم اسس إ الأول:الفصل 
 (1-1شكل ) الفريدة للمنتجات او الخدماتعض الرموز والشعارات بيوضح  2
لتكوين   8 ملموسة  والغير  الملموسة  العناصر  المميزة  الذهنية  الصورة  يوضح 

  للمدينة
 (2-1شكل )

  مراحل تطور استراتيجية مدن العلامات التجارية ودورها في تعزيز التنافسية العمرانية : الباب الول 
 التجارية للمدنأهداف العلامات  الثانى:الفصل 

 (3-1شكل ) يوضح مدينة ليون الفرنسية 18
يمثل    12الأزرق يمثل الغرب، العدد  يوضح شعار الإتحاد الأوروبي حيث   19

الكمال والوضع الدائري يرمز للوحدة. عدد النجوم ثابت ل يتغير بتغير عدد  
 أعضاء التحاد 

 (4-1شكل )

فيلم   20 ملصق  عنه    BORATيوضح  الإعلان  طريقة  ان  حيث  الأمريكي 
 مسيئة للشعب الكازاخستاني

 (5-1شكل )

يوضح شعار المانيا النازية وكيف كان له الإثر على تشويه صورة المانيا   20
 "Heil, mein Führr“في ذلك الوقت 

 (6-1شكل )

 (7-1شكل ) م  1988جنوب افريقيا  -بمدينة سوليوضح شعار الأولمبيات  22
 (8-1شكل )  فرنسا  -مهرجانات الموضة بباريس يوضح شعار 23
 City)يوضح كيفية مساهمة المهرجانات فى بناء العلامة التجارية للمدينة   23

Branding)  
 (9-1شكل )

 (10-1شكل ) يوضح مهرجان كان والشعار المستخدم به  24
 (11-1شكل ) أبعاد التنمية المستدامة المترابطة والمتفاعلة فيما بينها   28

  مراحل تطور استراتيجية مدن العلامات التجارية ودورها في تعزيز التنافسية العمرانية : الباب الول 
 دور العلامات التجارية للمدن في تعزيز التنافسية العمرانية  الثالث:الفصل 

 (12-1شكل )   2017-2016ية وترتيب الدول لعام التنافستمثل شكل تقرير  38
التنافسية  39 تقرير  عليها  يرتكز  الذى  العالمية  التنافسية  مؤشرات  يوضح 

 العالمى السنوى 
 (13-1شكل )

فى    2019يوضح وضع مصر بالمقارنة بمتوسط دول الشرق الوسط لعام   41
 الركائز الثنى عشر للتنافسية العالمية

 (14-1شكل )

  Anhalt   بواسطة   (Nation Brand)يوضح المحاور الرئيسية لمحاور   45
Simon   م 1996عام 

 (15-1شكل )

السداسى 46 الشكل  للمدينة   يوضح  التجارية  العلامة  لبناء  الرئيسية  للمحاور 
 م 2006عام   Simon  Anhaltبواسطة 

 (16-1شكل )


