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 والتقدير  رالشك
كما   االحمد لله رب العالمين، الحمد لله الذي بنعمته تتم الصالحات، الحمد لله حمد  

على رسولنا محمدٍ الأمين الذي   ا وسلام    ينبغي لكرم وجه ربي عز جلاله، وصلاة  

مين، وبعد حمد الله عز وجل الذي وفقني وأعانني على إنجاز لبعثه الله رحمة للعا

فإن   الدراسة  إعطاءهذه  الحمد  موجِبات  الفضل   كل ذي حق حقه  من  ينسب  وأن 

نْ  اّللا    ياشْكُرُ )لا   الله عليه وسلم  صلىرسول الله    ، وانطلاق ا من حديثلأهله شْكُرُ يا   ل ما

والتقديرالناس الشكر  آيات  بأسمى  أتقدم  الأستاذة   (  الغالية  لأستاذتي  والمتنان 

التصال   علوم  بقسم  والإعلان  العامة  العلاقات  أستاذ  سليمان  سلوى  الدكتورة/ 

وم لوالإعلام بكلية الآداب جامعة عين شمس، ووكيل كلية الإعلام بجامعة أكتوبر للع

ولم تأل  ا رئيس على هذه الرسالة حيث إنها لم تدخر وقت  الحديثة والآداب المشرف ال 

في تقديم يد العون والمساعدة لي طوال فترة الدراسة لأنهل من علمها الغزير   اجهد  

والتوجيه  النصح  إبداء  في  لي  داعم  خير  وكانت  بل  المتنوعة،  وثقافتها  وخبراتها 

النهائية، كما  العمل ويخرج في صورته  ليكتمل هذا  الجانب   والإرشاد  كانت على 

الإنساني نعم المعلمة التي تتمتع بروح طيبة وقلب كبير يسع كل طلابها وكل من 

تعامل معها وهذه حقيقة يشهد بها القاصي والداني، بالإضافة إلى الطاقة الإيجابية 

دائم   بها  تغمرني  كانت  فجزاها الله عني خير   ا التي  والإنجاز  العمل  إلى  وتدفعني 

  عز وجل أن يبارك في عمرها وعلمها وذريتها وأن ينفع بها. الجزاء وأسأل الله

كما أتقدم بخالص الشكر والتقدير والعرفان بالجميل للدكتورة/ شيماء عزالدين أستاذ  

العلاقات العامة والإعلان المساعد بقسم علوم التصال والإعلام بكلية الآداب جامعة 

شمس   الرسالةوعين  هذه  على  المشارك  وقتها   المشرف  من  الكثير  بذلت  والتي 

 ا وجهدها وعلمها؛ ليس فقط في مرحلة الدراسة وإنما منذ بداية الفكرة وبلورتها مرور  

فضلا   والتسجيل؛  السيمنار  والنضباط   بمرحلة  والدقة  واللتزام  الخلق  دماثة  عن 

والصبر وتحمل المشاق في طلب العلم وتحصيل المعرفة، ولقد تعلمت منها الكثير 



 

 
 

لما يحبه ويرضاه وأن يجزيها عني وعن كل   ا فالله أسأل أن يحفظها ويوفقها دوم  

 طلابها خير الجزاء وأن يجعل ذلك في ميزان حسناتها يوم القيامة.  

عدني ويشرفني أن أتوجه بخالص الشكر والتقدير لأستاذتنا الفاضلة الأستاذة كما يس

الدكتورة/ هبة شاهين أستاذ الإعلام بقسم علوم التصال والإعلام بكلية الآداب جامعة 

عين شمس على تفضلها بقبول مناقشة هذه الرسالة فهو شرف كبير منحته لي، كما 

لاحظاتها القيمة وآرائها البناءة وعلمها الغزير أنها فرصة عظيمة لأتعلم واستفيد من م

 ورؤيتها الثاقبة فجزاها الله عني خير الجزاء وأدام عليها نعمة الصحة والعافية.  

كما ل يسعني إل أن أتقدم بخالص الشكر والتقدير للأستاذة الدكتورة/ أماني فهمي 

لى تشريفها لي وتفضلها عميد كلية الإعلام بجامعة أكتوبر للعلوم الحديثة والآداب ع

مجال  في  متميزة  علمية  مدرسة  سيادتها  تمثل  حيث  الرسالة  هذه  مناقشة  بقبول 

الإعلام؛ وهي فرصة كبيرة لأتزود من علمها وأستفيد من خبراتها فجزاها الله عني 

خير الجزاء على ما خصصته لي من وقت وجهد رغم كثرة أعبائها وضيق وقتها 

 قدير والمتنان. فلها مني كل التحية والت

كما ل يفوتني في هذا المقام أن أشكر كل من قدم لي يد العون والدعم والمساعدة  

الدكتور محمود والدكتور رمضان إبراهيم،  ووأخص بالذكر الدكتور عماد شلبي،  

منير،  وزكي،   ندا  يحوالدكتورة  ريهام  حزينالدكتورة  هبة  والأستاذة  وكل   يى، 

الأعزاء وكل من قدم لي نصيحة أو أهدى إليا دعوة    أساتذتي وأصدقائي وزملائي

 في إنجاز هذا العمل.  ا صالحة أضاءت لي الطريق وكانت سبب  

أتقدم بخالص شكري وتقديري لزوجتي الحبيبة ورفيقة  وعلى المستوى الشخصي 

رحلتي في هذه الحياة فهي بحق نعم الزوجة الوفية التي وقفت إلى جواري وتحملت 

خير معينٍ لي بعد الله تزال كل أعباء ومتاعب الحياة وكانت ول  معي بصبر وثبات

عز وجل على مواجهة كافة الصعوبات والتحديات؛ أسأل الله عز وجل أن يبارك 

فيها وأن يحفظها من كل مكروه وسوء وأن يديم عليها نعمة الصحة والعافية وأن 



 

 
 

قرة عين و  يجعلهما صالحين  وأن  ا الله وإبراهيم وأن ينبتهما نباتأ حسن    يحفظ لنا عبد

لنا، كما أشكر إخوتي الأعزاء فهم خير سند لي بعد الله تعالى، كما أتوجه إلى الله 

وأن   ءعز وجل بخالص الدعاء أن يتغمد أمي وأبي برحمته التي وسعت كل شي

 يغفر لهما وأن يسكنهما الفردوس الأعلى من الجنة إنه وليا ذلك والقادر عليه. 

ما كان من توفيقٍ فمن الله وحده وما كان من خطأ أو سهوٍ أو تقصير فمني   اوختام  

 ا ومن الشيطان ولله وحده الكمال، وأسأل الله تعالى أن يكون هذا العمل إضافة  وعلم  

بالله عليه توكلت وإليه و  ينتفع به خير ما أختم به قول الله تعالى "وما توفيقي إل 

 أنيب" صدق الله العظيم.  
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