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 اْذاء
 

‌إىً‌رىل‌اىدثو‌اىشاٍخ،‌اىقَح‌اىعاىٍح،‌ّ٘س‌طشٌقً،‌عْذي..‌ٗاذناءي‌..‌ٗق٘ذً..

‌..‌ٗصذٌقً‌الأٗه.ٗاىذي‌

*** 

ج،‌اىرً‌ذحَيد‌مو‌اىظشٗف‌حرً‌ذشاًّ‌أقف‌فً‌ٕزا‌اىَناُ،‌إىً‌ذيل‌إىً‌ذيل‌اىَعطاء

‌اىَثاتشج..‌اىحاضشج‌دائَآ‌..‌اىذاعَح..‌ٗاىصذٌقح‌الأقشب‌ىقيثً‌..أًٍ‌اىشائعح

*** 

(‌اىزي‌ٍا‌تخو‌عيً‌إبشاْٛى)ىذاعٌ‌الأٗه‌ا‌اىذسب‌...سفٍق‌ٗإىً‌اىحثٍة‌...ٗاىضٗج...

،‌ف٘ساء‌مو‌سخو‌عظٌٍ‌إٍشأج‌عظٍَح‌ٗأّا‌أق٘ه‌ٗسائً‌راك‌اىعظٌٍ‌ترشدٍع‌أٗ‌دعٌ‌

‌صٗخً‌

*** 
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 ضكز ٔرمذيز

ل‌اىحَذ‌تعذ‌اىشضا،‌ٗىل‌اىحَذ‌اىيٌٖ‌ىل‌اىحَذ‌حرً‌ذشضً،‌ٗىل‌اىحَذ‌إرا‌سضٍد‌ٗى

‌يً‌أششف‌اىَشعيٍِ‌عٍذّا‌ٍحَذ‌ٗعيىٗاىغلاً‌ع‌ٗاىصلاج‌،مو‌حاه‌ٗفً‌مو‌حٍِ‌عيى

‌آىٔ‌ٗصحثٔ‌أخَعٍِ.

‌ٗذ٘فٍ ‌ٕٗذاٌرٔ ‌ّعَرٔ ‌عيً ‌ٗخو ‌عض ‌لله ‌خاىصآ ‌شنشي ‌اىثحث‌أتذأ ‌ٕزا ‌لإذَاً ‌ىً قٔ

،‌ٗأعاه‌الله‌أُ‌امُ٘‌قذ‌ٗفقد،‌فإُ‌أصثد‌فزىل‌تر٘فٍق‌ٍِ‌الله،‌ٗأُ‌أخطؤخ‌ر٘اضعاىَ

‌فيً‌أخش‌ٍِ‌إخرٖذ‌ٗأخطؤ‌ٗعيً‌الله‌قصذ‌اىغثٍو.

‌أعراري‌ ‌إىً ‌ٗاىعشفاُ ‌ٗاىرقذٌش ‌تخاىص‌اىشنش ‌أذقذً ‌أُ ‌إلا ‌اىَقاً ‌ٕزا ‌فً ‌ٌغعًْ ٗلا

‌ ‌الإأ‌الأسخار انذكخٕس يحًذ يؼٕض إبشاْٛىٍٗعيًَ‌اىفاضو/ ‌الأطفاه‌عرار ‌ٗثقافح علاً

‌ع ‌خاٍعح ‌اىعيٍا ‌اىذساعاخ ‌شَظتنيٍح ‌ٗععحٍِ ‌تشعاٌرٔ ‌غَشًّ ‌اىزي ‌تنو‌‌، صذسٓ

‌،‌ ‌اىعَو ‌ٕزا ‌عيً ‌الإششاف ‌فً ‌ٗخٖذٓ، ‌ٗقرٔ ٍِ‌ ‌اىنثٍش ‌ىً ‌ٗأذاذ ‌ٗصثش، ذ٘اضع

فؤسشذًّ‌تَلاحظاذٔ‌اىغذٌذج‌ٗذ٘خٍٖاذٔ‌اىششٍذج،‌فناُ‌ىر٘خٍٖاذٔ‌الأثش‌الأمثش‌فً‌إخشاج‌

زٓ‌اىص٘سج،‌فناُ‌ىً‌ّعٌ‌اىَششف‌ٗالأعرار،‌ٕٗزٓ‌اىنيَاخ‌لاذفً‌حقٔ‌ٍِ‌ٕزٓ‌اىشعاىح‌تٖ

ُ‌ٌَرعل‌الله‌تاىصحح‌اىشنش‌عيً‌صثشٓ‌ٗمشٍٔ،‌فيل‌ًٍْ‌أعراري‌مو‌اىشنش‌ٗاىذع٘اخ‌أ

‌فً‌إععاد‌مو‌ٍِ‌ٌقصذ‌تاتل.‌ٗأُ‌ٌدعيل‌عثثًا،‌ٗاىعافٍح

ٍذسط‌‌اء ػبذانهطٛفانذكخٕسة/ ُْعرضاص‌ٗاىرقذٌشأذقذً‌تاىشنش‌إىً‌أعرارذً‌ٗتَشاعش‌الإ

‌ىيطف٘ىح‌خاٍعح‌عٍِ‌شَظ،‌ ‌اىذساعاخ‌اىعيٍا ‌تقغٌ‌الإعلاً‌ٗثقافح‌الأطفاه‌تنيٍح الإعلاً

‌فناّد‌ىَشاسمرٖا‌أثش‌مثٍش‌فً‌إذَاً‌ٕزٓ‌اىشعاىح‌فيٖا‌خضٌو‌اىشنش‌ٗاىعشفاُ.

‌أ الأسخار انذكخٕس إىً‌أعراري‌اىفاضو‌/‌‌اىشنش‌ٗمو‌ميَاخ‌الإٍرْاُ‌اىصادقحذ٘خٔ‌تمَا

طفاه‌تنيٍح‌اىذساعاخ‌اىعيٍا‌خاٍعح‌عٍِ‌أعرار‌الإعلاً‌ٗثقافح‌الأحسٍ إسًاػٛم  يحًٕد

‌تقث٘ه‌ٍْاقشح‌اىشعاىح ‌اىزي‌ذفضو‌ٍشن٘سآ ‌عيً‌عيٌ‌ٌٗقٍِ‌تؤُ‌ٍلاحظاذٔ‌‌،شَظ، فؤّا

‌تاىشنو‌اىلا ‌أثش‌تاىغ‌فً‌إثشاء‌ٗإغْاء‌ٗذدٌ٘ذ‌سعاىرً،‌ٗاظٖاسٕا ئق‌اىقٍَح‌ٗاىْافعح‌ىٖا

‌تاىصحح‌ٗاىعافٍح.‌و‌خٍش‌ٗأعؤه‌الله‌أُ‌ٌَرعلٗاىَْاعة،‌‌فدضاك‌الله‌م

جٛٓاٌ /‌‌و‌اىشنشٗاىعشفاُ‌لأعرارذً‌اىفاضيح‌اىذمر٘سجاُ‌أذقذً‌تدضٌ‌مَا‌ٌششفًْ‌أٌضًا

عرار‌اىصحافح‌اىَغاعذ‌تقغٌ‌الإعلاً‌اىرشت٘ي‌تنئٍ‌اىرشتٍح‌اىْ٘عٍح‌خاٍعح‌أ‌سؼذ انًؼبٙ

‌ ‌ٍْاقشرٖا ‌عيً ‌تاىَ٘افقح ‌عٍادذٖا ‌ذفضو ‌عيً ‌ ‌ٍشقح‌اىَْص٘سج، ‌ذحَيٖا ٗ‌ ‌اىشعاىح ٕزٓ

 ٗعْاء‌اىغفش،‌ىنً‌ذشاسمًْ‌ٕزا‌اىًٍ٘‌فدضإا‌الله‌عًْ‌خٍش‌اىدضاء.‌
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 يسزخهص انذراسخ
‌اعرخذاًانذساستػُٕاٌ  ‌ت٘عً‌ٗعلاقرٔ‌لأّشطرٖا‌الإىنرشًّٗ‌ٍصشىيرغٌ٘ق‌فً‌اىطف٘ىح‌ٍْظَاخ‌:

‌اىطف٘ىح.‌تقضاٌا‌اىَشإقٍِ

‌إٌْاط‌اىغٍذ‌اىشثشاٗي‌:‌إسى انباحثت

‌خاٍعح‌عٍِ‌شَظ‌‌–:‌ميٍح‌اىذساعاخ‌اىعيٍا‌ىيطف٘ىح‌ٓت انذساستج

‌عيً‌ْذفج انذساست إنٙ اىرعشف
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Abstract 

The use of childhood organizations in Egypt for electronic 

marketing of their activities and its relationship to adolescents' 

awareness of childhood issues 

The study aims to identify the relationship between the use of 

children’s organizations in Egypt for e-marketing for their activities 

and its relationship to adolescents’ awareness of childhood issues. 

The study belongs to descriptive studies, as it relies on the media 

survey method. (16-18) years equally between universities (Ain 

Shams - Suez Canal - Sinai), and data were collected through an 

electronic questionnaire form, as well as a measure of awareness of 

childhood issues for adolescents in Egyptian universities The study 

reached several results, the most important of which are: 

1) Follow-up of human rights organizations came in the first rank, 

followed by children's rights organizations in the second rank, then 

women's rights organizations in the third rank. 

“Bullying” came at the forefront of the issues that the respondents 

are keen to follow up on the websites of children’s organizations, 

then came in the second place “harassment”, while “violence 

against children” came in the third place, and in the fourth and last 

place came “child labor”. 

keywords: 
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ABSTRACT 
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 لبئًخ الجذأل
رلى 

 الجذٔل
 انصفحخ محزٕي الجذٔل
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