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 شكر وتقدير

مام المرسمين   نبينا محمد وعمى الحمد لله رب العالمين والصلاة والسلام عمى اشرف الخمق وا 
الو وصحبو وسمم، احمد الله عز وجل ان وفقنى لإتمام ىذا العمل العممى وادعو ان يأجرنى عميو خيرا 

 فى دنياى وآخرتى.
أستاذ  الأستاذ الدكتور/ سموى سميماناتوجو بخالص الشكر والتقدير إلى أستاذتى الغالية  

عمى تفضميا بالاشراف عمى لام بجامعة عين شمس العلاقات العامة والإعلان بقسم عموم الاتصال والإع
ىذه الرسالة، وما قدمتو لى من نصائح عممية فى مجال الدراسة، ولم تبخل عمىّ بالمتابعة والتوجيو طول 
فترة الدراسة دون كمل أو ممل رغم كثرة مياميا ومسئولياتيا، تعجز كل الكممات عن وصفك أستاذتى 

 لدعم، فمكِ منى جزيل الشكر والتقدير.فكنتِ لى خير السند، القدوة وا

الأستاذ المساعد الدكتور/ كما أتوجو أيضا بخالص الشكر والتقدير إلى أستاذتى الفاضمة  
ن دعم وتوجيو لإعداد بجامعة عين شمس عمى ما قدمتو لى مبقسم عموم الاتصال والإعلام  شيرين عمر
 فمكِ منى جزيل الشكر والتقدير. ،ىذه الرسالة

الاستاذ بقسم  الأستاذ الدكتور/ دينا فاروق أبو زيدكما اتوجو بخالص الشكر والتقدير إلى  
ثرائيا بالنصائح  عموم الاتصال والإعلام بجامعة عين شمس عمى تفضميا بقبول مناقشة ىذه الرسالة، وا 

 والتوجييات التى تضيف لرسالتى.

وكيل  اعد الدكتور/ سماح المحمدىالأستاذ المسوأتوجو أيضا بخالص الشكر والتقدير إلى  
كمية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال بجامعة مصر لمعموم والتكنولوجيا، واستاذ مساعد بقسم الصحافة 
ثراء البحث بآرائيا، واود ان أشكرىا عمى ما  بجامعة القاىرة عمى تفضميا بقبول مناقشة ىذه الرسالة وا 

رشادات ىامة لاتمام ىذه الرسالة خاصة فى الدراس منى جزيل  فمكِ ة التجريبية، قدمتو لى من نصائح وا 
 الشكر والتقدير. 



 

عميد كمية الإعلام وتكنولوجيا  الأستاذ الدكتور/ هشام عطيةوأتوجو بشكر خاص إلى  
الاتصال بجامعة مصر لمعموم والتكنولوجيا عمى ما قدمو لى من دعم وتشجيع  لمبدء فى أولى خطوات 

 إعداد ىذه الرسالة.

رئيس قسم العلاقات العامة  ستاذ الدكتور/ أمانى عمرالأكما أتوجو بشكر خاص إلى  
والإعلان بكمية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال بجامعة مصر لمعموم والتكنولوجيا عمى ما قدمتو لى من 

 ا الدائم لى لانجاز ىذه الرسالة.نصائح وارشادات ىامة لاتمام ىذه الرسالة وكذلك عمى تشجيعي

مدرس بقسم العلاقات العامة والإعلان  الدكتور/ نهى سامىوكذلك اتوجو بشكر خاص إلى  
بكمية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال بجامعة مصر لمعموم والتكنولوجيا عمى ما قدمتو لى من نصائح 

 سالة خاصة فى الدراسة التحميمية.وارشادات ىامة لاتمام ىذه الر 

، الاستاذ المساعد فاطمة شعبانالاستاذ المساعد الدكتور/ اتوجو بشكر خاص إلى أيضا و  
بقسم الإذاعة والتمفزيون بالمعيد الدولى العالى للإعلام بالشروق لمساعدتيا لى فى الجانب الاحصائى 

 لمرسالة. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 إهداء

لا تضعفيى الكلنات فى التعبير عً حبى ّامتياىى إلى أصزتى الغالٔة، فقد  

الدافع لى، شكزا لأبى صيدى فى الحٔاة الذى كاٌ  اىعه الله بَه علىّ لٔكْىْا  دّما خير

عْىا لى طْال حٔاتى، ّشكزا لأمى التى تعجش كل كلنات الشكز عً ّصفَا، ّاٌ كاىت 

كلنة شكزا لاتعبر عً تقدٓزى لها، فلْلا ّجْدكه ّدعائكه لى ما كيت اصتطعت اٌ 

ْ الله اٌ يجعل اقْو بانجاس ٍذِ الزصالة فقد كيته لى ىعه العٌْ طْال حٔاتى، ّادع

احضاىَنا لى فى مٔشاٌ حضياتَنا، كنا ٓعجش لضاىى عً ّصف صعادتى بْجْد اميرة 

 حٔاتى ابيتى الغالٔة فزٓدة ّادعْ لها بدّاو الصحة ّالضعادة.

كنا اتْجُ بخالص الشكز ّالتقدٓز إلى الاعشاء اخْتى الدكتْر احمد الشافعى  

فْا بجاىبى كثيرا ّكاىْا عْىا لى طْال ّالدكتْر عنزّ الشافعى ّسّجاتَه اللذًٓ ّق

 ٓط(. -بدر الدًٓ -حٔاتى ّاٍدائى إلى )ىْر الدًٓ

    

 

 

 





 المستخلص

وتم إستخدام  ،  هدفت الدراسة إلى رصد فاعلية الشخصيات الرمزية والألوان المستخدمة فى الإعلانات الصحفية
استمارتى تحليل المضمون والاستبيان، وتم تحليل الاعلانات الصحفية التى تستخدم الشخصيات الرمزية وذلك  

، بالاضافة إلى  2019/ 10/ 1إلى    4/2019/ 1الجمهورية( فى الفترة من    -الأخبار   –فى ثلاثة جرائد ) الأهرام 
لتطبيق    جامعة مصر للعلوم والتكنولوجيامفردة من طلاب كلية الإعلام ب  200قوامها  عينة عشوائية  اختيار  

 الدراسة التجريبية. 

تجاهم  على ا بصورة مباشرة  يؤثر  نحو الشخصية الرمزية بشكل عام    الجمهور  اتجاه  انوتوصلت الدراسة إلى  
بالشخصية الرمزية    الجمهور  والعلامة التجارية، بالاضافة إلى وجود تأثير مباشر من اعجاب   نحو الإعلان 

الاتجاه نحو العلامة التجارية    -الاتجاه نحو الإعلان  - التذكر   -المستخدمة فى الإعلان على كل من )الانتباه 
 .شراء(تمييز المنتج عند ال -النية الشرائية -
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