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 الشكر والتقدير
وأنسب  وأعانني على إتمام هذا الجهد العلمي، ووفقني أمري أشكر الله العلي القدير، الذي يسر لي 

أستاذ العلاقات سلوى سليمان صحابه، وعلى رأسهم أستاذتي الجليلة الأستاذة الدكتورة/ أ الفضل إلى
قبلت بصدر  التي بكلية الآداب جامعة عين شمسالإعلام و  الاتصال علوم العامة والإعلان بقسم

أتقدم لسيادتها بجزيل لذلك رحب الإشراف على هذه الرسالة، فكانت ولازالت الناصح الأمين لي، 
رشادات و الشكر والامتنان على ما قدمته لي من و  فالله أسأل توجيهات قيمة طوال فترة إعداد الرسالة، ا 

 .أن يديم عليها نعمة الإحسان والوفاء والأمانة والصدق والعلم الغزير
علوم العلاقات العامة والإعلان بقسم ، مدرس شيماء عز الدينوأتوجه بالشكر والعرفان إلى الدكتورة/ 

والمشرف المشارك على هذه الرسالة، على  بكلية الآداب جامعة عين شمس الاتصال والإعلام
ذ بيد ، فهي وبحق صاحبة علم، لها ورؤية راشدة فتأخرسالةلي وتشجيعها لإتمام هذه ال توجيهها

نضباط مستقيم حتى لا يضل فكره ولا يعوج قلمه أبدًا، الله أسأل أن يديم عليها  الباحث في عزم وا 
البحث  هم في مجالطريق خلال إرشاد الباحثين لقدرة علىاوالفهم و خصال الود والروح الطيبة والعلم 

 العلمي.
رئيسة قسم علوم الاتصال ، شاهينهبة كما أتوجه بخالص الشكر والتقدير إلى الأستاذة الدكتورة/ 

؛ لموافقتها على رئاسة لجنة الحكم على الرسالة والاشتراك والإعلام بكلية الآداب جامعة عين شمس 
تعليقاتها على  للاستفادة من عظيمةفرصة  ها، وأحسبعلى الرغم من كثرة أعباءها في مناقشتها
 .يجازيها عني خير الجزاء فالله أسال انتها، وعلمها الغزير، خبرا الرسالة، ومن

، الأستاذ المساعد بقسم العلاقات العامة إيناس عبد الحميدوأتقدم بشكر خاص إلى الأستاذة الدكتورة/ 
ون البيئية، على قبولها مناقشة هذه هرام الكندية ووكيلة الكلية للشؤ والإعلان بكلية الإعلام جامعة الإ

يحتذى به للأستاذ الجامعي فقد ألفتك أمًا حانية، ومفكرةً الرسالة، ومن قلب صادق أقول لها أنت مثال 
دارية منضبطة، فالله أسأل لك أن يديم عليك سعة الصدر  راشدة، وباحثة مجودة، وعالمة مطلعة، وا 

 .وحب الآخرين 
، أستاذ الصحافة إيناس أبو يوسفإلى الأستاذة الجليلة الدكتورة/  ركما لا يفوتني أن اتوجه بالشك

بكلية الإعلام جامعة القاهرة وعميدة كلية الإعلام جامعة الأهرام الكندية على ما قدمته لي  والإعلام
 .رسالةما كان له أثر إيجابي على المن إرشادات ومساندة معنوية وعلمية ب

والتقدير لكل من أساتذتي وكل من قدم لي العون والدعم المعنوي  كما يسعدنى أن أتوجه بالشكر
بالشكر الأستاذة الدكتورة ثناء فرحات، والدكتورة نرمين علاء، والدكتورة فاطمة ي، وأخص لموالع

 .ودكتور محمود زكي والدكتورة حياة بدر ،الزهراء



خوتي وأسرهم، فهم نعمة أنعم الله بها علي، فكانوا  وأتقدم بكل معاني الشكر والتقدير، لأبي وأمي وا 
لهام وتشجيع ، فكل معاني  الشكر والعرفان لن تكفي لوصف مدى حبي وتقديري دومًا مصدر ثقة وا 

 لهم، أطال الله في أعمارهم ووفقهم إلى كل خير.
كما أتقدم بخالص الشكر والتقدير لعائلتي وزملائي الأعزاء وأصدقائي الذين كانوا دومَا خير سند 

المستمر.  ومعين وخير من شجعني لإكمال تلك المسيرة، فأدين لهم بجزيل الشكر لوفائهم وعطائهم
أمل منير، وأيات صلاح، وأخص بالشكر د.منى عبد الستار د.أحمد طه، والباحثين أمل خالد ، 

كلية الإعلام بجامعة بي، وهبة الصغير وجميع أصدقائي وميار جمال، ونرمين حمودة، نوران بسيون
 الأهرام الكندية.

 
فهو من نفسي. وأخيرًا فإذا كنت قد وفقت فهو من الله وحده، وإن كنت قد قصرت  

 ولله الكمال وحده.

 الباحث            
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