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 

حملوا أقدس   آيات الشكر والإمتنان والتقدير والمحبة إلى الذين      بأتقدم    
رفة ، إلـى جميـع      لنا طريق العلم والمع    رسالة فى الحياة ، إلى الذين مهدو      

  .أساتذتنا الأفاضل 

 نى أن أتقدم بجزيل الشكر والعرفـان      يسر  
 بقبول الإشراف على موضوع الرسالة      ه لتفضل 

 ،  وعلى توجيهاته بالنصح والإرشاد والعون الذى قدمه لى طوال سنوات البحث          
مية وإشرافه على العديد من البـاحثين ، ولا         على الرغم من كثرة أعبائه العل     

 فجـزاه  –شك أن توجيهاته السديدة كان له عظيم الأثر فى إكتمال هذا العمل    
  .االله خير الجزاء وأمده بوافر الصحة وطول العمر 

وكما يسعدنى أن أتقدم بالشكر   
    عضوية لجنة المناقشة والحكم    فى    على تفضله بقبول المشاركة

رغم كثرة مسئولياته العلمية والعملية ولاشك فى أن مشاركة سيادته سـوف      
  .يكون لها عظيم الأثر فى إظهار هذا العمل بأفضل صورة 

وكما يسعدنى أن أتقدم بالـشكر           
ناقشة والحكم  فى عضوية لجنة الم     تفضله بقبول المشاركة   على

رغم كثرة مسئولياته العلمية والعملية ولاشك فى أن مشاركة سيادته سـوف      
  .يكون لها عظيم الأثر فى إظهار هذا العمل بأفضل صورة 

 



 

    ١

 

 الإعلان من أهم الوسائل التى يقصدها المعلن أيا كان صفته سـواء             يعد  
 وخدماته للجمهـور     ، عريف بسلعه  وذلك للت  ياً مهن اًكان شخصاً عادياً أم تاجر    

ولتحقيـق  ،  ثم حثهم على التعاقد على هذه السلع والخدمات         ،  متلقى الإعلان   
وتطـورت  ، هذا الغرض زادت فى الآونة الأخيرة الإعلانات بشكل كبير جداً   

 اسـتخدام وسايرت تطورات وتحـولات المجتمـع فـى          ،   وتنوعت وسائلها 
    .يكترونية التكنولوجيا الحديثة والشبكات الإل

ولقد أصبح الإنسان نتيجة لذلك محاطاً بالإعلان فى كل مكان سواء فى              
أو فى أماكن   ،  فالإعلان يلاحقه أينما كان فى العمل       ،  أو فى الخارج    ،  منزله  

   وذلك فى مختلف الأوقات علـى مـدار          ، الترفيه بل فى وسائل المواصلات    
 فأينمـا تـولى      ، ياتنا اليومية  لا يتجزأ من ح    ، فقد صار الإعلان جزءا     اليوم

 فعصرنا بلا منـازع      ، وجهك فثمة إعلان وأينما تمد نظرك فثمة إعلان آخر        
  .عصر الإعلان

 وذلك للفوز   ، فصار الإعلان فى الوقت الحالى وسيلة للمنافسة بين المعلنين          
سـتمالتهم للتعاقـد علـى الـسلع     او ،برضاء الجمهور متلقى الإعلان وجـذبهم   

ن فى سبيل ذلك أى وسيلة لتحقيق هـذا         والمعلن علن عنها ولم يدخر   والخدمات الم 
وهو التعريـف بالـسلعة أو الخدمـة وجـذب           ،الهدف مما جعل هدف الإعلان      

ومن هذا المنطلق قد عمد     ،  الجمهور يتوارى ويظهر الخداع والكذب فى الإعلان        
 متلقـى    الرسائل الإعلانية بغرض تضليل    استخدامبعض المعلنين سىء النية إلى      

 فى حين أن    ، الإعلان عن طريق إظهار مزايا السلع والخدمات والمبالغة فى ذلك         
أو لحـاجتهم   ،  الواقع والحقيقة على خلاف ذلك ونظراً لقلة الخبرة لدى الجمهور           
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    ٢

 بالرسـائل   دفعون للتعاقد أخذين بالوضع الظاهر الـوارد      نلهذه السلع والخدمات ي   
  .الإعلانية

، ود بالضرر علـى الجمهـور متلقـى الإعـلان       والأمر فى النهاية يع     
ويضعف الثقة والمصداقية فى    ،  والمعلن أيضاً حيث يفسد العلاقة بين الطرفين        

 دقتصاأية سلع وخدمات ولو كانت لمعلن آخر مما يعود بالأثر السلبى على الا            
  .ككل 

والسؤال الذى يطرح نفسه هل عالج المشرع هذا كله وتصدى بـسبب              
علان لهذه الأثار السلبية التى تصيب المجتمع مـن الرسـالة           تطور وكثرة الإ  

  . الإعلانية غير المشروعة 

 

وما يتعلـق   ،   دراسة موضوع الإعلان دراسة مفصلة من كافة النواحى          - ١
  .وما يترتب على ذلك من آثار ، به سواء من ناحية ماهيته وقيمته العقدية 

علان والحقوق المختلفة التى ترتبط بـه        إلقاء الضوء على عقود الإ     -٢
  . سواء من ناحية كونه عملاً فنياً أو مساسه بحقوق الغير 

 تناول عدم مشروعية الإعلان والصور المختلفة التى قد تتجسد فيها           -٣
وأيضاً تحديد المسئول عن عدم مـشروعية       ،  تلك الإعلانات غير المشروعة     

  . الإعلان والجزاءات المترتبة على ذلك 

وذلك مـن   ،   وضع آلية مزدوجة لمواجهة عدم مشروعية الإعلان         -٤
وأيـضاً وسـائل    ،  خلال وسائل وقائية لمنع الخداع والتضليل فى الإعـلان          

 ـ   علاجية فى حالة نشر الإعلان غير المشروع وبالتالى           وعيترتب عليـه وق
  .الضرر ا
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 

وعات الهامة فى الوقت     من الموض  يعدن الإعلان عن السلع والخدمات      إ  
لأنه يمس بمصالح قطاع كبير جداً من أفراد المجتمع بل ينعكس على    ؛  الحالى  

  . الإقتصاد ككل فى نهاية الأمر

وبالطبع يثير ذلك العديد من المشكلات القانونية ذات الطبيعة الخاصة مثل             
يمـسها  أو حقوق الغير التـى قـد   ، الحقوق التى تتعلق بالإعلان ذاته كعمل فنى   

أى أن جوهر الأمر لا يقتصر على عدم المشروعية فقط بل يتعداه إلى             ؛  الإعلان  
  .  وأيضاً كيفية الحماية من الإعلان غير المشروع،جوانب ومسائل أخرى 

هتمام بهذه الموضـوعات    ومن هذا المنطلق والأساس كان لا بد من الا          
  .والبحث فيها لمعالجة المشكلة 

 

.  فى موضوع البحث على مسألة الإعلان عن السلع والخدمات           نقتصر  
وبالتالى يخرج عن نطاق هذا البحث الإعلان القضائى المنصوص عليه فـى            

أو إعلانات المناقصات والمزايدات    ،   وما بعدها من قانون المرافعات       ٦ المادة
  . وغيرها من الإعلانات التى يكون طابعها غير تجارى 

  به ،اسة يتصل بكثير من العلوم الأخرى ذات الصلةوموضوع هذه الدر  
ن يقتصاد والإجتماع للتأثير المتبادل والمشترك بين الإعلان وهذ        علم الا   :مثل
 مثـل القـانون      من قبل عدة قوانين    لتنظيمل كان محلاً ن بل أن الإعلان     يالعلم

 عتبـار أن  ان هذا القانون الأخير قد جرم الغش والخـداع ب         إ حيث   ؛الجنائى  
  .الإعلان الكاذب والمضلل قد يشكل غشاً أو جريمة نصب بحسب الأحوال 



 

    ٤

 

تـسامه بـالتطور    اومن الجدير بالذكر أن تشعب موضوع الدراسـة و          
ووقوع الكثير من المستجدات العملية الهامة فى نطـاق دائرتـه كـان مـن               

  .بعاد هذه الجوانب أالصعوبات على نفسى أن أقف على 

ستـشعاره  ابرزت صعوبة الدراسة من خـلال تلمـس الباحـث و          وقد    
المخاطر التى يمكن أن تصيب المجتمع من جراء بعض الممارسات الإعلانية           

مشروعة وقد تزايد إهتمامنا بتلك الدراسة نتيجـة شـعورنا بالقـصور            الغير  
التشريعى فى هذا المجال وأيضاً ضعف الدور التى تقوم به الكيانات المهنيـة             

  . ابية فى هذا الصدد والنق

وعلاقاتـه  ، وهذا كله بالإضافة إلى إتصال موضوع البحث بعلوم شتى           
وعلـى  ،   ومساسه بحقوق مالية وغير ماليـة         ، أيضاً بعدة فروع من القانون    

 ولكى  ، هتمام على الصعيد الفقهى والقضائى    االرغم من ذلك كله لم يكن محل        
يناسب تطوره وأهميته وخطـورة      لم يحظ بالاهتمام الذى       فهو نكون منصفين 

ن إحيث  ؛   فيه الضوابط القانونية والمهنية      ثار التى تترتب عليه إذا لم يراع      الآ
والأحكـام  ،   ليست بـالكثيرة  الدراسات الفقهية الذى تناولته بالبحث والدراسة       

 القضائية أيضاً نادرة للغاية وأتمنى أن نكون قد قدمنا فى هذا البحـث حلـولاً              
  .متعلقة بموضوع الإعلان عن السلع والخدمات للصعوبات ال

 

وذلك مـن   . سوف نقوم فى هذا البحث بإتباع المنهج التحليلى المقارن            
  ،  وشرح كـل جزئيـة      ، خلال تحليل النصوص القانونية والأحكام القضائية     

 تلـك  المسائل ومحاولة تطبيقها على      تلكوالتعرض للقواعد العامة بخصوص     



 

    ٥

مة القواعد العامة لهـذه الجزئيـات أو        ءستيعاب أو ملا  اوبيان مدى   ،   المسائل
 ويشمل هذا البحث أيضاً مجموعة مـن   ،الخصوصيات التى تتعلق بكل مسألة 

  .تجاهات الفقهية المختلفة والأحكام القضائية القديمة والحديثة نسبياً الا

 ـ      أما شق المنهج المقارن فقد     ات  حاولنا جمع بعض الحقـائق والمعلوم
 من مـصر وفرنـسا      ، والتعرض للتنظيم التشريعى فى كلٍّ     ومقارنتها ببعض   

وبيان أوجه الشبه والإخـتلاف     ،  والقليل من الدول العربية لموضوع الإعلان       
 وهذا ولم نشر فى العنوان إلى أن الدراسة مقارنة رغـم   ،بين هذه التشريعات 

موقـف المـشرع    وذلك فى محاولة منـا لتأصـيل        ؛  إعتمادنا على المقارنة    
هتمامنا فى المقـام الأول بمحاولـة إيجـاد         او،  المصرى من مسألة الإعلان     

  .معالجة شاملة للموضوع 

 

فى ضوء المقدمة السابقة سوف نقوم بتقسيم هذه الدراسة إلـى فـصل               
وسوف نتعرض فى الفـصل التمهيـدى إلـى المقـصود           ،  تمهيدى وقسمين   

  . ووظائفه وأهدافه ، وتنظيمه التشريعى ، بالإعلان وتمييزه عن غيره 

وموقـف  ،  ثم نتطرق فى القسم الأول لتكييف الإعلان وقيمته العقديـة             
  ،  من العقـد    الإعلان جزءا  اعتبارثار المترتبة على    والآ،  الفقه والقضاء من ذلك     

  .لإعلان  اهذوأيضاً نتناول عقود الإعلان والحقوق المختلفة المتعلقة ب

وذلـك عـن    ،  سم الثانى للمسئولية المدنية فى مجال الإعلان        ونخصص الق   
 مشروعية الإعـلان ومـسئولية      عدمطريق تناول الصور المختلفة التى تتمثل فيها        

  .  المسئوليةالأشخاص ذات الصلة بالإعلان عن عدم المشروعية وأساس هذه



 

    ٦

ونختتم القسم الثانى بعرض طرق الحماية من الإعلان غير المـشروع             
وأيـضاً وسـائل    ،   من خلال وسائل وقائية سابقة على نشر الإعـلان           وذلك

  . علاجية لاحقة على نشر الإعلان غير المشروع ووقوع الضرر 

  :ن تمهيدى بالإضافة إلى قسمين رئيسيلذا ينقسم البحث إلى فصل   
     تنظيمـه   - تاريخه   – تمييزه   – تعريفه(الإعلان  ماهية 

  ). أنواعه–ئفه  وظا–التشريعى 

    ذاتية الإعلان وما يرتبط به.  

    المسئولية المدنية فى مجال الإعلان .  
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 

 
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 

التعرض لموضوع الدراسـة أن نعـرض       لا بد فى بداية دراستنا وقبل         
 وبعض الجوانب التى تتعلق بموضوع البحث ولذلك         ، بعض المفاهيم الأساسية  

  ، سنقوم بإلقاء الضوء فى هذا الفصل على المقـصود بـالإعلان وتاريخـه            
ثم نتناول أهـداف الإعـلان      ،  وتمييزه عن بعض المفاهيم التى قد تختلط به         

  . متتاليين حثينمبوذلك كله من خلال ، وأنواعه 
   وتطوره التاريخى  وتمييزهتعريف الإعلان  .  

 التنظيم التشريعى للإعلان ووظائفه وأنواعه  .  

 

 

أو ،  نتناول فى هذا المبحث المقصود بـالإعلان سـواء فـى اللغـة              س  
 بعض التشريعات التى تناولت هذا المفهوم وتمييـزه عـن           الإصطلاح وأيضا 

 تاريخ الإعلان وتطوره سواء من حيث       كذلكبعض الأمور التى قد تختلط به و      
  : متتالية ثلاثة مطالبالأسلوب وسوف نتناول ذلك كله فى أم الشكل 

    تعريف الإعلان .  
    تمييز الإعلان عما يختلط به .  
    التطور التاريخى للإعلان.  
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 

 

 

يذكر أول قاموس عربى عرف الإعلان بـالمعنى الإصـطلاحى فـى              
القواميس اللغوية العربية كان المعلم بطرس البستانى اللبنانى بقوله فى دائـرة            

 )١(.»الإظهار والنشر « اللغة هو معارفه أن الإعلان فى 

مجموع الوسـائل    «  :وقد عرفه القاموس الفرنسى الشهير لاروس بأنه        
  .» المستخدمة للتعريف بمنشأة تجارية أو صناعية وإطراء منتجاتها 

مجمـوع الوسـائل    « وورد تعريفه فى القاموس الفرنسى العام بأنـه           
  . » المستخدمة للتعريف بمنشأة ما 

مجمـوع  «  ذهبت إلى أن الإعلان هو        فقد رة المعارف الفرنسية  أما دائ   
وإقناعـه  ،  الوسائل المستخدمة لتعريف الجمهور بمنشأة تجارية أو صـناعية          

  .» والإيعاز إليه بطريقة ما بحاجته إليها ، متياز منتجاتها اب
وجميع هذه التعريفات اللغوية للإعلان تدور حول التركيز على وظيفة            

وذلك من  ،   حيث كونه وسيلة تعريف وإخبار بالشىء المعلن عنه          الإعلان من 
  . خلال سرد مزايا هذا الشىء 

أى أن الإعلان هو الإظهار وهو عكس الإخفاء أو الكتمان ونستدل على           
  :ذلك بقوله تعالى 

                                           
 أشارت  –لثانى ، مكتبة لبنان بيروت      المعلم بطرس البستانى ، محيط المحيط ، المجلد ا        ) ١(

 ١٩٩٨ الـدار المـصرية اللبنانيـة        - الإعلان   –لهذا التعريف دكتورة منى الحديدى      
  . ١٩ص

حيث ورد به أن  . ٣٨٩ – ٣٨٨ ص١٣أيضاً فى تعريف الإعلان انظر لسان العرب ج    
  .وهو بمعنى المجاهرة كما أنه بمعنى إظهار الشىء ) علن(الإعلان مأخوذ من 


