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 Abstractمستخلص الدراسة 

دور الحملات والبرامج الإعلامية بالقنوات الفضائية في توعية المراهقين بقضية ) 
 (المخدرات

 التالي الرئيسيتساؤل الفي  مشكلةتكمن ال 
 توعية المراهقين بقضية المخدرات؟في  ةالفضائي الإعلامية بالقنوات والحملاتدور البرامج ما 

التعرف على دور البرامج والحملات الإعلامية بالقنوات الفضائية في توعية إلى  تهدف الدراسة
 المراهقين بقضية المخدرات

 إلقاء الضوء على خطط البرامج والحملات المقدمة بالفضائيات.

بها وكيفية قياس دور البرامج والحملات في تشكيل وعي المراهقين بقضية المخدرات وأهميتها وأسبا
 مواجهتها.

تعتمد على منهج المسح  التيتعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفية  
 بالعينة بشقيه التحليلي و الميداني.

لبرامج والحملات الإعلامية بالقنوات الفضائية الخاصة بقضية مسح ل 
، والحملات الإعلامية 2/22/0202وحتى  2/6/0222في الفترة من  البرامجحيث كانت  المخدرات

 م.0202إلى  م0226مع بداية حملات التوعية التليفزيونية منذ 

قوامها  طالبات المرحلة الثانويةعشوائية من المراهقين من طلاب و  قامت الباحثة بسحب عينهو 
ناثً ا و ( مبحوثاً )ذكورً ٠22) التعليم الخاص مقسمة بين  (،22-2١بين سن ) ( ممن يتراوح أعمارهماا 

 .الدوليوالتعليم  زهر الأوالتعليم والتعليم الحكومي 

.صحيفة تحليل المضمون وصحيفة الاستقصاء 

  .يفةأوضحت نتائج الدراسة الميدانية أن القنوات الفضائية تتناول قضية المخدرات بدرجة ضع -

 الإعلاميةأشارت نتائج الدراسة أن المراهقين يفضلوا شخصية مشهورة لتقديم البرامج والحملات  -
 .الخاصة بقضية المخدرات

مشاهدة المراهقين للبرامج والحملات الخاصة بالمخدرات  ا بينتوجد علاقة ارتباطية دالة إحصائيً  -
 ومدى وعيهم بقضية المخدرات 



 

 ه 

الاستمالات في الحملات والبرامج الإعلامية الخاصة ا بين إحصائيً  توجد علاقة ارتباطية دالة -
 بقضية المخدرات ودرجة وعى المراهقين بقضية المخدرات.

والبرامج  الحملات من المعلومات تقديم في ةالمصداقيا بين حصائيً إتوجد علاقة ارتباطية دالة  -
 المخدرات ودرجة وعى المراهقين بقضية المخدرات. ةبقضي
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 227 "ادراكي" مقياس مدى وعي المراهقين بقضية المخدرات (ج) ١6

المراهقين للبرامج والحملات الخاصة  مدى مشاهدة بين رتباط الخطيالا ١7
 بقضية المخدرات وتوعيتهم بقضية المخدرات

222 

ا لمتغير النوع كأحد ( لدلالة الفروق بين المبحوثين طبقً T - Test اختبار )ت ١2
 وتأثيرات ذلك على درجة وعيهم بقضية المخدراتالخصائص الديموجرافية 

292 

لبيان الفروق بين المبحوثين  ANOVAل التباين أحاد  الاتجاه تحلي ١9
ذلك على درجة وعيهم بقضية  ا لنوع التعليم للمراهقين وتأثيراتطبقً 

 المخدرات

292 



 

 ك 

رقم 
رقم  عنوان الجدول الجدول

 الصفحة
 المبحوثين بين الفروق لبيان ANOVAتحليل التباين أحاد  الاتجاه  62

 راهقينالم وعي درجة على ذلك  وتأثيرات للوالدين الشهر  للدخل طبقًا
 المخدرات بقضية

290 

 المبحوثين بين الفروق لبيان ANOVAتحليل التباين أحاد  الاتجاه  62
 المراهقين وعى درجة على ذلك وتأثير للوالدين التعليمي للمستو  طبقًا

 المخدرات بقضية

29٠ 

 الخاصة الإعلامية والبرامج الحملات في الاستمالاتبين  الارتباط الخطي 60
 المخدرات بقضية المراهقين وعي ودرجة خدراتالم بقضية

29١ 

 الإعلامية والبرامج الحملات في المشاهير تقديم بين الخطي الارتباط 63
 المخدرات بقضية المراهقين وعى ودرجة المخدرات بقضية الخاصة

296 

 والبرامج الحملات من المعلومات تقديم في المصداقية بين الخطي الارتباط 6٠
 المخدرات بقضية المراهقين وعى ودرجة دراتالمخ بقضية

297 


