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ضٗدٌا لذىد صمٜ الله عمْٗ  ٔالصلاٚ ٔالطلاً عمٜ أغسف الخمل أجمعين بطي الله السحمَ السحٗي
 ٔضمي ٔعمٜ آلْ ٔصحبْ ٔضمي

إنجاش ِرا  في ٘حمداً لله ضبحاٌْ ٔتعال٘ عمٜ ٌعىْ ٔعظٗي فضمْ ٔجصٖن عطائْ ٔتٕفٗكْ ل
ًٛ وَ الله عصّ ٔجنّ أُ يجعمْ عىلًا صالحاً ٔعمىاً ٌافعاً  .البحث زاجٗ

الأطتارة الذنتوسة/ ٖطسٌ٘ أُ أٔجْ غهسٙ ٔتكدٖسٙ إلى أضتاذت٘ الفاضمٛ

ٔٔنٗن الهمٗٛ  أضتاذ التطٕٖل بهمٗٛ التحازٚ جاوعٛ عين شمظ،ديَاٌ عبذالميعه سدب
ٔلما قدوتْ لى  ،لتفضمّا بالإغساف عمٜ ِرٓ السضالٛ  لػئُٕ خدوٛ المجتىع ٔتٍىٗٛ البٗئٛ

وَ دعي ٔوطاٌدٚ ٔتٕجْٗ طٕاه ودٚ إعدادٙ لهرا البحث، فهاٌت ل٘ بمثابٛ الأً التٜ تكدً 
ٔأدعٕ الله اُ يحفظّا ٔيجاشّٖا عني خير  ،فمّا وني نن الػهس ٔالتكدٖس ،الٍصٗحٛ طٕاه الٕقت

 الجصاء.
 ،تسنذالذنتوس/ إبشاٍيه إماو  أضتاذٙ الفاضننىا أتكدً بالػهس ٔالاوتٍاُ إلى 

لتفضمْ بكبٕه الاغتراك في الإغساف  ودزع إدازٚ الأعىاه بهمٗٛ التحازٚ جاوعٛ عين شمظ
ٔحسصْ عمٜ التٕاصن وع٘ باضتىساز،  ،ٔلتكديمْ الٍصح لى طٕاه الٕقت ،عمٜ ِرٓ السضالٛ

نن الػهس ٔالتكدٖس ٔالاحتراً فمْ وني  ،فمي ٖبخن  بٕقتْ ٔجّدٓ لٗهُٕ عث٘ عمٜ أنىن ٔجْ
 ٔجصآ الله عني خير الجصاء. 

 :ظصٖن الػهس ٔالاوتٍاُ ٔالتكدٖس لأعضاء لجٍٛ المٍاقػٛ ٛتكدً الباحثتنىا 
لتهسوْ جاوعٛ المٍصٕزٚ،  -أضتاذ التطٕٖل عبذالكادس تسنذ عبذالكادس، أ.د/ 

 .الله خير جصاء ٓحصافلجٍٛ المٍاقػٛ ٔالحهي عم٘ السضالٛ زئاضٛ بكبٕه 
جاوعٛ  -بهمٗٛ التحازٚ أضتاذ إدازٚ الأعىاه المطاعد د/ عضة عبذالكادس البوسصلي، 

 ِاحصافبكبٕه الاغتراك في لجٍٛ المٍاقػٛ ٔالحهي عم٘ السضالٛ  التهسوّعين شمظ، 
.الله خير جصاء

زئٗظ  ،الأطتار الذنتوس/ ىادس ألبير فاىوغنىا أٔد أُ أذنس أضتاذٙ الفاضن
أغهسٓ عمٜ لدّٕداتْ ٔضعٛ صدزٓ  ،قطي إدازٚ الأعىاه بهمٗٛ التحازٚ جاوعٛ عين شمظ

 .ٔوطاٌدتْ الدائىٛ لطلابْ
ٔنٗن الهمٗٛ لػئُٕ  ،للأطتارة الذنتوسة/ ٍياو وٍبُٔأتكدً بالػهس أٖضاً 

عمٜ  ّأحسصالدزاضات العمٗا ٔالبحٕث لمجّٕداتّا ٔوطاعدتّا لطلاب الدزاضات العمٗا 
 تمٗصِي ٔإشالٛ العكبات التي تعٕم طسٖكّي العمى٘. 

سمحت ل٘ بالاطلاع عمٜ البٗاٌات ٔالمعمٕوات  نن الجّات ٔالمهتبات التي أٖضاً لا أٌطٜٔ
 .فػهساً جصٖلًا لهي ،حتٜ تمهٍت وَ إٌّاء عث٘المختمفٛ التٜ تطاعدٌ٘ في عث٘ 

 ٔأصدقائ٘ لمطاٌدتّي ٔدعىّي ٔلا ٖفٕتني أُ أغهس أب٘ ٔأو٘ ٔشٔج٘ ٔأبٍائ٘ ٔإخٕت٘
 إعدادٙ لهرا البحث.ل٘ طٕاه فترٚ  ٔتػحٗعّي

 ةالباسج
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Abstract 

The aim of the research: to know the role of adolescents' influence 

tactics as a mediating variable in the relationship between family 

communication patterns and purchasing decision in its two stages 

(initiation and search for information) for two different products, one 

of which is a product for adolescents and the other is for the family as 

a whole.  

Approach of the research: The research relied on the descriptive 

approach that is based on following structured steps to reach 

objective results. 

Methodology of the research: The survey forms were distributed to 

a sample consisting of (528) individual adolescents between the ages 

of 13 to 18 years, after conducting an exploratory study on a sample 

consisting of (30) individuals to define the research problem 

accurately. 

Results of the research: The research found that there is an indirect, 

statistically significant impact of adolescents' influence tactics on the 

relationship between family communication patterns and purchasing 

decision. 

Recommendations: The researcher recommends targeting the 

adolescents category more effectively, advertisers should convince at 

least one member in the family, which means convincing the whole 

family as the alliance tactic is one of the most effective tactics used 

by adolescents, and should also create appropriate advertising 

messages for adolescents in which scenarios for interaction between 

parents and adolescents are identified. 
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